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1. Shrnuti studie

Ekonomické vyzvy

Dlouhodoba struktura ekonomiky a kulturni potencial CR jsou podobné zemim stfedni
Evropy, predevsim nékterym castem sousedniho Némecka s hlubokou prdmyslovou tradici
(viz podil promyslu a jeho struktury na HDP). Aby CR uspéla v budoucnu, musi, stejné jako
tyto zemé, na své budoucnosti pracovat. To znamena vnimat a kultivovat prostredi, ve
kterém se rodi nové napady, na nichz mize vyrist obchod mezinarodniho rozsahu.

V soucasnosti vidime, jak jsou cela prdmyslova odvétvi destabilizovana kvili neuvéfitelné
rychlym technologickym zménam (vcetné tradicnich obord, jako je napr. automobilovy
promysl). Uspésnost a schopnost obstat v konkurenci dnesniho digitalizovaného svéta

muUze prijit odkudkoli, zalezi na proziravém managementu podnik{ a firem.

Oproti jinym zemim (napf. Némecko 24,7 %, Dansko, Rakousko, Italie, Polsko, Slovensko)
vykazuje Ceska republika i vzhledem k prdméru celé EU/vSech zemi EU (22,4 %)*vysokou
zaméstnanost v primyslu az do té miry, ze v souboru zemi EU dosahuje nejvyssi hodnoty —
36,2 %.3 Vzhledem ke skute¢nosti, ze struktura ¢eské ekonomiky ma z hlediska podilu
hlavnich odvétvi na zaméstnanosti servisné-prdmyslovy charakter v poméru cca 2:1, maji
probihajici technologické zmény zadsadni dopad na dalsi fungovani prdmyslovych kapacit.
Ceska republika se v pribéhu poslednich let propada v globalnim ZebFi¢ku
konkurenceschopnosti.* Od roku 2007 sestoupila z pdvodné 29. mista 0 19 mist nize a
momentalné je jako 46. v poradi. Pfi srovnani s Némeckem, které ve vsech parametrech
(infrastruktura, makroekonomické podminky, schopnost inovovat, sofistikovanost

podnikani) splfiuje, ¢i dokonce prekraduje méfitka spojovana s ekonomikou tazenou

'Data za rok 2013, Eurostat,
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/employment_unemployment_Ifs/data/database?_piref6
16_1896469 616_925165_925165.p=h& piref616_1896469 616_925165_925165.expandNode=doAction&_pi
ref616_1896469 616_925165_925165.nextActionld=7&_piref616_1896469 616_925165_925165.nodePath=.
EU_MAIN_TREE.data.popul.labour.employ.Ifsi.lfsi_emp

? Tamtés.

’ Tamté:.

* Zebiicek konku renceschopnosti, sestavovany WEF.
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inovacemi, se CR pohybuje vzdy pod touto linii. Nejvétsi slabiny jsou v oblasti inovaci a

kvality instituci — viz obrazek ¢. 1.

Obrazek ¢ .1 — Index globalni konkurenceschopnosti CR a Némecka®

Labor market efficiency

| =O~ Czech Republic  —O— Innovation-driven economies l

Stage of development Stage of development
1 Transition 2 Transition 1 Transition 2 Transition
1-2 2-3 1-2 2-3
Factor Efficiency Innovation Factor Efficiency Innovation
driven driven driven driven driven driven
Institutions Institutions
1 1
Innovation § Infrastructure Innovation - Infrastructure
Business Macroeconomic Business Macroeconomic
sophistication environment sophistication environment
Health and Health and
Market size primary Market size primary
education education
Technological Higher education Technological Higher education
readiness and training readiness and training
Financial market Goods market Financial market Goods market
development efficiency development efficiency

Labor market efficiency

I =O- Germany  —O- Innovation-driven economies I

Uvedené slabiny dokladaji stavajici nedostatecny zajem a predevsim nizkou schopnost
reseni problém{ ze strany verejného sektoruy, tj. absenci skutecné G¢inné vladni politiky.
Tahounem a hybatelem dalSiho prudkého rozvoje informacnich a komunikacnich
technologii (dale pouzivdme anglickou zkratku ,ICT") jsou firmy, dosud ale v CR chybi
narodni platforma a odpovidajici dlouhodoba strategie vlady, na jejimz zakladé by
dochazelo k soustavné statni podpore Uplného segmentu digitalni ekonomiky, kde by

byl reflektovan i jeji vliv na celou ekonomiku a spole¢nost.

Technologické zmény a jejich vliv na kulturu

Vina technologickych inovaci, zejména v oblasti digitalniho svéta a internetu, dala
vzniknout i novému typu kultury. Z pasivnich uzivatelU kultury se diky novym
technologickym moznostem stavaji uzivatelé aktivni, protoze maji moznost sami tvofit a

zpracovavat audio, video, fotografie apod. Diky online platformam mohou sva dila

> Zdroj: WEF Global Competitiveness Report 2013-14
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prezentovat i sdilet a vyménovat si zkusenosti a nazory (viz napr. dopad novych technologii

na klasicka média, distribucni modely popkultury, internet, televizi apod.). Trh s kulturou je

timto vyrazné ovlivnén a dochazi ke zizeni rozdilu mezi tvirci a uzivateli. Kultura nutné

spojena s kreativitou a vzorci tvorby a reflexe dané spolecnosti nové ovliviiuje vznik

inovaci v ekonomice jako celku, nikoli jen v ¢asti kulturnich a kreativnich prdmysld (pro néz

dale pouzivame anglickou zkratku ,CCI"). Efekt je zarover obraceny. Nové technologie

umoznuji uzivateldm kultury jednodussi participaci na vzniku ¢i Sifeni kulturnich inovaci a

také dochazi k lepsimu vyuziti kulturniho potencialu.

Kulturni potencial

Pojem kulturni potencial 1ze definovat jako dosud nevyuzivané nebo jen malo vyuzivanég,
nicméné za urcitych podminek vyuzitelné zdroje rozvoje spolecnosti v oblasti kultury.
Zejména jde o moznosti lepsiho vyuziti lidského potencialu, kulturniho dédictvi a

efektivni vyuzivani kulturni infrastruktury.®

Firmy mohou pruznéji reagovat na zménu poptavky . Dnes jsou schopny prizpUsobit
~parametry" svého produktu pranim/potrebam zakaznika (tzv. ,Siti na miru" nebo , prode;
zakaznickych reseni). Schopnost rychle se prizpUsobit ménici se poptavce je typicka pro

mensi a stfedné velké firmy.

Tato studie proto nahlizi na retézec, ktery je ve vzajemnych souvislostech neoddélitelny:
(kultura) uméni — kulturni prdmysl — kreativni prdmysl - platformy s digitalnim obsahem

- digitalni ekonomika (dale pouzivame zkratku ,DE").

6 Patocka, Hefmanova, 2007
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Obrazek €. 2 - Vazba mezi CCl, digitalni ekonomikou a tradi¢nimi odvétvimi

32% HDP

PRUMYSL

ICT INFRASTRUKTURA

KULTURNI PLATFORMY S DIGITALNIM KREATIVNI

o
3,7 % HDP PRUMYSLY OBSAHEM, SOFTWARE, APLIKACE... PRUMYSLY

ICT SLUZBY

SLUZBY

60% HDP

Zdroj: Vlastni grafika

Zeleny segment zobrazuje digitalni ekonomiku, ktera ma zasadni vliv na modfe vyznacené
segmenty tradi¢nich prdmysld a sluzeb. Co do HDP maly segment ekonomiky vyrazné a

prokazatelné ovliviiuje segmenty klicové, coz v této studii rovnéz budeme prokazovat.

Oblast kulturnich a kreativnich promysld (CCl) élenime na ¢tyfri oblasti:

Zaprvé oblasti, které nemaji charakter promyslu, jako jsou vizualni tvorba, muzicka
uméni, pamétové instituce (muzea, archivy, knihovny) a kulturni dédictvi, tedy lidské
cinnosti vyuzivajici kreativitu, talenty a dovednosti, které jsou poté predmétem dusevniho

vlastnictvi. Jde o kulturni sféru (kulturu) v uzsim slova smyslu.

Zadruhé kulturni promysly, coz jsou ekonomicka odvétvi a obory, jejichz smyslem je

poskytnout spotrebiteldm kulturni zazitky, prozitky, Sifit informace a znalosti a pfispivat
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k uchovani a ochrané kulturniho a prirodniho dédictvi. Poskytované kulturni statky a sluzby

vychazeji z individualni lidské kreativity, dovednosti a talentu.’

Vécné vymezeni: vydavatelska ¢innost, hudba a festivaly, film, radio, televize, pocitadové

hry apod.®

Zatfeti kreativni prdmysly, coz jsou ekonomicka odvétvi a obory, jejichz smyslem je
poskytnout spotrebiteldm funkéni statky a sluzby. Nabizeji nové vyuziti, které zahrnuje
prvky individualni lidské kreativity, dovednosti a talentu.

Vécné vymezeni: design, mdda, architektura a urbanismus, péce o krajinu, komunikacni a
reklamni prdmysly, umélecka remesla, ¢ast aktivit cestovniho ruchu, jako je napf. Tvorba
produktd nebo Spickova gastronomie, dale pak tvorba koncepci v oblasti kultury a

kreativity.

Zactvrté platformy s digitalnim obsahem, coz jsou ekonomicka odvétvi a obory, jejichz
Ucelem neni prodej vyrobkd, ale tvorba vztahd. Jsou nosidi a distributory obsahu prvnich
tfech oblasti, proto se do této skupiny fadi vyvoj a prodej funkcniho softwaru, vyvojové a
inovacni aktivity, webové portaly, socialni sité, aplikace atd.

Kulturni a kreativni prdmysly jsou spojeny s inovacemi a Uzce navazany na digitalni
technologie. Svéty kulturnich a kreativnich prdmysl0 a digitalni ekonomiky se prolinaji.
Digitalni ekonomika je ¢ast ekonomiky zaloZzena na digitalnich technologiich a jejich
vyuzivani. Souvisi jednak s vyvojem a vyrobou technologii v oblasti hardwaru i softwaru, s
technologiemi umoziujicimi prenos informaci véetné vyuzivani digitalni a ICT

infrastruktury, jednak s jejich aplikaci v ostatnich ekonomickych odvétvich a oborech.

Statisticky jsou obory spadajici do digitalni ekonomiky vymezeny jednak ICT sektorem,

ktery tvofi jeho bytostné jadro a zdroj inovaci a podnétd pro ostatni obory, jednak obory,

7 Vychodiska pro definici CCl, vlastni definice CCl véetné vyjmenovani CZ-NACE, které do ni spadaji, jsou presné
vymezeny v druhé ¢asti této studie.

& N&které definice zahrnuji do CCl i sportovni aktivity, pfirodni dédictvi, vzdélavaci a vyzkumné aktivity a
zdbavni a rekreadni aktivity. S ohledem na zvldétni charakter téchto aktivit, které jsou v CR podporovany
specifickym zplsobem, je mozné je z dalSich Gvah o systémové vladni podpore CCl vyloucit. Problematice
vzdéldvani a vyzkumu je vénovana pozornost prostfednictvim samostatnych politik, z toho ddvodu
nepredpokladame jejich zastfeseni politikou CCI.
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které jsou vyrazné dotceny aplikacemi ICT sektoru, nebo pro jejichz fungovani jsou

technologie vyvinuté ICT sektorem kli¢ové pro dalsi konkurenceschopnost.

Vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii zvysuje produktivitu a
konkurenceschopnost ve vsech odvétvich i v celé ekonomice. Dochazi k vyraznym
Usporam nakladd, ke zvysovani vynosu, k efektivnim reakcim na pozadavky trhu a ke

zlepSovani kvalitativnich parametrd.

Tato studie se nezabyva vyrobou ICT, obchodem ICT a telekomunikacemi, tj. ICT
infrastrukturou, jakkoliv je jisté z hlediska rozvoje digitalni ekonomiky vyznamna. Nicméné
v zemich jako CR je definovéna nabidkou a vefejny sektor éasto neni schopen efektivné
vyuzivat jeji silu. Bud podcenuje, Ci UpIné ignoruje potrebu definovat presné cile budovani
a nakupu ICT, o aplikacich ICT pro verejny sektor ani nemluvé. Vysledkem jsou extrémni
naklady na ICT a mimoradné nizka efektivita jejich vyuziti predevsim ve verejném
sektoru (CR ma horsi vysledky nez Polsko, pfestoze jsou jeji vefejné vydaje vyrazné vyssi).
Poskytovateli a dodavateli infrastruktury jsou prevazné zahranicni subjekty a jejich

motivace k vyuzivani mistni kreativity je podle mezinarodnich zkusenosti minimalni.?

Obrazky €. 3 a 4 - Vydaje vlad zemi V4 za IT na hlavu a Efektivita eGovernmentu

v zemich V4*°

Vydaje vlad zemi V4 za IT per capita Efektivita eGovernmentu, 2012
70 45%
60 60 40% o Primér EU 27= 40%
° 0% | o 39% I
42
40 — L2010 35% -
80 | | = 30%
20 | ] 42013 30% - i:
10 —
, L li 25% - : : -~ -
éeské Slovensko Polsko Madarsko Madarsko pOISKO SIOVGT\SKO Ceska
Repiplie Republika
I

Ve studii se tedy soustiedime predevsim na sluzby v oblasti informacnich technologii,

které zahrnuji odvétvi se silnym potencialem nabidky z domaci produkce:* tvorbu softwary,

? vymezenymi skupinou 26.1 - 26.4 a 26.8., skupinou 46.5 a oddilem 61 CZ-NACE
10 http://www.isss.cz/archiv/2014/download/prezentace/idc-cema_petruj.pdf

10
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programovani, poradenstvi v oblasti informacnich technologii, spravu pocitacového
vybaveni, ostatni ¢innosti v oblasti informacnich technologii, ¢innosti souvisejici se
zpracovanim dat a hostingem, cinnosti souvisejici s webovymi portaly, opravy pocitacd a
komunikacnich zafizeni. Tato odvétvi se z celého sektoru ICT dotykaji nejvétsi mérou

cinnosti ceskych firem v oblasti kreativni prace.

Pro potreby studie budeme rovnéz pouzivat termin “emerging industries,, jako souhrnné
oznaceni pro nové vznikajici obory a sluzby v oblasti CCl a vySe vymezené casti digitalni

ekonomiky.

1 Vymezenymi oddilem 62 a skupinami 58.2, 63.1 a 95.1 CZ-NACE

11
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2. Uéel a cile studie

Tato studie se zaméfuje na budoucnost, proto se soustfedi na nové technologie a nové
vznikajici obory kolem/v oblasti kulturnich a kreativnich prdmyslG. Pokud chce CR do
budoucna obstat, musi se na svou budoucnost pfipravovat. To znamena vnimat, kultivovat
a prizpUsobovat prostredi, ve kterém se rodi napady, na nichz mdze vyrUst byznys, jenz se

prosadi v mezinarodni konkurenci.

Stdvajici strategie a podpUrné nastroje financni Ci jiné povahy vytvarené ze strany statu se
dosud spise soustredily na tradicni a jiz etablované obory. Proto jsme se v Institutu pro
digitalni ekonomiku rozhodli sepsat studii, ktera by usnadnila pochopeni potencialu
nové vznikajicich obord a novych technologii pro rozvoj Ceské republiky a jejich vlivu na
udrzeni stavajicich promysld. Zaroven by iniciovala vznik prifezové vladni strategie, jez

by se zabyvala reflexi a zpisobem podpory nové vznikajicich obory a odvétvi.

Domnivame se, ze emerging industries, zalozené na spojeni pokrocilych technologii
s technologiemi tradi¢nimi, s uménim a s obchodem, reprezentuji nova dynamicka
odvétvi, ktera maji velky potencial pfispét ke zvy$eni konkurenceschopnosti CR, k

ziskani hospodarskych vyhod na nové vznikajicich trzich a k rGstu HDP.

Za velmi ddlezitou povazujeme aktivitu statu — verejného sektoru, ktery by mél tento
strukturalni a technologicky posun rozpoznat jako velkou prilezitost a vytvaret novym
odvétvim co nejlepsi podminky. V prvni fadé by slo o komunikaci a osvétu a poté o Upravy
legislativy, regulace, nastaveni podpory z Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondd EU
(ESI fondy), statniho rozpoctu CR, ptipadné dalsi formy intervenci od dafiovych Ulev aZ po

podporu exportu.

Cilem této studie je tedy v kontextu Ceské republiky popsat stav vyvoje digitalni
ekonomiky a kulturnich a kreativnich prdmyslU, zhodnotit jejich vyznam i smysl a
zaroven pojmenovat bariéry jejich dalSiho rozvoje. Vysledkem bude navrh zlepseni,

kterymi by stat mohl podpofrit podminky pro rozvoj téchto novych obord a zacilit formy

12
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pomoci, jez ma k dispozici. Pokusime se také identifikovat prilezitosti, které prinasi

Strategie Evropa 2020 a zaméreni ESI fond v programovém obdobi 2014 az 2020.

2.1. Trendy svétoveé ekonomiky

RUst svétové ekonomiky je tazen novymi technologiemi, které vytvareji nejen nové
obory, ale maji zasadni vliv na vSechny sektory ekonomiky véetné tradi¢niho prdmyslu.
To zaznélo z Ust svétové podnikatelské elity na zasedani Svétového ekonomického fora

v Davosu v lednu 2014.**

Klicem k Uspéchu firem je dnes schopnost inovovat a neustale zdokonalovat, pruzné
podnikat a vzdélavat. U¢astnici fora se shodli na tom, Ze se kazda soukroma spoleénost
bude muset prizpUsobit zménam, které prinasi rychlejsi, rozsirenéjsi a propojené;si
internetové pripojeni, a to nejen uzivateld, ale i pfistroju. Raketovy narUst novych
technologii, jako jsou cloudové sluzby, mobilni chytré telefony, tablety ¢i socialni sité, a
propojenost téchto technologii v automobilech ¢i domacnostech znameng, ze budeme
pouzivat stale vice softwaru. Pfistroje tak budou zpracovavat stale vice dat, coz umozni
zabezpecit poskytovani novych funkci i u jiz existujicich produktd. Tvorba a obsluha

softwaru — tedy fadkd kodd, které budou tuto sofistikovanou koordinaci digitalnich dat fidit

— bude vzdy zalezitosti kvalifikovanych a vyskolenych expertd.

Neni podstatné, zda se bude jednat o vystupy interniho vyvoje nadnarodnich gigantd, nebo
o sluzbu dodavanou mensimi firmami. Spolecnost bude stale vice zavisla na dodavatelich
a odbornicich, kteri budou specializovany software i potfebny hardware vyvijet,
propojovat a udrzovat. Pro soukromé i verejné spolecnosti bude proto klicové zaméstnavat

pracovniky schopné vykonavat ¢innosti s vysokou pridanou hodnotou, koordinovat je a fidit.

Nové technologie jsou motorem a hybatelem celé ekonomiky. V soucasnosti vidime, jak

se celd prdmyslova odvétvi otrasaji v zakladech diky neuvéritelné rychlym technologickym

12 0dkaz http://www.digitalniekonomika.cz/topics/20-ohlednuti-za-davosem-2014-jaky-budou-mit-dopad
nabizi shrnuti diskusi, jejichZ videa jsou dostupna zde http://www.weforum.org/events/world-economic-
forum-annual-meeting-2014
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zménam. Uspésnost a schopnost obstat v konkurenci, kterd v dnesnim digitalizovaném
svété muize pfijit odkudkoli, zavisi na UspéSném a proziravém managementu podnik{ a

firem.

V soucasnosti musi napriklad audiovizualni a filmovy prdmysl vymyslet nejen nové

modely distribuce obsahu, ale také od zaklad{ resit svdj business model, nebot nové
technologie umoznily volnou, piratskou distribuci obsahu témér bez bariér. Stejné revolucni
zmény mdzeme pozorovat i v automobilovém primyslu. Vyrobci ¢ip0 spolupracuji

s automobilkami: v nejblizsi budoucnosti budou mit automobily integrované internetové

pripojeni vcetné multimedialniho ovladaciho prostredi.

Experti hovofi o tzv. ¢tvrté primyslové revoluci, jejiz podstatou je optimalizace
vyrobniho procesu prostrednictvim high-tech. Tzv. smart tovarny budou principialné
adaptabilni, zdrojové efektivni, ekologicky Setrné, ergonomické, se schopnosti integrovat
procesy zakaznik( pfimo do vyroby. Tim zaroven dochazi k hybridizaci tradi¢niho vyrobniho
procesu, protoze slucuje prvky vyroby a sluzeb (viz napr. extrémné customizovana vyroba

automobil0).

Tento pfekotny vyvoj bude mit zvlast pro CR jako zemi v centru Evropy obrovsky dopad.
Propojeni telematiky s ekologickymi technologiemi a chytrymi aplikacemi nam pomdze
efektivnéji a levnéji vyuzivat dopravni infrastrukturu. | zde budou digitalni technologie
mnohem dilezitéjsi nez doposud. Proto by i zdanlivé pouze vyrobni podniky mély jiz dnes
premyslet, jak lakat kvalifikované zaméstnance, které budou potrebovat ve svété
zitrka. Vedeni téchto firem bude muset udrzovat zaméstnance neustale obeznameny

s rychlym rozvojem a inovacemi ve svém oboru. Bude muset byt pfipraveno zajistovat svym
lidem fadu skoleni v oborech, které pro né budou nové, , a pfipravit se na nabor pracovnich

sil se Sirsi skalou dovednosti oproti sou¢asnym pracovnikdm.

Dalsi tektonicky zlom, na ktery uUcastnici setkani v Davosu poukazali, se tyka otevienéjsiho
vztahu mezi zakaznikem a firmou. Firmou je zde minén cely retézec od dodavatel0 pres

prodejce az po servis. Rychlost online komunikace a rozvoj socialnich siti budou mit za
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nasledek zrychleni a vétsi transparentnost obchodnich i pracovnich vztah. Interaktivitu,

na kterou jsme zvykli v reakcich od blizkych a znamych lidi v osobni komunikaci, budeme

oCekdvat i v profesionalnich a obchodnich vztazich. Reakéni doby odpovédi zakaznickych

center a marketingovych oddéleni se zkracuji ze dn na hodiny a minuty. Védomi blizkosti

konkurence, ktera je vzdalena jen nékolik klikd nebo dotykd na displeji, bude nutit

firmy a organizace ménit roky zabéhnuté procesy a pravidla. Tyto zvyklosti se nasledné

budou prenaset i na komunikaci firem a oblani s verejnym sektorem.

Bude probihat mnoho diskusi a debat, jak nové postupy nejlépe zavést, coz bude
predstavovat zvysenou zatéz pro stavajici zaméstnance a manazery, ktefi kariérné rostli ve
zcela odlisnych podminkach. Zesili také tlak na nabor novych pracovnikd, ktefi budou jiz
sziti s novou zakaznickou zkusenosti, ale zaroven budou schopni zastavat vyssi funkce a

umeét ridit procesy v etapé zmén, kterymi budou firmy a spolecnost prochazet.

Tyto a dalSi zmény pfinesou v fadé pfipadd nejen potiebu pfijeti nové legislativy, ale
oteviou i nové etické otazky. Diskutéfi na konferenci v Davosu témér jednohlasné volali po

dialogu s vladami a zastupci verejného sektoru.

Ve vystoupenich byly vzneseny i dotazy na transparentnost a ddvéryhodnost, a to nejen
firem a dodavatel, ale i statnich bezpecnostnich slozek. Padly dotazy, zda bude mit obcan
jedné zemé prehled o tom, kde jsou teritorialné ulozena data napr. jeho emailové schranky.
Nebo zda bude volné pristupna informace, pod jakou legislativu a pravidla bude spadat
hostingova sluzba, kde bude spravovat informace o jeho zdravotnim stavu. U¢astnici mimo
jiné zadali otevreni diskuse o tom, jak budou stat ¢i mezinarodni organizace legislativné
chranit obcana i firmy pred aktivitami bezpecnostnich slozek. Jak si svoje data budou
moci chranit statni instituce a naopak jak bude moci ob¢an zplnomocnit vladni nebo
regionalni instituci, aby nakladala s daty, ktera o ném shromazduje. Tyto otazky budou
zvlast palcivé pro informace ve zdravotnictvi nebo pro aplikace na podporu zdravéjsiho

zivotniho stylu.
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Jiz dnes vime, Ze digitalni aktivita kazdého jednotlivce nezacina a nekondi jenom béZnou

denni aktivitou, ke které vyuzvame pocitace, tablety nebo mobilni telefony. Napriklad u tak

samoziejmych cinnosti jako bezhotovostni platba nebo vybér z bankomatu, tedy Cinnosti,

které pouzivame v nasich geografickych oblastech poslednich 20 let a bez kterych si tézko

dokéaZeme predstavit nas kazdodenni Zivot, dochazi aZ ke stovkam drobnych procest. Casto

si pfi tom ani neuvédomujeme, ze s kazdou platbou nebo vybérem je spojena fada

softwarovych, databazovych a zabezpecovacich sluzeb, jejichz kod nékdo napsal a propojil

tak, aby nam zjednodusil kazdodenni Zivot. Stovky téchto vynalezd, inovaci a novych

postupl posouvaly firmy dal, aby se staly konkurenceschopnéjsimi, globalnéjsimi, aby

mohly nabirat kvalifikovanéjsi zaméstnance, ktefi mUzou prinaset dalsi napady a reseni.

Pro Uspésné a spravné osvojeni novych technologii a inovaci je potreba vytvorit vhodné
prostredi tak, aby zastupci soukromych firem, verejného sektoru i akademického
prostredi byli schopni si porozumét a vytvorit spolecnou platformu umoznujici vnimani

novych vyzev, které by predstavili ti nejpovolané;si predstavitelé high-tech firem.

Jednim z kli¢ovych poli pdsobnosti malych a stfednich podnikd CCl se stavaji obory
navazané na sirsi trendy soucasné digitalni ekonomiky. Nadale bude rist vyznam tzv.
«internetu véci a sluzeb (internet of things and services)" nebo téz ,internetu vseho". Jeho
podstata spociva v oblasti kontroly a komunikace predmétU bézného vyuziti mezi
sebou nebo s clovékem, a to zejména prostrednictvim technologii bezdratového
pfenosu dat a internetu. U¢elem nebo spise vizi je vzajemna komunikace jednotlivych

zafizeni pro vytvareni synergického efektu — hodnoty pro zvyseni kvality lidského zivota.*

Vlna technologickych inovaci, zejména v oblasti digitalniho svéta a internetu, dala
vzniknout novému typu kultury. Jak uvadi prof. Pier Luigi Sacco, z pasivnich uzivatelJ
kultury se diky technologickym moznostem stavaji uzivatelé aktivni, ktefi maji moznost

profesionalné tvofit a zpracovavat audio, video, fotografie apod. Navic diky online

 p¥ikladem muze byt inteligentni termostat, ktery sleduje zvyklosti uZivatele domacnosti a automaticky
nastavuje teplotu podle denni doby. Takovy produkt je také obvykle moiné ovladat pomoci aplikace
v mobilnim telefonu, kterd zaroven uzivateli poskytuje statistické informace o vyuzivani energie.
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platformam mohou sva dila prezentovat i sdilet a vyménovat si zkusenosti a nazory. Trh

s kulturou je tedy vyrazné ovlivnén a dochazi ke splyvani tvircy a uzivateld.

Prof. Sacco upozorfiuje na fakt, Ze kultura ovliviiuje vznik inovaci v ekonomice jako celkuy,
nikoli jen v &asti kulturnich a kreativnich prdmysl{. Jako priklad srovnava zemé EU ve dvou
oblastech: ve schopnosti inovovat a v aktivni umélecké participaci. Vysledek je patrny

na obrazku ¢. 4. Tabulka ukazuje jasnou korelaci mezi zapojenim ob¢ant do kulturnich
aktivit a jejich schopnostmi byt kreativni a pripravenosti spole¢nosti a ekonomiky
inovovat. Za povsimnuti stoji, Ze prvni desitka nejinovativnéjsich statd EU je rovnéZ prvni
desitkou statl s nejvétsi aktivni Ucasti obyvatel na kulturnim zivoté.

Obrazek €. 5 — Srovnani Zzebricku inovativnosti zemi EU s zebrickem aktivni umélecké

participace obyvatel

Ranking Innovation Scoreboard 2008 Ranking Active Artistic Participation,
(EU15 countries) Eurobarometer 2007 (EU15 countries)
1 Sweden 1 Sweden

2 Finland 2 Luxemburg

3 Denmark 3 Finland

4 Germany 4 France

5 Netherlands 5 Denmark

6 France 6 Netherlands

7 Austria 7 Belgium

8 UK 8 Germany

9 Belgium 9 UK

10 Luxemburg 10 Austria

(EU27 average) (EU27 average)

11 Ireland 11 Ireland

12 Spain 12 Italy

13 Italy 13 Spain

14 Portugal 14 Greece

15 Greece 15 Portugal

Zdroj: http://[www.culturalpolicies.net/web/files/241/en/Sacco_culture-3-0_CCls-Local-and-
Regional-Development_final.pdf str. 7

V tomto kontextu prof. Sacco uvadi: ,Nabyti schopnosti tvofit kulturu motivuje (jedince)
sdilet, zvySuje Uroven pozornosti a kritického posuzovani obdrzeného obsahu, vybizi k dalsi
ochoté sdilet obsah novy atd. Tim pfipravuje cestu pro celou skalu novych forem otevienych

inovaci a spolutvorby, pro rostouci roli platforem socialnich siti, pro vsechny formy
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socioekonomickych postupl plnych znalosti a zkusenosti atd. — zoologie, u niz jsme

wlsg

pravdépodobné svédky velmi rané vyvojové faze.

Dale poukazuje na fakt, ze ,role a potencial kultury jsou ve vsech evropskych strategiich
dlouhodobé konkurenceschopnosti vazné podhodnocovany, coz napt. (...) vysvétluje, proc
podil ESI fondd vénovanych na kulturu a jeji Sifeni naprosto neodpovida podilu kulturnich a
kreativnich sektord v celkovém HDP Evropské unie."* Kulturni a kreativni prdmysly jsou
spojeny s inovacemi a jsou Uzce navazany na digitalni technologie. Svéty kulturnich a

kreativnich primysl0 a digitalni ekonomiky se prolinaji.

2.2. Odraz globalnich trendd v politikach Evropské unie a Ceské
republiky

Rozvinuté zemé vcetné zemi EU si zacinaji uvédomovat strukturalni posun v ekonomice a
vedle tradi¢ni podpory ICT infrastruktury vice zaméfuji své hospodarské a rozvojové

koncepce a politiky na rozvoj digitalnich sluzeb a nové i kulturnich a kreativnich primyslo.

Tradi¢ni pozornost vénovana rozvoji progresivnich ICT (napf. na Urovni EU jiz od 8o. let)
spojenych s pfenosem, zpracovanim a uchovanim dat se v souvislosti s poptavkou po
specialnich aplikacich pro potreby internetu a mobilnich technologii nyni rozsifuje i na nové

segmenty digitalni ekonomiky mimo tradi¢ni ICT infrastrukturu.

Politiky Evropské unie

Evropska unie vnima narUst vlivu digitalnich technologii a novych, ¢asto nikovych obord
z oblasti kulturnich a kreativnich primysld. Proto rovnéz vytvorila politiky a nastroje na

jejich podporu. Cast z nich prejala i Ceska republika a vychazi z nich pfi formulaci vladnich

1 http://www.culturalpolicies.net/web/files/241/en/Sacco_culture-3-0_CCls-Local-and-Regional-
Development_final.pdf, strana 7.
1 Tamtéz, str. 7.
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dokumentd. Jiz v roce 2010 avizovala komisarka Neelie Kroesova, Ze budouci prosperita

Evropy zavisi na investicich do digitalni ekonomiky.*

Strategie Evropa 2020

Nejvyznamnéjsim dokumentem, ktery tuto problematiku reflektuje, je klicovy dokument
EU Strategie Evropa 2020 (dale ,Strategie"). Jiz od roku 2010 se Evropska komise
prostfednictvim Zelené knihy o potencialu kulturnich a kreativnich primysld* snazila
v debaté s odbornou verejnosti, soukromymi i neziskovymi organizacemi popsat
potencial CCl a pfipravit zaclenéni jeho podpory do tehdy negociované Evropy 2020
rozjednaného dokumentu ,Strategie" a planovanych intervenci po roce 2013. Jako hlavni
strukturalni nedostatky rdstu evropské ekonomiky poslednich desetileti mimo jiné uvadi
propastné rozdily v produktivité. ,K hlavnim ddvodOm patfi hlavné rozdilna struktura
podnikd spolu s nizsim objemem investic do vyzkumu, vyvoje a inovaci, dale nedostatecné
vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii, neochota ¢asti spolecnosti prijimat

w18

inovace, prekazky v pristupu na trh a méné dynamické podnikatelské prostredi.

.Strategie" predstavuje dlouhodobou vizi udrzitelné budoucnosti EU. Definuje cile, které
by mély napomoci realizaci této vize. Tyto cile uréené Evropskou komisi aplikuji jednotlivé
Clenské zemé pfi uréovani vnitrostatnich cild rozvoje. Kazda zemé si prizpUsobuje Strategii
Evropa 2020 dle svych specifickych podminek. ,Strategie" obsahuje i podporu kulturnich a
kreativnich primysli a digitalni ekonomiky, které se horizontalné promitaji pfedevsim do

nize zminénych prvnich dvou hlavnich priorit ,Strategie".

»Strategie" vychazi ze tfi hlavnich priorit, které jsou vzajemné provazany. Prvni je
LInteligentni rist: rozvijet ekonomiku zaloZenou na znalostech a inovacich." Tato priorita
se pfimo tyka CCl. Druha je ,Udrzitelny rist: podporovat konkurenceschopné;jsi a

ekologictéjsi ekonomiku méné narocnou na zdroje." Treti je ,RUst podporujici zaclenéni:

'® http://ec.europa.eu/ceskarepublika/press/press_releases/10_571_cs.htm

" http://europa.eu/legislation_summaries/culture/cu0006_en.htm

¥ http://www.vlada.cz/assets/evropske-zalezitosti/evropske-politiky/strategie-evropa-
2020/Evropa_2020_cz_Sdeleni_EK.pdf
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podporovat ekonomiku s vysokou zaméstnanosti, jez se bude vyznacovat socialni a

w19

Uzemni soudrznosti.

Pro dosazeni téchto priorit vymezila Evropska komise dalsi dilci cile, které je treba splnit,

napfiklad, ze 3 % HDP Evropské unie by méla byt investovana do vyzkumu a vyvoje.*

Na Strategii Evropa 2020 navazuje 7 zakladnich iniciativ, které by mély zajistit dosazeni
téchto cilG. Dvé z nich se vyrazné tykaji oblasti CCl a DE (podrobné viz pfiloha ¢. 9 —
vysvétlivky). Jedna se o ,,inovace v Unii" — zlepSeni ramcovych podminek a pfistupu

k financovani vyzkumu a inovaci, ¢imz by se zajistilo, aby se z inovativnich napadu staly
vyrobky a sluzby vytvarejici rist a pracovni mista. Jejich cilem je preorientovat politiku
vyzkumu, vyvoje a inovaci na vyzvy, jimz nase spolecnost Celi, jako jsou zména klimatu,
ucinné nakladani se zdroji a energii, zdravi a demografické zmény. Kazdy ¢lanek rfetézu

inovaci je treba posilit — od zakladniho vyzkumu az po uvedeni produktu na trh.

Dalsiiniciativou je ,digitalni program pro Evropu". Program definuje oblasti, na které se
Evropa musi zaméfit, aby mohla co nejlépe vyuzivat informacni a komunikacni technologie,
a urychlit tak hospodarské oziveni a polozit zaklady udrzitelné digitalni budoucnosti.” Jde o
urychleni rozvoje vysokorychlostniho internetu a vyuziti jednotného digitalniho trhu
domacnostmi a podniky. Jejim cilem je zajistit udrzitelny hospodarsky a socialni pfinos
jednotného digitalniho trhu zalozeného na rychlém a superrychlém internetu a
interoperabilnich aplikacich. Cilem je Sirokopasmové pfipojeni pro vsechny obyvatele do
roku 2013 a jejich pristup k vyrazné rychlejSimu internetu (nad 30 Mb/s) do roku 2020;
nejméné polovina evropskych domacnosti by méla mit internetové pfipojeni rychlejsi nez

100 M b/s.

Y Tamtés.
20 sy
Tamtéz.
*! http://europa.eu/rapid/press-release_ MEMO-10-200_cs.htm
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Na urovni EU bude , Komise" mj. usilovat o vznik jednotného evropského trhu pro
internetové sluzby a digitalni obsah, ktery by byl bezpecny a bez hranic, s vysokou Urovni
ddvéry a dOvéryhodnosti. Dale bude chtit reformovat fondy urcené pro vyzkum a inovace a
zvysit podporu v oblasti ICT, podporovat pristup k internetu a moznost jeho pouzivani pro

evropské obcany a usnadnit vyuzivani ESI fondd EU pro pInéni tohoto programu.

Jeho prostiednictvim EU mimo jiné podporuje investice do vyzkumu a vyvoje vzhledem

k tomu, ze ICT maji vyznamny podil na celkové pridané hodnoté v odvétvich, kde je Evropa
silna, jako jsou automobily (25 %), domaci spotrebice (41 %) nebo zdravotnictvi a Iékarstvi
(33 %), a kde tedy nedostatek investic do vyzkumu a vyvoje spojeného s ICT ohrozuje
celé evropské odvétvi vyroby a sluzeb. Soustredi se na podporu ziskani soukromych
investic za pomoci prostredkd z Evropského regionalniho fondu a navysSeni prostredkd EU
na vyzkum, aby mohla Evropa drzet krok se svymi konkurenty, nebo je dokonce i

predstihnout.

Rovnéz podporuje digitalni gramotnost a rozvoj potrebnych dovednosti, nebot
komercni, verejné, socidlni a zdravotni sluzby, vzdélavani a politicky zivot se stale vice
presouvaji na internet a Evropa trpi nedostatkem odbornikd v oboru ICT. Do roku 2015 by

mohli chybét kvalifikovani pracovnici IT az pro 700 0oo pracovnich mist.

Program TvuUréi Evropa

~Tisice lidi pracujicich v odvétvi kinematografie, televizni tvorby, kultury, hudby, scénického
umeéni, kulturniho dédictvi a v pfibuznych oblastech budou moci vyuzit vétsi podporu EU

v ramci nového programu , Tvdrci Evropa", ktery predstavila Evropska komise. S navrzenym
rozpocCtem ve vysi 1,8 miliardy eur ro obdobi 2014—2020 jde o tolik potfebnou podporu
kulturnich a tvircich odvétvi, ktera jsou vyznamnym zdrojem pracovnich mist a ristu

w22

v Evropé.

*? http://www.programculture.cz/media/document/creative-europe-press-release.pdf
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Zamérem programu je posilit konkurenceschopnost Evropy v kulture, filmu a ostatnich
kreativnich odvétvich a zaroven podporovat zachovani kulturni a jazykové
rozmanitosti. Rozpocet ve vysi 1,46 miliard eur byl oproti minulému obdobi navysen o 9
%. *3 Tento program navazuje na programy Kultura, MEDIA a MEDIA Mundus. Vétsina
rozpoctu je vyclenéna na granty pro jednotlivé projekty. Program vSak rovnéz podpori
iniciativy, které sleduji podobné cile: napfr. projekt Evropské hlavni mésto kultury, oznaceni
Evropské dédictvi, akce Dny evropského dédictvi a pét evropskych cen (cena EU za kulturni
dédictvi / ocenéni Europa Nostra, cena EU za soucasnou architekturu, cena EU za literaturu,

cena ,European Border Breakers Awards" za soucasnou hudbu a cena EU MEDIA).

Politiky Ceské republiky

V navaznosti na Strategii Evropa 2020 a Digitalni strategii pro Evropu vytvorila statni sprava

CR nékolik navazujicich politik a strategii.

Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti** je zastfesujici dokument, ktery obsahuje
43 konkrétnich projektd, které maji podpofit zvyseni konkurenceschopnosti CR. V &asti
2. Infrastruktura se tato strategie specificky vénuje implementaci statni politiky Digitalni
Cesko. Strategie spravné podotyka, Ze pro zvyseni produktivity a konkurenceschopnosti
statu je potreba efektivné vyuzivat ICT. Nicméné pfistup statni spravy k digitalni ekonomice
je vtomto ohledu velmi konzervativni az pasivni. Omezuje se pouze na oblast
elektronickych komunikaci, zejména na rozvoj vysokorychlostniho internetu, budovani

registru pasivni infrastruktury a oblasti radiovych kmitocto.

Stétni politika Digitalni Cesko v. 2.0 — Cesta k digitalni ekonomice™ se diva na rozvoj
digitalni ekonomiky prizmatem budovani infrastruktury pro vysokorychlostni internet
jako klicového a prioritniho prostfedku pro dosazeni lepSich vynosi ceskych firem

zejména na zahrani¢nich trzich a objemu jejich nabidky jako prostredku pro pfichod

2 http://www.programculture.cz/cs/kreativni-evropa-2014-2020

2 http://www.vlada.cz/assets/media-centrum/aktualne/Strategie-mezinarodni-konkurenceschopnosti-Ceske-
republiky.pdf

> http://www.vlada.cz/assets/media-centrum/aktualne/Digitalni-Cesko-v--2-0_120320.pdf
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zahrani¢nich investord, pro rlst zaméstnanosti, objem exportu atd. Ze Strategie Evropa

2020 prejima pouze oblasti dOvéry a bezpecnosti internetu a zabyva se dale i regulaci

internetového prostredi, digitalni gramotnosti, ochranou osobnich Udajd a vyuzivanim

informaci verejného sektoru.

V souladu s ¢lenénim CSU déli digitalni ekonomiku na ,ICT prdmysl, ICT obchod, ICT sluzby

w26

a obsahovy a medialni sektor""*®, ale ICT sluzby vnima pouze v kontextu servisu pro
fyzickou IT infrastrukturu — jak sama uvadi na prikladech, jedna se o, datova Ulozisté,
startupovou komunitu v internetové nebo technologické oblasti, softwarové spolecnosti,
spolecnosti vyvijejici nanotechnologie a kosmické technologie"*. Redukce digitalni
ekonomiky na rozvoj vysokorychlostniho internetu a jeho pfirovnani k zakladni
infrastrukture spolecnosti, jako jsou dalnice, zelezni¢ni koridory nebo energeticka rozvodna
sit, pomérné dobre ilustruje zplsob vnimani rozvoje digitalni ekonomiky, kdy se jiz
predem limituje predmét zkoumani na materii. Material ignoruje vyznamné prilezitosti a
jiz dnes identifikované potreby soukromého i verejného sektoru, ale predevsim pomiji
transformacni strategicky vyznam zmén, které nové technologie prinaseji do
ekonomiky a spolecnosti. Napfiklad vyuziti otevienych dat, ktera zOstavaji stale
pouhou deklaraci, ma za vysledek nejen nizkou transparentnost c¢innosti statni spravy,
ale i omezovani rozvoje IT sluzeb, jez by s verejnymi daty mohly pracovat a monetizovat je
a umoznit jejich zpenézeni. Redlné vsak statni instituce neresi jejich zpFistupnéni
soukromému sektoru, ackoli,ve Velké Britanii mélo toto Usili Davida Camerona za vysledek

nejen otevieni statni spravy, ale i vznik novych firem.?®

| pres izolované deklarace o podpore ICT sluzeb a medialniho sektoru tak tato statni
politika zcela pomiji kreativni cast digitalni ekonomiky, jako je vyvoj platforem
digitalniho obsahu, téma postupného propojovani televize a internetu, zejména pokud
jde o jeho legislativnic dopady, nemluvé o navaznosti kulturnich a kreativnich promysld
na digitalni ekonomiku. Ani jedno opatreni se témto tématdm nevénuje. V tomto duchu

jsou ignorovany takeé klicové souvislosti spojené se vzdélavanim, a to jak v ramci

26 http://www.vlada.cz/assets/media-centrum/aktualne/Digitalni-Cesko-v--2-0_120320.pdf str. 35

7 Tamtéz, str. 35.

*® https://www.gov.uk/government/speeches/pm-speech-at-open-government-partnership-2013 a déle
http://data.gov.uk
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uzavreného vzdélani, tak i pozdéji v pribéhu profesni drahy. Tyto mékké souvislosti jsou jiz
dnes kritickym limitem vyuzivani a fizeni efektivniho vyuziti ICT ve verejném sektoru a

podle vSeho i mnoha pripadech i v ekonomickych oblastech.

Statni kulturni politika 2009—2014° sice zmifiuje souvislost mezi kulturnimi a kreativnimi
promysly a konkurenceschopnosti CR, ale jako cile uvadi teprve mapovani CCl a jejich

potencialu, prestoze realna potreba podpory kulturnich a kreativnich prdmysld je jiz nyni.

Dosavadni zaméreni podpory z narodnich a evropskych program® CR

ZaméFeni nastroju (intervenci, politik) Evropské unie i Ceské republiky bylo v
predchozich programovych obdobich pomérné Uzce soustfedéno na oblasti tradi¢nich
promysl0 a ICT, coz bylo v pfipadé Ceské republiky jesté posileno vyznamnym podilem
prdmyslu na HDP, na rozdil od jinych zemi EU. Nejvyznamnéjsi roli tak hrala podpora
investic do hmotného majetku (opravy budov, nakupy strojd a technologii), pripadné
budovani infrastruktury a v oblasti ICT tvorba systému pro fizeni podnikd, technologii a
pasivniho obsahu atd.?° Dokonce ani v Operaénim programu Podnikani a inovace nebyly
uznavany designové inovace jako podpofitelné — podpora se vztahovala pouze na inovace

technologické a procesni.

Moznych pricin tohoto stavu je nékolik. Zaprvé jsou tradi¢ni primysly (strojirenstvi,
automobilovy prdmysl, elektrotechnicky prdmysl apod.) i ICT jasné vymezeny

v klasifikaci CZ-NACE a maji v ekonomice CR jiz dlouho nezpochybnitelné misto. Zadruhé
administrace projektd velkych objem0 (desitky a stovky miliond K¢) urychluje cerpani
finan¢nich prostredkd z jednotlivych operacnich program, tedy snizuje naroky na pocet
urednik{ a cas, ktery administraci vénuji. V neposledni fadé je know-how implementacnich
struktur vazano na konzervativni a z hlediska aktivniho zpdsobu reseni ¢asto limitovany

pristup centralni statni spravy.

2 http://www.mkcr.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf
*° piehled intervenci a politik je v druhé casti studie.
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Naopak pochopeni vznikajicich obord digitalni ekonomiky a CCl neni vibec samoziejmé —

Uz proto, ze zejména v oblasti CCl neni dosud vSeobecné znamé jejich zaclenéni v

klasifikaci CZ-NACE. Predméty cinnosti nové vznikajicich obord jsou i vzdélané a odborné

verejnosti stale malo znamy.

Kulturni a kreativni prdmysly nejsou/nebyly v politikach Evropské unie ani Ceské republiky
dlouho vnimany jako néco, co vyrazné pfispiva k rozvoji ekonomiky, a proto byly v minulém
programovacim obdobi nazirany témér vyhradné v kontextu uméni a kultury. Jak
upozornuje prof. Sacco v jiz citované studii, programovaci obdobi let 2000-2006 bylo
zaméreno na turismus, obdobi 2007-2013 na kulturni primysly, kdy byly kulturni a kreativni
produkce vnimany jako zvlastni ekonomicky makrosektor. V soucasné dobé se vsak
vnimani CCl posouva jesté dale, a to ve smyslu ,, vzajemné provazanosti CCl a ostatnich

w31l

ekonomickych a spolecenskych sektord.

S ohledem na vySe uvedené nejasnosti usiluje nase Studie o zpresnéni definice CCl a
novych obor0 digitalni ekonomiky v kontextu situace v Ceské republice. Pfihlizime jak k
postaveni dotéenych subjekt( a obor( v ekonomice CR, tak i k mozné dynamice jejich
dalSiho vyvoje a Sirsiho vlivu na ¢esky prdmysl. Pri zpracovani definice vychazi Studie ze
zpUsobd vymezeni i forem podpory téchto segment{ v jinych zemich, jakoz i z pohledu

Evropské komise, nicméné zohledriuje specifika ceské ekonomiky.

Aby bylo mozné definovat a poté pripadné planovat nové intervence a aktualizovat
stavajici statni politiky, je nutné nejprve dostatecné porozumét moznému vlivu novych
obord digitalni ekonomiky a kulturnich a kreativnich promysld na ekonomiku CR, co? je

predmétem dalsich kapitol.

* www.cultu ralpolicies.net/web/files/241/en/Sacco_culture-3-0_CCls-Local-and-Regional-

Development_final.pdf str. 5
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3. Vliv digitalni ekonomiky a kulturnich a kreativnich
prdmysld na ekonomiku
3.1. Vztah digitalni ekonomiky a kulturnich a kreativnich promyslg

Mezi CCl a digitalni ekonomikou existuje celd fada p¥imych a nep¥imych vazeb. Cast aktivit,
pripadné i odvétvi a obory zarazenych do kreativnich, potazmo kulturnich prdmyslo jsou
zaroven podstatnou slozkou digitalni ekonomiky. Je zrejmé, ze prinikem téchto pohledd

jsou nejen odvétvi produkujici software a zajistujici jeho prodej, nybrz i aktivity souvisejici

s pfenosem a sifenim kulturnich statkd, sluzeb a produktd kreativnich primyslo.

Obrazek 6 - Schéma popisujici vazbu CCl na digitalni ekonomiku

Kulturni Kreativni
pramysly pramysly

Digitalni
ekonomika

Sdileni kulturnich Aktivity firem v oblasti produkce a prodeje softwaru a Aktivity firem

statkd prostfednictvim hardwaru, pfenosu a sdileni elektronickych informaci o .
pokrogilyich ICT produkujicich funkcnl
technologif (napt- Aplikace pokrocilych technologii digitalni ekonomiky software avapFlkace,
prenos, zaznam a v tradi¢nich oborech a odvétvich (strojirenstvi, obchod's tem,|to
sdileni Zivého uméni, automobilovy, chemicky primysl, textilni pramysl, aplikacem'i, VYVOj
digitalizace fonda); zdravotnictvi) s cilem vytvoreni produkti/sluzeb technologllcke po'dpf)ry
vzdélavaci a zabavny obsahujicich nové uzitné vlastnosti, posilujicich pro ostatni kreativni a
SR acinnost a efektivnost kulturni pramysly

DalSim vyznamnym hlediskem jsou vyzkumné a vyvojové, potazmo inovacni aktivity

v etablovanych primyslovych odvétvich a ve sfére sluzeb, které nové kombinuji vyuziti
tradicnich neelektronickych a pokrocilych mikro/nano/digi a komunikacnich technologii

s cilem vytvoreni produktl a sluzeb s novymi uzitnymi vlastnostmi, které posilujici u¢innost
a efektivnost. Vlastnim prdnikovym tématem digitalni ekonomiky a tradi¢niho primyslu je

pak vyroba téchto produktd.
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3.2. Specifika emerging industries oproti ostatnim odvétvim
promyslu
Lidské zdroje

Lidské zdroje v emerging industries maji jeden spolecny jmenovatel: zavislost na kvalité
procesu vzdélani sméfujiciho k rozvoji specifickych kompetenci/dovednosti, jejichz

vysledkem je produkce vyrobkd a sluzeb s vyssi pridanou hodnotou.

Kreativni sektor vytvafi pracovni mista s dopadem na rUst zaméstnanosti.
Zaméstnanost v tzv. kreativnim sektoru rostla v Evropé v letech 1995—-2000 prOmérnym
tempem 3-5 %.3* Je vSak zfejmé, ze v pfipadé samotnych CCl nebudou lidské zdroje
predstavovat vysoké procento zaméstnancy, protoze tyto obory jsou spise nikové
(specialné v pfipadé CR), resp. dopliikové k tradi¢nim prdmyslim. Avsak s ohledem na
pozadavek vysoké kvality, miry kreativity a inovativnosti budou pro tradi¢ni primysly
jednim z klicovych faktord jejich konkurenceschopnosti. Tématu lidskych zdroji v CCl se

podrobnéji vénuji i studie z konference ,Lidské zdroje a kreativni prdmys|*.3

V pripadé digitalni ekonomiky vyvstava poptavka jak po kvalité, tak po kvantité
odborniky z oblasti ICT. Jak ukazuje nase vlastni expertni Setfeni® mezi vice nez
padesatkou ceskych firem z oblasti digitalni ekonomiky, je problémem nedostatek
kvalitnich lidi se specifickymi znalostmi z ICT, ktery nebude ani pfi naristu poctu
odbornikd na ICT na trhu vyreSen. Soucasné zjistuji nedostatecnou kvalitu absolvent{ a
situaci nedostatku pracovnik{ resi vlastné kanibalizaci trhu — pretahuji experty jinych
firem. Pripadné experty vzdélavaji sami, coz je financné i casové narocné. Kompetence v
oblasti ICT by vydalo na dalsi samostatnou studii, nebot vyvoj ICT feseni a technologii je tak
rychly, Ze zacal zpochybriovat zpUsob klasického vysokoskolského vzdélani v oblasti ICT,
zejména jeho nizkou flexibilitu, kde neni mozno vyuku okamzité prizpisobovat vznikdm

novych technologii, postupd, feSeni apod. Pred sektorem ICT tak stoji vyzva zacit

32 Wiesand, A. 2005. The ,Creative Sector” — An Engine For Diversity, Growth and Jobs in Europe. European
Cultural Founation, 2005.

* pomér 3,7 % HDP CR v CCl (vypoclet nezahrnuje oblasti kultury, které nejsou préimysly) versus 36,2 % HDP CR
v prlimyslu to jasné ilustruje.

3 http://www.idu.cz/media/document/martinec-konference-trencin.pdf

» Expertni Setfeni metodou CAWI, cilova skupina: experti firem z oblasti digitalni ekonomiky (majitelé,
management), pocet respondentl 56, realizovano v 1. ¢tvrtleti 2014.
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systematickou otevienou debatu s vysokymi Skolami, vyzkumnymi institucemi a

statem a dale otazka, jak upravit ¢i prizpOsobit vzdélavaci systém potfebam firem. Dnes

se Casto opomiji fakt, Ze vysokoskolské vzdélani ma kromé technickych a faktickych znalosti

rozvijet stale velmi podcenované a zcela zanedbavané koncep¢ni a analytické mysleni,

které pfi postupu na vyssi manazerské posty lidem pouze technicky vzdélanym chybi.

Zaméstnanci se snazi na trhu prace odlisit ziskanim certifikdtd nebo odborné praxe. Pro
zaméstnavatele i zaméstnance je dilezité, aby nedochazelo k ,inflaci vzdélani* (ztraté
hodnoty ziskaného vysokoskolského titulu, certifikatu apod.). Lidské zdroje jsou klicem
k Uspéchu celé ekonomiky. Ale pokud se verejny a soukromy sektor nedohodne, jak tvorbu
specifickych kompetenci dlouhodobé saturovat ku prospéchu trhu, neceka ceskou

ekonomiku valna budoucnost.

Z nasleduijici tabulky je patrna stagnace po¢tu zaméstnanci v ICT sektoru, coz
demonstruje vySe zminovanou absenci dlouhodobé strategie v oblasti rozvoje ICT. Verejné
vydaje na Skolstvi je nutno systematicky planovat na zakladé debaty zastupcd trhu a statu
tak, aby mély Skolské a vyzkumné instituce jasné zadani, kam maji smérovat a na vychovu
jakych kompetenci se soustredit. Stat z verejnych vydajl financuje oblasti Skolstvi a
vyzkumu, které trhu nejen Ze nepomohou, ale jesté ho zatézuji tim, ze produkuji

obtizné zaméstnatelna ¢i trhem nevyzadovana povolani.

Obrazek 7: Vyvoj poctu zaméstnancd v ICT sektoru v letech 20052012

Tab. X: ICT sektor ~ poéet zaméstnanych osob
2005 2006 2011 2012
Celkem 116 670 123931 135 847 143 044 137 406 136 668 140 525 140 643
zameéstnanci 100 813 106 742 117 949 124 872 118 491 116 612 119950 119937
podnikatelé (Zivnostnici, pracujici majitelé, spolecnici) 15 856 17189 17 898 18172 18915 20056 20575 20706
podle hlavnich skupin &innosti
Vyroba ICT (ICT zpracovatelsky pramysl) 30105 32639 37515 38737 33177 28 602 25419 27392
Obchod s ICT 10557 10647 11488 10710 10254 10791 11073 11638
ICT sluzby 76 007 80 644 86 844 92 597 93975 97 275 100033 101613
podle typu a vlastnictvi podnikatelského subjektu
fyzické osoby 13754 14510 15130 13735 14162 14772 14682 14388
pravnické osoby celkem 102 916 109 021 120717 129 309 123 244 121 896 125 844 126 255
domaci podniky 60 821 48305 52110 54 654 49390 51614 55 206 57 290
podniky pod zahraniéni kontrolou 42095 60716 68 606 74 655 73 854 70282 70637 68 965
podle velikosti podniki (poéet zaméstnanych osob)
malé (0-49 zaméstnanych osob) 49325 51251 52 445 53 368 54 095 55082 56 254 57428
stiedni a velké (50 a vice zaméstnanych osob) 67 345 72 680 83402 85676 83311 81586 84272 83215

Zdroj: CSU: ICT sektor v Ceské republice (2005-2012),
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/ict_sektor
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Organizacni a velikostni hledisko

Specifikem emerging industries oproti jinym odvétvim je zejména vyrazné vyssi podil
mikropodnikd (v oblasti IT sluzeb pUsobi pouze 38 podnik{ s vice nez 250 zaméstnanci, coz
predstavuje 0,14 % z celkového poctu subjektd v daném segmentu)®®. Napfiklad v Némecku
zaméstnava g z 10 CCl podnikd méné nez 10 zaméstnanct. Obdobny model je patrny i

v dalich evropskych zemich. V CR také spi$e pFevazuji malé podniky, jak doklada

nasledujici tabulka.

Obrazek 8 — Pomér podnikU podle po¢tu zaméstnanco

poet jednotek
2008 2009 2010 2011 2012

Celkem 22897 23263 24773 24885 25993 26871 27272 27076
podle velikosti podniki (poget zaméstnanych osob) v %
malé (0-49 zaméstnanych osob) 99.34% 99.30% 99.16% 99.10% 99.18% 99.17% 99.17% 99.12%
stfedni (50-249 zaméstnanych osob) 0.59% 0.61% 0.72% 0.77% 0.68% 0.71% 0.69% 0.73%
velké (250 a vice zaméstnanych osob) 0.07% 0.09% 0.11% 0.13% 0.13% 0.12% 0.14% 0.14%

Zdroj: CSU: ICT sektor v Ceské republice (2005-2012),
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/ict_sektor

S tim souvisi dalsi charakteristicky rys emerging industries: nizka kapitalova intenzita.
V navaznosti na heterogenitu trhd a nizky prah pro vstup na trh pak vznika dynamické
prostredi se startupovou mentalitou. Na druhou stranu jsou CCl podniky - zacinajici
technologické firmy castéji podstupuiji riziko nedostatku kapitalu a investic, které by
umoznily rist téchto podnikd. Napfiklad ¢asto nemohou investovat do vyzkumu a vyvoje.
Proto je klicem k ekonomickému Uspéchu v oboru zejména lidsky kapital, jak nastifiujeme v

predchozi kapitole. | tak je pro néj typicka vysoka inovacni intenzita.

Uzemni hlediska organizace

CCl i dalsi typy emerging industries je zaroveri mozné charakterizovat vztahem k prostoru.

Svou podstatou jsou spojené zejména s méstskym prostredim. Neziidka se sdruzuji do

%% 1T sektor v Ceské republice (2005-2012), http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/ict_sektor (zdroj CSU)
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klastru, které prispivaji k prelévani (spillover) napadl mezi jednotlivymi podniky. Potrebu

této blizkosti je mozné vylozit vice zpUsoby. Jednim vysvétlenim je, Ze fada oborl (napf.

vyvoj software, média, marketing a reklama nebo herni primysl) spoléha na digitalni

technologie. Na druhou stranu je zdrojem kreativity i existence tolerantniho a pestrého

prostredi, které umoznuje vznik prekvapivych inovaci.

Vyznam méstského prostredi pro rozvoj firem doklada i prehled TOP 100 spolecnosti
Tholons, ktery vychazi zkomplexniho hodnoceni poctUd IT profesionald v jednotlivych
méstech, akademického zazemi, trzeb a vyznamu celého odvétvi a velikosti konkrétnich

projektd a firem. Ceska republika obsadila hned 2 mista v prvni pétce evropskych mést.’

Jako kreativni klastr oznacujeme takovy prostor, ktery poskytuje vhodné podminky pro
koncentraci kritické masy kvalifikovaného lidského kapitalu. Ten umozni firmam
aktivovat kanaly pro sdileni informaci a preliv inovaci. Podle De Proprise a Hypponena je
kreativni klastr takovym mistem, kde a) je koncentrovana komunita kreativnich lidi; b)
vznika ekonomicky prospéch z externich aktivit; c) existuje velky prostor pro vznik

proménlivych siti vzajemného predavani informaci.3®

Dynamika inovaci a kreativity, ktera je podporovana a udrzovana v ramci
specializovanych klastrd napfic diverzifikovanou lokalni ekonomikou, vyrazné prispiva ke
sdileni informaci, mezisektorové komunikaci a akumulaci cenného (zejména lidského)
talentu a kapitalu. Vyuzit kaskadovy inovacni potencial napfic sektory predstavuje proto

velkou vyzvu pro vSechny aktéry véetné verejné spravy.

Z dlouhodobého strategického hlediska je nutné, aby se nové pristupy, techniky a
myslenkové procesy prosadily i v tradi¢nich odvétvich. To bude vyzadovat detailni znalost
postupl viech aktér{ a jejich oboustrannou otevrenost vici novému zpdsobu prace. Cilem

vzajemné konvergence pak je predevsim vytvoreni spolecné myslenkové baze

3 http://www.czechinvest.org/ceske-it-firmy-stoupaji-v-hodnoceni-mezinarodni-konkurenceschopnosti
38 COOKE, DE PROPRIS: A policy agenda for EU smart growth: The role of creative
and cultural industries. Routledge, s. 367.
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tradi¢nich a emerging industries podnikd. V pripadé CCl bude zejména potreba
prizpUsobit prevazujici orientaci na spolecenskeé a kulturni hodnoty smérem

k ekonomickému premysleni a jednani.

CCl podniky maji schopnost prispét k inovacim také ve smyslu vylepseni obsahu produktd ¢i
sluzeb zménou jeho povahy, a tim také k jejich uplatnéni na trhu. Proto se stavaji d0lezitym
komponentem diverzifikovanych regionalnich ekonomik. Diverzifikované ekonomiky
spoléhaji na Sirsi portfolio schopnosti, znalosti a kompetenci, které je mozné
rekombinovat a reintegrovat. Regionalni ekonomiky pak mohou snaze reagovat na

veskeré vykyvy vcetné externich a internich otresu.

Pfevazujici nerovnomérné rozdéleni emerging industries v prostoru vede k Uvaham v tom
smyslu, Ze mista s vysokou koncentraci téchto podniks se stanou regionalnimi,
narodnimi ¢i globalnimi uzly, v nichz budou evropské firmy ziskavat a udrzovat svou pozici
lidrd technologického svéta. ,Kreativni mésta" budou zahrnovat vzajemné se doplniujici
kreativni a kulturni podniky, které budou schopny spolupracovat s tradi¢nimi odvétvimi.
Emerging industries se také mohou stat uzitecnymi nastroji podpory mist, lokalit a
komunit, jejichz ekonomickeé aktivity jsou v souc¢asné dobé tlumené nedostatkem
rozvoje tradi¢nich sektord jako prdmyslové vyroby a zemédélstvi. Dlezité v tomto
ohledu je, ze k zadoucimu vysledku mohou pfrispét jak kreativni, tak kulturni slozky
emerging industries. Regionalni rdst mize mit formu vylepsSeni existujiciho primyslu
prostrednictvim inovaci (a tedy prispévku ke kohezni politice EU) nebo napfriklad formu

renovace kulturni pamatky a posileni udrzitelného turismu.

Jednim z moznych pristupd aplikace je koncept SMART Cities, do néjz se snazi zapojit i hlavni mésto
Praha: ,SMART Cities je moderni urbanisticky koncept, jehoz zakladni vizi je efektivné a
systematicky v Praze podporovat rozvoj a propojeni kvalitni energetické, telekomunikacni, dopravni
a environmentalni infrastruktury, vzdélanosti, kultury a podnikani s vysokou pfidanou hodnotou.
Vychazi z platného Strategického planu hl. m. Prahy, integruje jednotlivé investicni priority

a projekty Prahy do 3 vzdjemné propojenych koncepcnich celkd — SMART Infrastructure, SMART
Specialization a SMART Creativity."*

39 http://www.iprpraha.cz/clanek/308/smart-cities
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Vliv emerging industries na ostatni prdmysly a hospodarskou a prdmyslovou politiku

Nedavna financni krize a ekonomicka recese zastavila dlouhé obdobi ekonomického ristu a
technologické zmény. Regionalni ekonomiky se musely spoléhat na fungovani velmi uzkého
okruhu ekonomickych aktivit zejména v oblasti sluzeb. Lokalni protikrizova opatreni
ukazala, ze odolna ekonomika vyzaduje prordstovou politiku podeprenou vyvazenym
prdmyslovym mixem, kde rozvoj a pfijeti novych znalosti (a rozvoj technologickych
platforem) umozni dalsi vzestup existujicich sektord. Tato politika zahrnuje také podporu

kreativnich a kulturnich primyslo.

Klicem pro udrzitelné zotaveni EU z obdobi krize je ekonomicka strategie, ktera na
Urovni regionu podporuje chytry rdst, odolnost a schopnost pfizpUsobit se. Emerging
industries mohou hrat v tomto procesu nezastupitelnou roli, zejména pfi schopnosti aktérd
vyuzit prilezitosti v sektoru sluzeb. V oblasti primyslu mohou mnohem vice pfispét k

inovacim smérem k produktim s vyssi pfidanou hodnotou.

PFi pohledu na vztahy mezi emerging industries a Sirsi ekonomikou se (napfiklad podle
studie NESTA) ukazuje, Ze podnikatelské subjekty, které pouzivaji disproporcné velky
pocet kreativnich sluzeb, maji o 25 % vétsi Sanci na uvedeni nového vyrobku na trh nez
ostatni firmy. Je také mozné pozorovat, Ze proces inovace ve spolupraci s emerging
industries obvykle vede k zavedeni novych inovacnich procesu, v nichz podniky
pokracuji i v dalSich inovacnich cyklech. Silnou strankou emerging industries obord jsou
obvykle ideové zaméry, uzivatelsky vyzkum, prototypovani, branding. DGlezitym prvkem je
tzv. ,designové premysleni®, které v souc¢asné dobé pomaha inovativnim vyrobkdm

s uplatnénim na trhu.*°

Celkové vykazovaly CCl ve sledovaném obdobi let 1999—2003 ve studiich Evropské komise
impozantni vykon. Zatimco nominalni rist evropské ekonomiky v tomto obdobi
dosahoval 17,5 %, rUst CCl byl 0 12,3 % vyssi — celkovy rist pridané hodnoty CCl
dosahoval tedy 19,5 %. To znamena, ze CCl rostly rychleji nez ekonomika obecné, a byly

proto nepostradatelnou hnaci silou evropského rozvoje.

%0 BELGRAVE: Cross Innovation Partnership, Short Study on Cross Innovation, p. 10.
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Dynamika prispévku CCl k evropskému HDP vykazuje béhem let pozitivni trend, coz
znamen3, ze CCl zaznamenaly zvyseni svého hospodarského vyznamu a jejich
prispéni k obecnému blahobytu je stale signifikantné&jsi.
* Kreativni sektor vytvari pracovni mista s dopadem na znacny nardst zaméstnanosti.
Zaméstnanost v tzv. kreativnim sektoru stoupala v Evropé v letech 1995 az 2000
promérnym tempem 3-5 %.**
* Zaméstnanost v kulturni oblasti ma ,atypicky" charakter. Rika se, Ze jistym
zpUsobem predznamenava vyvoj budouciho pracovniho trhu: je flexibilnégjsi,

je Casto vazana na konkrétni projekty, vyzaduje mobilitu a vysokou kvalifikaci

V kontextu vlivu CCl na tradicni prdmysly je zajimavé podivat se blize na problematiku
prezentace Ceskych firem na internetu. Pri pohledu na statistiky zjiStujeme, Ze 8o % podniki
nad 10 zaméstnancl mad vlastni webové stranky, nicméné nejvyssiho poctu (97 % podnikd)
paradoxné nedosahuji ICT spolecnosti, ale podniky pdsobici v oblasti cestovniho ruchu a
vydavatelstvi. Naopak nejmensi podil vlastnich webovych prezentaci maji podniky v oblasti
maloobchodu (57 %) a dopravy a skladovani (66 %). Alarmujici pak je fakt, Ze z celkového
poctu firemnich internetovych prezentaci ma pouhych 31 % anglickou verzi.** Nicméné nikoli
statisticka Cisla, ale kvalitativni analyza formy a urovné prezentace Ceskych firem na internetu
ukazuje, jak podceriovana je vizibilita a kvalitni prezentace primyslu i sluzeb a jak velice
vhodné by bylo, kdyby alespori v této sfére firmy vyuZivaly kompetence CCl v oblasti vysoké
urovné textové i vizudlni prezentace, a to i v pripadé velmi vyznamnych hraci v ceském

prdmyslu.

Emerging industries pfispivaji k mistnimu a regionalnimu rozvoji

Na mistni a regionalni Urovni by byl vhodny dlouhodobéjsi a strateqicté;si pristup ke

kulturnimu rozvoji. Mélo by se jednat o jeden z hlavnich smérd regionalni ¢i mistni rozvojové

“ Wiesand, A. 2005. The ,Creative Sector” — An Engine For Diversity, Growth and Jobs in Europe. European
Cultural Founation, 2005.

2\ kontextu EU27 ma CR v této kategorii mirné nadprimérny pocet webovych prezentaci — priimér ¢ini 71 %
podnikd. Nejvy3si pocet podnik( s vlastni internetovou prezentaci najdeme ve Svédsku a v Dansku (89 %),
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strategie, integrované a zalozené na partnerstvi mezi verejnou spravou, kulturnimi

organizacemi, podnikatelskymi subjekty a predstaviteli obcanské spolecnosti.

Emerging industries pfispivaji k ekonomickému ristu, obnové a spolecenské prosperité
V dnesni nehmotné ekonomice hraji vyznamnou Ulohu digitalni technologie, protoze
umoznuji novou formu spolecenské vymény a zna¢nou mérou prispivaji k novym kreativnim

vyjadienim.

Emerging industries proto nezbytné musi reagovat na novou poptavku, ktera nezada pouze
produkty zalozené na funkcionalité, ale také produkty s pdvodem v individualnich a
kolektivnich aspiracich. V tomto novém paradigmatu jsou marketing a sluzby stejné
dudlezité jako produkce. To vyzaduje kreativni schopnosti a mysleni, protoze nardst
produktivity na vyrobni Urovni jiz nestadi k vytvoreni konkurencnich vyhod. Nadéji
vyniknout v silné konkurenci nyni dava predevsim kreativita. Kreativni lidé a umélci jsou
klicovi, protoze rozvijeji myslenky, podobenstvi a poselstvi, jez pomahaji prosazovat
spolecenské sité a zkusenosti.

Kreativita napomaha k prosperité, utvareni zivotniho stylu, obohacovani aktu spotreby,
povzbuzeni divéry ve spolecenstvi a v socialni soudrznost. Stale vice je vyuzivana pfi fizeni

lidskych zdrojd, obzvlasté v rdmci projektd rezidencnich pobytd umélcd.
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4. Potencial rozvoje emerging industries ze strany
verejného sektoru

CR ma velky potencial zlepsit svou pozici v Zzebfitku konkurenceschopnosti. Kvalitni a dobfe
dimenzovana infrastruktura (dopravni, technicka, ICT), na kterou se dnes primarné vladni
politiky a intervence budouciho programovaciho obdobi soustredi, je jisté nutnou
podminkou dalsiho rozvoje ekonomiky i pfilivu investic. Neni vSak podminkou dostacujici,
nebot sama existence fyzické infrastruktury neznamena zajisténi dobrych podminek pro

vznik a rdst novych obory a odvétvi, které oznacujeme jako emerging industries.

Proto je nutné aktualizovat stavajici vladni politiky a strategie, nebot od nich se odviji dalsi
nastroje statni podpory at uz financni (dotace, granty, Uvéry, garance apod.), ¢i regulatorni
(zakony, vyhlasky, procesni pravidla apod.). Nebudou-li vladni politiky upraveny, pak
nedojde k zac¢lenéni emerging industries mezi odvétvi, jez jsou dotovana z ESI fond0

nebo z programU podpory financovanych statnim rozpoétem CR.

Na prvnim misté bude nutné aktualizovat politiky z oblasti ICT (Digitalni Cesko 2.0),
z oblasti kultury (Statni kulturni politika), z oblasti podpory podnikani, exportu a investic
(Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti) a téch, jez se tykaji podpory vyzkumu a

vyvoje.

Nejlépe by vsak bylo formulovat novou koherentni vladni politiku podpory emerging
industries, ktera by se odrazila v budoucich intervencich, at uz requlatornich, ¢i podpdrnych,
podobné jako je tomu u fady dalSich dokumentU vytvarenych v souvislosti s pripravou
nového planovaciho obdobi, které maji casto charakter predbézné podminky. Tato vladni
politika emerging industries by se méla vztahovat na vice sektord (prekracovat sektorova a
rezortni omezeni)a zahrnovat Uzemni dimenzi. Méla by se tykat nejen ekonomicky ¢innych
subjektU, ale i fetézcl mezi kulturnimi a kreativnimi prOmysly, tradi¢nimi primysly,
navazujicimi odvétvimi, a to vie s vazbou na systém podpory podnikani, vzdélavani a

podpory védy, vyzkumu, vyvoje a inovaci.
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Nasledné je nanejvys vhodné usilovat o prosazeni téchto myslenek do Uzemné zamérenych
koncepci, jako je Strategie regionalniho rozvoje (Ministerstvo pro mistni rozvoj) a

strategickych a koncepcnich dokumentd krajd, mést a obci.

Strategie inteligentni specializace jako voditko pro podporu emerqging industries

Emerging industries maji samozfejmé i vyznamnou Uzemni dimenzi, coz Uzce souvisi se
konceptem inteligentni specializace, kterou na dolezité politiky aplikuje Evropska komise®

a jiz promita do planovani ESI fondd. V CR je zauzivan pod znackou RIS3.

Jedna se o koncept, ktery sleduje usporadani inovacni ekonomiky (na inovacich zalozené
ekonomiky) a vazby mezi klicovymi Ciniteli — toky informaci, znalosti Uzemi — a na zakladé
této dynamiky cili na posileni chybéjicich prvkd ¢i vazeb v danych regionech. RIS3 by
tedy méla zachytit roli emerging industries pro celou ekonomiku CR a poskytovat voditko
pro vyhlasovani vyzev ze strany relevantnich operacnich programd, jimiz jsou v tomto
pripadé zejména OP PIK,* zaméfeny na podporu soukromych subjekts, OP VVV,“° uréeny
na podporu vzdélavani a vyzkumu, OP Z,*” zamérfeny na podporu zaméstnanosti, a IROP,

ktery se soustfedi na podporu regionalniho rozvoje.

Aby bylo dosazeno pozadovanych cild a komercni subjekty, které psobi na trhu
elektronickych komunikaci (véetné téch nové vznikajicich z oblasti emerging industries)
mohly Uspésné prispét k pInéni stanovenych cild v ramci vladnich politik a intervenci, je
potreba nastavit vyuziti dostupnych financnich podpor efektivné. Bez vzajemné
komunikace mezi administratory program{ a budoucimi zadateli (zastupci jednotlivych
sektorU) vsak nelze predpokladat, ze nastaveni podminek bude smérovat k efektivnimu
vyuziti téchto financnich zdrojd. | tento aspekt je treba pfi planovani budouci podpory

zohlednit.

* http://ec.europa.eu/research/regions/index_en.cfm?pg=smart_specialisation

“ http://www.msmt.cz/strukturalni-fondy/ris3-strategie-cr

> Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost, jehoz garantem je Ministerstvo primyslu a
obchodu CR.

4 Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani, jehoz garantem je Ministerstvo Skolstvi, mladeze a
télovychovy.

& Operacni program Zaméstnanost, jehoZ garantem je Ministerstvo prace a socialnich véci.
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V oblasti podpory emerging industries ze strany verejného sektoru je mozné se inspirovat

priklady nastaveni podpory v severskych zemich.

Estonsko — Kreativni inkubator v Tallinnu

Jednim z dobrych piikladd praktické podpory je estonsky Kreativni inkubator v Tallinnu (The Tallinn
Creative Incubator), ktery byl zaloZzen v roce 2006 pfimo méstem Tallinn.*® Jedna se o jeden ze tfi
podnikatelskych inkubatord, které mésto Tallinn zfidilo s cilem vytvofit dlouhodobé pfiznivé
prostfedi pro zacinajici podnikatele s exportnim potencialem. Chtélo jim pomoci s rozvojem
podnikatelskych dovednosti.

Kreativni inkubator v Tallinnu se zaméfuje se na podporu kreativnich jednotlivcd a spolecnosti po
celém Estonsku v rozvoji jejich obchodni ¢innosti, internacionalizaci a zvySeni prodeje na
zahranic¢nich trzich. V tom mu pomaha nejen spoluprace s riznymi organizacemi v oboru kulturnich
a kreativnich prdmysl, ale i Rozvojové centrum pro kreativni prdmysl (Creative Industries
Development Centre), které bylo v rdmci Kreativniho inkubatoru zfizeno. Mezi organizace, jez

s inkubatorem Uzce spolupracuji, patfi Estonian Academy of Arts, Mainor Business School, Estonian
association for Designers, Estonian Design Centre atd.

Vsichni podnikatelé, ktefi chtéji do Kreativniho inkubatoru vstoupit, musi absolvovat dikladné
zakladni obchodni skoleni a predlozit podnikatelsky plan. Ten nasledné ohodnoti skupina odbornikg,
ktefi také zajisti detailni zpétnou vazbu. Mezi dalsi sluzby, jez kreativni inkubator poskytuje, je
moznost kontaktovat odborné poradce zaméstnané pfimo v Kreativnim inkubatoru, ale i vyuzit
poradenstvi ze sité externich poradcd. Jsou zde organizovany seminare a Skoleni v oblasti
obchodniho know-how i seminare a workshopy pro prohloubeni odbornych znalosti. Dale jsou zde

k dispozici konferen¢ni mistnosti, které mohou byt vyuzity i pro neformalni setkavani ¢lend
Kreativniho inkubatoru.*

Kromé vyse jmenovanych sluzeb mohou ¢lenové inkubatoru Cerpat i pfimou financni podporu ve
vysi az 2 5oo eur po dobu 3 let. Pokud se firma chysta navic exportovat své sluzby ¢i vyrobky do
zahranici, m0ze jesté pozadat o tzv. ,exportni grant" ve vysi az 5 ooo eur. Financni zdroje
Kreativniho inkubatoru pochazeji predevsim od mésta Tallinn a ¢ini 50 %; dalSich 25 % zdrojd je
tvoreno ESI fondy, zbyvajicich 25 % financnich zdrojd je schopen Kreativni inkubator vygenerovat
svou ¢innosti.>

Mezi Uspésné podnikatele, ktefi rozjeli své firmy diky Kreativnimu inkubatoru, patfi napriklad Fork
Film — animaéni filmové studio — nebo Agile Works OU — spoleénost vyvijejici softwarové programy.”

8 http://issuu.com/loomemajandus/docs/creativeindustries_estlatlit/16?e=2094630/2807347

* Vice na: http://inkubaator.tallinn.ee/eng/tb/

0 http://inkubaator.tallinn.ee/rus/wp-content/uploads/sites/6/2013/12/Brochure-Financing-and-
legislation.pdf

> Vice na: http://inkubaator.tallinn.ee/eng/success-stories/
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Finsko - Finska agentura pro financovani inovaci (Tekes — the Finnish Funding Agency for
Innovation)

Finska agentura pro financovani inovaci (dale Tekes) je jednou z nejvyznamnéjsich odbornych
organizaci pro podporu vyzkumu, vyvoje a inovaci ve Finsku financovana z verejnych zdrojd. Tekes
spolupracuje s prednimi inovacnimi firmami a vyzkumnymi pracovisti ve Finsku. Kazdy rok financuje
zhruba 1 500 projektd vyzkumu a vyvoje zamérenych na obchod a témér 600 verejnych vyzkumnych
projektd na univerzitach, univerzitach aplikovanych véd a ve vyzkumnych Ustavech..

V roce 2013 byly podporeny projekty celkem za 577 milion0 eur, pficemz z téchto projektd bylo
generovano 1 030 patentd ¢i patentovanych aplikaci a dale vzniklo 1 270 produktd ¢i sluzeb.>* Tekes
podporuje védu, vyzkum a inovace prostfednictvim tematickych programg, které se méni podle
aktualnich potfeb. Soucasné vyhlasuje kampané zamérené na malé a stfedni podniky, které se méni
dle aktudlnich témat ve spole¢nosti — napF. podpora spolupréace s Cinou & Ruskem v oblasti
nanotechnologii, podpora vstupu diagnostickych spole¢nosti v oblasti zdravotnictvi na indicky trh.>

Rovio Entertainment Ltd - pfiklad inovativni firmy

Konkrétnim prikladem Uspésné inovativni firmy pUsobici v oblasti digitalni ekonomiky mdze byt
finska medialni spolecnost Rovio Entertainment Ltd, ktera se zabyva vyvojem her pro mobilni
telefony. Firma se proslavila diky vyvoji populdrni hry Angry Birds v roce 2009, ktera se stala
mezinarodnim fenoménem a nejstahované;jsi hrou vsech dob. Spolecnost Rovio Entertainment Ltd
ziskala za vyvoj riznych verzi této hry i mnoho ocenéni v oblasti digitalnich médii.

Diky této hre je firma Rovio Entertainment Ltd nyni globalné pUsobici tvirci firmou, kterd prolomila
hranice tradicniho obsahu a zasahuje do mnoha odvétvi zabavy, jako jsou vydavani licenci, knih,
vyroba hracek i filmovy primysl (celovecerni animovany film je planovan na cervenec 2016).

V soucasné dobé spolecnost zaméstnava pres 8oo odbornikld po celém svété. Rovio Entertainment
Ltd se snazi neustale inovovat a rdst, zaméstnava predevsim mladé lidi a porada pro né vzdélavaci
programy.

Priklady Estonska a Finska ukazuji, ze vsadit na nové vznikajici obory zvysuje exportni
potencial, zaméstnanost, prispiva to k diverzifikaci mistni ekonomiky a je to Sance pro
rozvoj regionu celicich strukturalnim zménam. Zde by si mohl vzit pfiklad napt.
Moravskoslezsky ¢i Ustecky kraj. Také Svédsko ma statni program podpory kreativniho
sektoru,”* nebot vnima jeho pfinos ekonomickému rdstu i rozvoji spole¢nosti. Rovnéz Velka

Britanie jiz realizuje mezinarodni strategii kreativnich promysl|d.*

>% http://www.tekes.fi/Julkaisut/Vaikuttavuus_mini_eng_2014.pdf

>3 Vice o jednotlivych programech a kampanich na: http://www.tekes.fi/en/programmes-and-services/tekes-
programmes/; http://www.tekes.fi/en/programmes-and-services/campaigns/

>* http://generatorsverige.se/in-english
55https://www.gov.uk/government/upIoads/system/upIoads/attachment_data/file/329061/U KTI_Creative_Ind
ustries_Action_Plan_AW_Rev_3.0_spreads.pdf
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Na zakladé analyzy dosavadnich zkusSenosti se ukazalo, ze nasledujici doporuceni by mohla

pripravit cestu k zapojeni emerging industries pfi tvorbé a realizaci implementacni strategie

zamérené na dosazeni cil§ Strategie Evropa 2020. Ackoli nejsou vycerpavajici, predstavuji

vychozi bod. Zaroven je mozné je pfizpUsobit specifikim, zkusenostem a prioritam kazdého

regionu.

Kroky k zaclenéni emerging industries do RIS3 strategie

Pri pripravé konceptu inteligentni specializace je nejprve nezbytné identifikovat
komparativni vyhody, jez odrazeji Uroven rozvoje emerging industries v daném regionu, a
charakterizovat strukturu specializace v daném regionu prostrednictvim analyzy subjektd
CCI. Analyza by méla obsahovat kvantitativni i kvalitativni ¢asti a identifikovat optimalni
podminky pro vytvoreni vhodného prostredi pro rozvoj kreativity, které by zvysilo

pritazlivost mésta nebo regionu (kreativni ekosystém).

Nezbytné je predevsim identifikovat vid¢i organizace a dynamické osobnosti, které
budou nositeli, pfipadné dilezitymi partnery v rozvojovych projektech a moznych
koordinacnich a fidicich strukturach. Pak by mély nasledovat analytické prace spocivajici ve
shromazdovani a interpretaci statistickych dat a v provadéni kvalitativniho prizkumu, které
prispéji k lepsimu porozuméni dynamiky CCl na daném Uzemi. Spravna interpretace
dynamiky rozvoje CCl je predpokladem formovani efektivni strategie inteligentni
specializace. Pro ucely meziregionalniho a mezinarodniho srovnani je vhodné vyuzit
metody benchmarkingu, jenz zlepSuje porozuméni toho, jakou pozici region v sektoru CCl
zaujima. Do rozhodovacich procesu pfipravy a implementaci strategie je potfebné
zapojit vSechny kulturni, administrativni a politické aktéry — mistni, potazmo regionalni
spravu, dale statni agentury, které jsou zodpovédné za rozvoj Uzemi, podporu vyzkumu a
vyvoje, podporu podnikani, za realizaci politiky zaméstnanosti a v neposledni fadé také ¢i
instituce podporuijici rozvoj kultury. Uspé$né strategie nejéastéji zavisi na kvalité a
intenzité vnitrnich i vnéjSich vazeb, na sitich a socialnim kapitalu, jez propojuji
jednotlivé aktéry (verejna sprava, podnikatelské subjekty, vyzkumné a vyvojové instituce).
Dosavadni praxe ukazuje, ze planovani intervenci bez kontaktu s realitou, tedy s

konkrétnimi organizacemi a osobami aktivnimi v danych odvétvich, vede ke Spatné
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nadefinovanym intervencim, které pak misto toho, aby fungovaly podpirné, mohou

pUsobit spise deformacné, tedy kontraproduktivné. Ceska republika je mald zemé a

planovani intervenci pouze podle statistickych dat ¢i studii (tedy bez obsirné vécné

debaty se zastupci sektoru) neni zarukou porozuméni rozvojovym prilezitostem daného

odvétvi a jeho realnym potrebam.

Je vhodné vytvorit platformy, sité a klastry za Ucelem podpory rozvoje partnerstvi mezi
jednotlivymi aktéry. Programy podporujici U¢ast zastupcU tradicnich odvétvi a emerging
industries v prOrezové zamérenych platformach (napfic sektory) mohou vznikat na celé radé
Urovni — jako nastroje rozvoje aglomeraci, mechanismy vyuzivané v kontextu regionalniho

rozvoje ¢i jako vladni programy.

Dulezité je uplatnéni strategického pristupu k investicim a k vyuziti financnich zdrojd. Jde o
to zefektivnit finan¢ni podporu poskytovanou na narodni a regionalni Urovni smérujici
k pokryti rGznorodych potreb kulturnich a kreativnich sektor0. Je tfeba rozvijet synergie
pri vyuzivani Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondd financujicich operacni
programy v jednotlivych zemich EU, rdmcového programu Tvidrci Evropa, Programu pro
konkurenceschopnost podnik( s dirazem na malé a stredni podniky (COSME), ramcového
programu pro vyzkum a inovace Horizont 2020, nastrojd a instrumentd vyvinutych a
testovanych v rdmci Evropské aliance kreativnich prdmysld, narodnich a/nebo regionalnich

program0 pro CCl a dalSich moznych zdrojd financovani.

Je potiebné rozvijet inovativni financni instrumenty, jako jsou kapitalové nebo garancni
fondy na spolufinancovani investic do kulturnich a kreativnich sektord v propojeni

s financnim nastrojem navrzenym v ramci ramcového programu TvUrci Evropa jako
zpUsobu, jak poskytnout podporu privatnim investicim na tomto poli. V tomto ohledu je
nutné zabyvat se nejen financovanim podnikd v jejich rané fazi (start-up), ale i téch jiz
stabilizovanych, které maji potencial v mezinarodni konkurenci. Zde je klicové vyclenit
verejné zdroje, které by doprovodily investice ceského soukromého sektoru, aby efekt z
podnikd inkubovanych v nasi zemi zde i z0stal a nebyl zcela odevzdan zahrani¢nimu

kapitalu (tj. prevzeti firmy zahrani¢nim subjektem a vytézeni know-how).
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Pripadova studie: Seznam.cz

Specifikem Ceského trhu a zajimavou pripadovou studii v oblasti poskytovani online sluzeb je
vyznamné postaveni domdci spolecnosti Seznam.cz. Unikdtni je zejména skutecnost, ze
spolecnost je dlouhodobé konkurenceschopna i v oblastech, kde celosvétové vyrazné dominuji
globdlni spole¢nosti. CR je tak jedinou zemi pouZivajici latinku, kde vétsinu vyhleddvani na
internetu obstaravd jina spolecnost nez Google, Inc. Podobné schéma existuje pouze ve trech
dalsich zemich, a to v Rusku (Yandex), Jizni Koreji (Naver) a v Ciné (Baidu). Spole¢nost vznikla
v roce 1996, po celou dobu své existence je jejim vétsinovym majitelem Ivo Lukacovic.
Zameéstndva vice nez 1 0oo zameéstnancuy (vyrazné vyrostla zejména mezi lety 2010-2012, kdy
se pUvodni poCet pracovniky vice nez zdvojndsobil), pricemz vétsinu z nich je mozné zaradit do
obory CCl. Aktudlni obrat (2013) spolecnosti dosahuje vyse 2,9 miliardy korun prfi provoznim
zisku 930 mil. K¢. Pro Ceské CCl je velmi zajimava i skutecnost, Ze se spolecnost v roce 2000
stala prvnim prijemcem zahranic¢niho (venture) kapitdlu na ceském internetu, ale Ze vétsina

zisku z0stava stale v rukou Ceského majitele.

Je potrebné podporovat akumulaci investic do ochrany, propagace a rozvoje kulturniho
dédictvi, zamérit podporu na rozvoj a vyuziti novych informacnich technologii (napriklad k
propagaci digitalizace kulturniho dédictvi) a na posileni podnikani v CCl. Potrebna je téz
podpora méstské regenerace, v niz tradicné hraje klicovou roli kulturni slozka (zejména
kulturni infrastruktura). Ta se tyka rozvoje kulturnich produktd, aplikaci a sluzeb zalozenych
na ICT, podpory novych podnikatelskych model’ pro MSP v oblasti CCl a dalsiho.
Rovnomérné by mély byt podporovany jak materidlni tzv. tvrdé investice
(struktura/infrastruktura: kreativni centra a klastry, sité, inkubatory a souvisejici
infrastruktura), tak i tzv. mékké investice zamérené na lidsky kapital — dovednosti a trénink,

rozvoj mezinarodni spoluprace apod.

Tradice technického vzdélavani predstavuje velkou prilezitost, jak optimalizovat kapacity
tak, aby maximalni moznou mirou prispély i k rozvoji CCl. Pravé propojeni vysoce
popularnich humanitnich (napf. vytvarnych) obord s technickym vzdélavanim
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prostrednictvim CCl proto predstavuje velkou prilezitost, jak obory ucinit

atraktivnéjSimi a pritom stimulovat inovace napfi¢ obory. Poptavka po této mezioborovosti

je patrna jak ze strany tradi¢nich obord z oblasti inzenyrstvi, tak i ze strany tvorby aplikaci,

pocitacovych her, 3D vizualizaci apod.

O podpore CCl hovoti i Programové prohlaseni viady CR ze dne 12. 2. 2014. Podle kapitoly
3.7 ,VlIada podpori vyvazené a efektivni fizeni védy, vyzkumu a inovaci (VaVal) tak, aby
jejich vysledky jako celku pfispivaly ke spole¢enskému a hospodarskému rozvoji Ceské
republiky a byly dlouhodobé udrzitelné. Zohlednény budou rovnéz nové rostouci obory z

oblasti digitalni ekonomiky a kulturnich a kreativnich promysl(."s®

Zaclenéni emerqing industries do programi Evropskych strukturalnich a investiénich

fondd 2014-2020

V souvislosti s pfipravou nastavajiciho programovaciho obdobi na léta 2014-2020 poukazuje
expert Evropské komise na CCl prof. Sacco na to, ze ,musime prestat vnimat kulturni a
kreativni prdmysly jako specificky makrosektor ekonomiky (...) a spise uvazovat v
terminech vzajemnych strukturalnich zavislosti mezi kulturnimi a kreativnimi sektory a

dalsimi ekonomickymi a spole¢enskymi sektory.">’

Toto stanovisko vyzaduje nastaveni podpory ve formé, ktera umozni cilené odstranovat
slaba mista a vyuzivat potencial v celém segmentu emerging industries (podpora
zacinajicich podnikd, rozvoj lidskych zdrojd, zlepSovani kvalit podnikatelského prostredi
apod.). Jedna se o bud o pfimé zaméreni podpory na CCl a digitalni ekonomiku ve vSech
relevantnich programech, nebo o strategické provazovani tematiky zamérené

a horizontalné pojaté podpory®® (napt. vzdélavani a vyzkum, vyvoj). V obou pfipadech je
nutné nastaveni dvou vazeb mezi operacnimi programy a jejich vyzvami k predkladani
projektd — vécnych (umoznujicich obsahové sladéni) a technickych (napf. vymezeni cilovych

skupin, casovani nabidky podpory — vyhlasovani vyzev, zpGUsobilé vydaje) .

> http://www.vlada.cz/cz/media-centrum/dulezite-dokumenty/programove-prohlaseni-vlady-cr-115911/
> http://www.culturalpolicies.net/web/files/241/en/Sacco_culture-3-0_CCls-Local-and-Regional-
Development_final.pdf strana 5

*% Co? znamend napri¢ vSemi intervencemi.
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Nastaveni potrebnych koordinac¢nich mechanism0 mezi jednotlivymi intervencemi je
nanejvys zadouci. Pro jejich popsani a nastaveni by bylo vhodné vyuzit i existujici

dokumenty ramujici vladni politiku, jako je strategie Digitalni Cesko.

Podpora Evropskych strukturalnich a investi¢nich fondU v programovém obdobi 2014-

2020
Problematice kulturnich a kreativnich prdmysld s Uzkou vazbou na digitalni ekonomiku se
primo vénuji dva operacni programy pripravené pro Cerpani Evropskych strukturalnich a

investi¢nich fondd v novém programovém obdobi.

V pfipadé Operaéniho programu Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost® se
jedna o specificky cil Zvysit inovacni vykonnost podnikd a specificky cil Zvysit intenzitu
a ucinnost spoluprace ve vyzkumu, vyvoji a inovacich. Podnikatelé z oblasti CCl budou
moci ziskat financni zdroje na zvyseni inovacni kapacity svych podnikd, na modernizaci
vyrobnich zafizeni, na vytvareni infrastruktury v oblasti védy a vyzkumu, coz by mélo
zaroven pomoci pri zavadéni vlastnich aktivit podnikd v oblasti vyzkumu a vyvoje apod.
Dale se podpora zaméfi na vytvareni sluzeb podplrné infrastruktury, které zvysi
mezipodnikovou i mezisektorovou spolupraci v oblasti vyzkumnych, vyvojovych a
inovacnich aktivit. Cilem je vytvoreni pfiznivého prostredi pro rozvoj inovacnich firem a
ziskani konkurencni vyhody jako zasadniho prvku ovliviiujiciho efektivitu celého inovacniho

systému v CR.

V ramci prioritni osy 2% budou moci i podnikatelé operujici ve sféfe CCl a digitalni
ekonomiky cerpat financni zdroje na zakladanich novych inovacnich a kreativnich
podnikd, na zlepSovani sluzeb inkubatord pro tyto zadinajici podniky apod. Déle bude

finan¢ni pomoc zamérena na malé a stredni podniky s exportnimi ambicemi, které se

> podrobné viz Pfiloha &. 8.

% Specificky cil 2.1 Zvysit pocet novych podnikatelskych zamérd zacinajicich a rozvojovych podnikd.
Specificky cil 2.2 Zvysit internalizaci malych a stfednich podnikd.

Specificky cil 2.3 Zvysit vyuzitelnost infrastruktury pro podnikani.
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orientuji na nové zdroje rdstu na zahrani¢nich trzich. Soucasné budou poskytovany finance
na zlepsSeni podnikatelské infrastruktury, coz umozni prechod od bézné vyroby na nizkych

hodnotovych stupnich k inovativni vyrobé.

Prostfednictvim specifického cile 4.2 Zvysit uroven nejmodernéjsich a pokrocilych ICT
pUjde vedle podpory center sdilenych sluzeb predevsim o podporu tvorby novych
sofistikovanych ICT feSeni, tzn. o tvorbu modernich a pokrokovych digitalnich sluzeb a
aplikaci napf. v oblasti komunikace, zabavy, obchodovani, vzdélavani, zdravotnictvi
nebo pfistupu k zaméstnani apod., coz ma primou vazbu na sledované kreativni primysly.

Jedna se o specificky cil, ktery pfimo akcentuje vyznamnou cast CCl.

Integrovany regionalni operacni program je prostrednictvim Specifického cile 3.1
Zefektivnéni prezentace, posileni ochrany a rozvoje kulturniho a prirodniho dédictvi
zaméren na modernizaci technologického a technického zazemi pamétovych instituci
(muzea, archivy, knihovny) jako napf. vystavba modernich zpristupnénych depozitarnich a
vystavnich objektU, digitalizace sbirek a zlepSeni spoluprace pamétovych instituci s
kulturnimi a kreativnimi promysly a dalsi zpfistupnéni kulturniho dédictvi vefejnosti.
Zpristupnéni sbirkovych fondd kulturnich instituci formou digitalizace predstavuje zasadni
pobidku k vyuziti nashromazdéného bohatstvi jako zdroje impulsd k rozvoji kultury a CCl a
tim, ze generuje poptavku po vysoce specializovanych sluzbach, zaroven prispéje i k rozvoji

specifickych segmentd CCl.

Vzhledem k zafazeni specifického cile 3.2 ZvySovani efektivity a transparentnosti verejné
spravy prostrednictvim rozvoje vyuziti a kvality systém0 ICT by dale mély byt podporeny
projekty na posileni vykonnosti a transparentnosti organd verejné spravy diky rozvoji a

vyuziti ICT systém0 (napr. eJustice, eCulture, eHealth, eProcurement, eSbirka, eLegislativa

apod.).
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OP Zaméstnanost® uvadi, Ze v oblasti adaptability podnik{ a jejich zaméstnanc( na

ménici se strukturu ekonomiky, tj. prechodu na znalostni ekonomiku, technologické

zmény, vyzkum a vyvoj v€etné rozvoje CCl a digitalni ekonomiky bude hrat

nejvyznamnéjsi roli vzdélavani. V ramci prioritni osy 1 budou podporovany aktivity jako

tvorba podnikovych vzdélavacich program0, zavadéni modernich systémd fizeni ¢i podpora

sdruzovani malych a stfednich podnikd za U¢elem vzdélavani (napf. formou vzdélavacich

klastr(), coz predstavuje vyzvu a zajimavou pfilezitost pro podniky emerging industries.

OP Vyzkum, vyvoj a vzdélavani nabizi prostrednictvim prioritni osy 1 posilovani kapacit
pro kvalitni vyzkum® finance na rozvoj prosttedi a kapacit pro $pickovy vyzkum, rozvoj
internacionalizace vyzkumnych tyma i rozvoj infrastruktury pro pripravu budoucich
vyzkumnik(. Soucasné by mély byt podporeny projekty zamérené na efektivni
spolupraci mezi vyzkumnou a aplikacni sférou diky posileni partnerstvi verejného a
soukromého sektoru i efektivnéjSimu fizeni politiky véda a vyzkum (VaV) na narodni
Urovni. Vysledkem by mélo byt pravé zvyseni pfinosd vyzkumu pro spolecnost. Aktivity
zastresené touto prioritni osou mohou podpofit rozvoj kapacit a vyzkumného prostredi

zamérenych na oblast CCl a digitalni ekonomiky.

Prostrednictvim prioritni osy 2 Rozvoj vysokych Skol a lidskych zdrojd pro vyzkum a vyvoj,
specifického cile 5 ZlepSeni podminek pro vyuku spojenou s vyzkumem a pro rozvoj lidskych
zdrojU v oblasti vyzkumu a vyvoje budou poskytovany prostfedky zamérené na zvyseni
poctu kvalifikovanych absolventd vysokych skol, ktefi by méli praktickou zkusenost s
vyzkumnou cinnosti. Dale bude podporen priliv kvalitnich vyzkumnikd ze zahranici i ze
soukromého sektoru do vyzkumnych organizaci a také aktivity pro zvyseni zajmu déti,
mladeze a verejnosti o vyzkum a jeho vysledky. Jsou opét vhodné vyuzitelné pro rozvoj

vzdélavacich obord zamérenych na CCl a digitalni ekonomiku.

6 P v . . ’ ’ . v L.

* Prioritni osa 1: podpora zaméstnanosti a adaptability pracovni sily @ investi¢ni priorita 3: pomoc
pracovnikdm, podnikdm a podnikatelOm pfizpUsobovat se zménam, specificky cil: zvysit odbornou Uroven
znalosti, dovednosti a kompetenci pracovnikd a soulad kvalifikacni Urovné pracovni sily s pozadavky trhu
prace.

62 i oo ’ , U e .o ry v o s v
Specificky cil 1 posileni excelence ve vyzkumu a Specificky cil 2 zvySeni pfinosd vyzkumu pro spolecnost.

45



STUDIE

Potencial digitalni ekonomiky
a kulturnich a kreativnich
prumyslu pro dalSi rozvoj

a konkurenceschopnost
Ceské republiky

Cast 2

Institut pro
digitalni
ekonomiku




Institut pro
digitalni
ekonomiku

Priloha 1. Definice kulturnich a kreativnich prdmysls a jejich
vyznam pro posilovani konkurenceschopnosti

ZpUsob odvozeni definice

Rostouci vyznam kulturnich a kreativnich primyslo v Evropé

kreativnich prOmysl0 (CCl) ve prospéch konkurenceschopnosti. Rada EU od roku 2007
predpoklada, ze ,kulturni a kreativni sektory pfispivaji vyznamné a rdznorodé k posileni
globalni konkurenceschopnosti Evropy", pficemz je treba ,stimulovat aktivity zamérené na
maximalizaci ekonomického potencialu malého a stfedniho podnikani (MSP) v oblasti
kultury a kreativity a podporovat takovou spolupraci, v€etné rozvoje siti". Mezi hlavni
prednosti CCl oboru se obvykle radi vysoky potencial pro inovace napfic sektory (cross
innovation), a schopnost dlouhodobé prispivat k rozvoji tzv. informacni spolecnosti 21.
stoleti v€etné ristu zaméstnanosti a exportu. Maji proto vyznamné presahy do celé fady

sfér verejného sektoru.

Z dbvodu vysokého inovacniho potencialu téchto obord existuje snaha (i pres
metodologické obtize) narazové monitorovat CCl na Urovni EU. Napfiklad v roce 2008 bylo
podle Evropské komise v sektoru zaméstnano zhruba 5 % pracovnich sil, které vytvorily 4,5
% HDP, pricemz oba dva ukazatele maji setrvale rostouci tendenci. CCl jsou charakteristické

vvvvv

také zajimavé zminit, ze se vyznacuji ristovym potencidlem i v dobé krize.

Vymezeni a definice kulturnich a kreativnich promyslU ve vybranych zemich

Vysledky analyzy pristup0 vladnich politik zemi EU k problematice kulturnich a
kreativnich promyslU

Z provedenych Setreni (podrobné viz Tabulka €. 1) vyplyva riznorodost pristupU vladnich
politik jednotlivych zemi k problematice obsahového— (vécného) i statistického vymezeni
kulturnich a kreativnich prdmysld (CCl). Rozdily vychazeji jak z odliSnych filozofickych

vychodisek, tak z Ucelu, pro ktery jsou definice vytvareny.
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Tabulka 1 - Pfehled definic a pohledy na CCl ve vybranych zemich av EU

Y Definice Kritéria Spektrum zabéru Srovnani
Zeme/ , .
organizace s ostatnimi

definicemi
Aktivity zalozené na | Kreativita jako Reklama, architektura, trhy | Jedna
lidské kreativité, centralni vstup do suménim a se z nejsirsich
dovednostech ¢i produkce. Dusevni starozitnostmi, femesla, definic
talentu disponujici vlastnictvi - design, moda, film a video, | vyuzivanych ve
Velka potencidlem pro charakteristika hudba, scénicka uméni, vladni politice;
Britanie vytvareni pracovnich | vystupu vydavatelstvi, programy oproti jinym
mist a bohatstvi diky pro volny cas véetné zemim je
vyuzivani dusevniho sportu, software, PC hry zafazen i sport.
vlastnictvi a videohry, rozhlas
a televize
Soubor ekonomickych | Vystupy zamérené na | Vydavatelstvi (knihy, Na rozdil od
aktivit, které spojuje | masovou produkci. noviny, hudba), obchod ostatnich definic
koncepce, tvorba Vystupy jsou s knihami, hudebni je kladen diraz
a produk¢ni funkce charakterizovany nahravky, tisk, na vzdélavaci
pro vice industrialnich | autorskym pravem audiovizuadlni aktivity aktivity, aktivity
roli vyroby a (ne dusevnim (televize, reklama, film, kolektivniho
Francie komercializaci ve vlastnictvim). technické aktivity spojené | socialniho
velkém méfitku s kinem, televizi a distribuci | managementu.
prostrednictvim filmd a videi) jakoZz i pfimo
vyuzivani materialni souvisejici aktivity
podpory a (reklama, tiskové agentury,
komunikacnich multimédia)
technologii.
Kulturni a kreativni Hudebni prdmysl, trh Definice
prdmysly se skladaji s knihami, trh s uménim, vychazejici
z kulturnich filmovy promysl, vysilaci z britského
a kreativnich primysl, trh pohledu
podnikd, které jsou s predstavenimi, designovy
prevazné trzné prdmysl, trh
Némecko orientované s architekturou, tiskovy

a zamérfuji se

na vytvareni,
produkci, distribuci
nebo Sifeni kulturnich
a kreativnich statkd

(produktl a sluzeb).

primysl, reklamni trh,
software a herni prOmys|

Skandinavsk
y pristup

Koncept ,zazitkové
ekonomiky" —lidé
jsou ochotni utratit
pfijmy za ziskani
Zivotnich zazitkd. Za
timto Ucelem budou
spotfebovavat
kreativni produkty a
sluzby, které budou
specifické a rozdilné
od béznych produktd.
Tyto obohacujici
zkuSenosti pak jsou
spojeny i s uréitym

Zazitek —to, co je
spotrebitel povazuje
za zazitek.

Madda, vytvarné uméni,
hudba, hracky a zabavni
atrakce, turismus, knihy,
divadlo, rozhlas a televize,
architektura, sportovni
prdmysl, design, tisk,
zabavni akce, kulturni
instituce, vyukové hry

Navic je zafazen:
turismus, hracky
a zabavni
atrakce,
sportovni
pramysl

a vyukoveé hry.
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zivotnim stylem,
socialnim statusem a
kupovanim ¢i
pouzivanim
specifickych znacek.
Rozlisuji se kreativni
zazitkové promysly,
zazitkové primysly a
kreativni primysly.
Evropska komise (EK) | Kulturni sektor je Definice Ctyf rGznych Samostatna
rozlisuje dva oddélené | tvoren 1) okruhem okruhd: definice
sektory: 1. kulturni umeéni, jez je e Uméni-vytvarné kulturnich
sektor a 2. kreativni | charakterizovano uméni, scénické uméni, | a kreativnich
sektor. neindustrialni kulturni dédictvi promysly;
povahou vystupu; e Kulturni promysl —film | Oddéleni uméni
Kulturni sektor se vystupy jsou avideo, televize a a kulturnich
¢leni na prdmyslovy prototypy a rozhlas, videohry, primysly, tedy

a neprimyslovy.
Kultura vytvafi
koneény produkt pro
spotrebitele, ktery je
bud
nereprodukovatelny,
Cili je spotfebovan na
misté (koncert,
vystava, veletrh
apod.), nebo
reprodukovatelny,
tedy hromadné sitren
dale, atoi
prostrednictvim
exportu (knihy,
zvukové nahravky
nebo filmy). Jedna se
tedy o aktivity jako
tradi¢ni uméni

a kulturni promysly.

Kreativni sektor
souvisi s kreativitou,
ktera se na rozdil od
kultury mdze prolinat
do mnoha dalsich
hospodarskych
odvétvi
prostrednictvim tzv.
kreativniho vstupu do
vyrobniho procesu
nekulturnich statkd.
Kultura je pak
pfidanou hodnotou
pfi produkci zbozi a
sluzeb v jinych nez

~potencialné dila
chranéna autorskym
pravem,” a 2)
okruhem kulturni
pramysl, ktery je
spojen’s masivni
primyslovou
produkci, jejiz vystupy
jsou predmétem
ochrany autorskym
pravem.

Kreativni sektor je
¢lenén na 1) kreativni
prdmysl, jehoz
vystupy nemusi byt
materialné-
primyslové povahy,
mohou to bytpouze
prototypy, i kdyz
vystupy jsou zalozeny
na autorském
pravu/chranény
autorskym pravem;
mohou zahrnovat
ostatni vstupy
dusevniho vlastnictvi
(napriklad ochranné
znamky). Vyuziti
kreativity (tvircich
schopnosti a tvircich
lidi pochazejicich z
oblastiuméniaz
oblasti kulturnich
odvétvi) je zasadni
pro vykon téchto ,ne-

hudba, knihy a tisk
Kreativni prdmys| —
design, architektura,
reklamni prdmysl
PFibuzna odvétvi -
vyroba PC, MP3
prehravacd, mobilnich
telefont apod.

uzsi pojeti

Zohlednéni
navazujiciho
primyslu
vyrabéjiciho
pristroje,
technologii

! Tj. tato dila, kterd maji vysoky stupen kreativity, ktera by byla predmétem naroku na ochranu prostrednictvim
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kulturnich odvétvich.
Kulturni sektor je
tvoren 1) okruhem
umeéni, jez je
charakterizovano
neindustrialni
povahou vystupu;
vystupy jsou
prototypy a
~potencialné dila
chranéna autorskym
pravem" a 2) okruhem
kulturni primysl,
ktery je spojen

s masivni
primyslovou
produkci, jejiz vystupy
jsou predmétem
ochrany autorskym
pravem.

Kreativni sektor je
¢lenén na 1) kreativni
prdmysl, jehoz
vystupy nemusi byt
materialné-
primyslové povahy,
mohou to byt pouze
prototypy, i kdyz
vystupy jsou zalozeny
na autorském
pravu/chranény
autorskym pravem;
mohou zahrnovat
ostatni vstupy
dusevniho vlastnictvi
(napriklad ochranné
znamky). Vyuziti
kreativity (tvircich
schopnosti a tvircich
lidi pochazejicich z
oblastiuméniaz
oblasti kulturnich
odvétvi) je zasadni
pro vykon téchto ,ne-
kulturnich* odvétvi.
Druhou skupinou
jsoupfibuzna odvétvi,
ktera jsou zavisla na
predchozich
odvétvich.

kulturnich,, odvétvi
Druhou skupinou jsou
pfibuzna odvétvi,
ktera jsou zavisld na
predchozich
odvétvich.
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Tabulka 2 — Pristup Eurostatu k vymezeni oblasti kultury

Zahrnuje: Nezahrnuje:

Scénické uméni (hudbu, tanec, hudebni divadlo, divadlo,

e, A . Software a databaze, IT sluzby
multidisciplindrni uméni, ostatni scénické uméni — performing acts)

Audio, audiovizualni aktivity a multimédia (film, rozhlas,

L . o Reklamu
televizi, video, zaznam zvuku, multimédia)
Kulturni dédictvi (pamatky, muzea, archeologicka nalezisté, Aktivity spole¢nosti, které chrani
archivy), knihovny autorska prava.
Architekturu Sport, cestovni ruch

Jednim ze zakladnich problém je uréeni vzajemného vztahu mezi kulturnimi a kreativnimi

prdmysly (tj. jedna-li se o jednu mnozinu socidlnich a ekonomickych aktivit, ¢i o dvé) a mezi

jednotlivymi obory a odvétvimi, ktera je reprezentuji. Rozdily jsou podminény nejen

ideovymi vychodisky, ale i hodnotovymi hledisky odrazejicimi postoje spolecnosti (a vladni

politiky) k danym aktivitam. Vyznamnym faktorem je i odliSné zastoupeni jednotlivych

aktivit, obord v ekonomickém a spole¢enském zivoté zemé.

Vzhledem k riznému zohlednéni vazeb mezi kulturou a kreativitou se objevuji snahy
stanovit samostatné definice pro kulturni a kreativni primysly jako svébytna ekonomicka
odvétvi ekonomiky (Evropska komise), zaroven vsak spolecné definice zdUraziuji

provazanost ¢i podminénost aktivit (Velka Britanie).

Poznamka: Postoj Ministerstva kultury Ceské republiky

V dokumentu Strategie podpory vyuziti potencidlu kulturniho dédictvi v kontextu politiky
soudrznosti 2014+, vydaném Ministerstvem kultury CR, je oblast kultury délena na 3
sektory:
* kulturni sektor: pamatky, muzea a galerie, knihovny, femesla, scénicka uméni,
vytvarné umeéni, kulturni a umélecké vzdélavani
* kulturni prOmysly: film, videohry, televize, rozhlas, knihy a tisk, hudba

 kreativni odvétvi: architektura, design, reklama"*

2 dataplan.info/img_upload/7bdb1584e3b8a53d337518d988763f8d/strategie-podpory-vyuziti-potencialu-
kulturniho-dedictvi-2014-.pdf
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V soutasné dobé probiha na Urovni statistickych Ufadd, véetné Ceské republiky, odborna
diskuse o vykazovani a zpUsobu méreni kulturnich a kreativnich prdmysld. K tomu se napf.

vyjadfuje také feditel UFadu statistiky UNESCO.3

Pohled na CCI - Vychodiska vymezeni pojmu a navrh definice

Pojmy kultura a kreativita

Pro definovani vztahu mezi kulturnimi a kreativnimi prOmysly, ktery nam nasledné umozni
identifikovat a sledovat ekonomické vazby, budeme vychazet z charakteristiky obsahu

kultury a kreativity. Jsme si védomi vzajemné provazanosti téchto kategorii.

Pojem kultura prosel v pribéhu déjin proménou vyznamu. V soucasné dobé je uzivan
v uzsim pojeti ve smyslu rozvoje lidského ducha, Sifitele hodnot a ideji, zdroje zazitkd a

prozitkd. Kultura je spojovana s lidskymi projevy v oblasti uméni, védy i filosofie.

Sirsi pojeti kultury, prosazované sociology a socialnimi antropology, je provazano se viemi
atributy, které jsou spojeny s konkrétni spolecnosti — jazykem, hodnotami, vzorci chovani,
uzivanou technikou a technologiemi, uménim, ekonomickymi vztahy apod. Pro potieby
rozboru vztahd povazujeme za vhodné pracovat se sirsi definici, avsak pro ucely vymezeni
kulturnich a kreativnich primysld jako samostatnych ekonomickych odvétvi je vhodnéjsi

pracovat s uzsim pojetim kultury.

Pojem kreativita (tvorivost, invence) predstavuje schopnost, ktera umoznuje uméleckou,
védeckou, vyzkumnou nebo jinou tvirci ¢innost. Spociva ve schopnosti nalézat néco
nového (originalniho), objevit nové uplatnéni jiz existujiciho (nova aplikace, propojeni do

vétsich systémuU) pripadné ve schopnosti fesit (slozité) problémy.

. Tvorivost je generovani novych, neobvyklych, ale pfijatelnych, uzitecnych myslenek,

reseni, napadd." Tvorivy proces je charakterizovan pomoci dvou zakladnich prvkd, za které

3 http://www.oecd.org/site/worldforum06/38703999.pdf
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je povazovana originalita (novost), ale soucasné i uzite¢nost (hodnotnost, prijatelnost) pro

urcitou spolecnost.*

Zatimco kultura (Sirsi definice) predstavuje soubor znakd, které sdili cela spolecnost, pak
kreativita je spiSe spojena s vlastnostmi jedince, pfipadné souboru jedincl. Mezi obéma

fenomény vsak existuje Uzka interakce.

Obrazek 1 - Vztah mezi kulturou a kreativitou jako vychodisko pro formovani definice

Spolec¢nost Jedinec,
jedinci

Zdroj podnétq,

Kultura (v &irim pojeti) zékla?nvilovsjnova Kreativita
sdilené hodnoty, ideje, pro tvurci cinnost Zména hodnot, nové ideje,
zpUsoby mysleni I > noveé techniky
uplatfiovana technika
Zména, invence
Stabilita, tradice < | Impulsy k obohaceni,

proméné kultury

Kultura predstavuje kolektivni sdileni hodnot, postoju, ideji a vzorci chovani, které se
predavaji mezi generacemi, a jsou tedy pomérné stabilni. Jedna se o zakladni osnovu,
matrici, kterou pouziva jedinec pfi tvlrdi praci (jazyk, zpUsob vyjadreni, technika,
technologie), je vSak i zdrojem podnét{, hodnot, ideji, které jsou vstupem do tvirci prace.
Prostrednictvim kreativity, invence dochazi jak k novému vyuziti téchto existujicich zdrojg,
tak k jejich Upravé, rozsireni, zméné i k vyvinuti zcela novych technik a technologii, které

po rozsifeni mohou potlacit stavajici.

Pfi formulovani definice kulturniho a kreativniho promyslu budeme usilovat o stanoveni
samostatného obsahu pro oblast kulturniho primyslu a odliSnou pro kreativni promysl,
pro uUcely dalSich analyz je vSak mozné obé oblasti podrobit spole¢nému zkoumani.

V tomto sméru se blizime jak postoji EU (Evropské komise), tak i Eurostatu.

* cs.wikipedia.org/wiki/TvoFivost
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Vztah mezi kulturnim a kreativnim prUmyslem

V nasledujicich Uvahach jsou kulturni a kreativni primysly nahlizeny jako samostatna
ekonomicka odvétvi, obory, ale i konkrétni aktivity, které vykazuji urcité typické znaky. Cast
téchto znakd midZze byt spolecna, zaroven mezi témito odvétvimi existuji vzajemné vazby

(umélecka tvorba nemize byt bez potrebné kreativity).

Kreativni primysly Cerpaiji z existujicich kulturnich zdrojd, vyuzivaiji je jako impulsy
k vlastnimu tvircim pochoddm, jejichz vystup neni primarné smérovan do kulturniho
prostredi, nybrz Usti ve vytvoreni produktd — vyrobkd, sluzeb, které v aplikované podobé

vypovidaji o urcitych hodnotovych hlediscich.

Kreativni prdmysly se oproti kulturnim prdmysldm lisi vétsSim vyznamem faktoru
funkénosti. Kulturni promysly vyuzivaji kreativitu k vytvareni kulturnich statkd, zatimco
kreativni prdmysly pouzivaji tvirci schopnosti k vyvareni statk( a sluzeb s novymi uzitnymi
vlastnostmi (souviseji s procesy inovaci, se schopnosti propojit napad a stavajici

technologie, vyvinout nové technologie, uplatnit nové formy fizeni).

V souvislosti s vymezenim kulturnich a kreativnich prdmysl0 se jako prinosné jevi vymezeni
samostatné kategorie kulturnich odvétvi jako primarnich nositeld kulturnich statkg,
pribuznych odvétvi, kterd se vazou k problematice kultury v SirSim vyznamu, a nakonec

doprovodnych odvétvi (vztah k cestovnimu ruchu, rekreaci a zabavnim aktivitam).
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Obrazek 2 — Definice vztaho

Kreativita pri tvorbé
kulturnich statkd

Kulturni odvétvi
a
Kulturni primysly

Cil: sdilet hodnoty, ideje, nabizet
zazitky, prozitky, Sifit informace
Ekonomicky rozmér: ¢astecné
prochazi trhem, zdroj kladnych
externalit, vyznamna role
verejného sektoru, vyznamné
zastoupeni neziskového /
obcanského sektoru

T =<

Kultura

Zdroj podnétl
pro
tvaréi ¢innost

——>

Impulsy

k obohaceni,
kultury,
technologicka
podpora

a inovace

 —

Zabér: Zivé uméni — scénické uméni, tanec, umélecké

artefakty — vizualni podnéty, hudba — zvukové zaznamy,

literatura, sbirkové fondy, pfirodni a kulturni prostiedi s

mimoradnymi hodnotami — narodni parky, pamatkové

z6ny, uméla prostfedi umoZnujici nové prozitky — virtudini

prostredi, vefejné informacni zdroje, vzdélavaci proces,

vyzkum, sport

Kulturni Kulturni

odvétvi pramysly
—uméni — film,
— tradicni rozhlas,
pamétové televize,
instituce média

Pfibuzna
—vyzkum

—vzdélavani

—audio,

odvétvi
a Vyvoj

— sport
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Ucelové vyuZiti kreativity pro
tvorbu jinych neZ kulturnich
statkd

Kreativita

Kreativni pramysly
a
Doprovodna odvétvi

Cil: nabizet uzitky

(v ekonomickém slovy smyslu),
sdilet hodnoty, poskytovat
informace

Ekonomicky rozmér: prochazi
trhem, ¢ast aktivit je
podporovana verejnym
sektorem, respektive realizova
na neziskové bazi

Zabér: Design, madda, architektura,
urbanismus a krajinotvorba,
gastronomie, cestovni ruch, umélecka
femesla, vyvojova centra, koncepcni
¢innost, vyvoj softwaru

Kreativni i Doprovodna
pramysly odvétvi
— design, — cestovni
moda ruch
—vyvoj SW a rekreace
—umélecké — zabavni
remeslo aktivity

N
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Kulturni odvétvi Kulturni prdmysly Pribuzna odvétvi
" l LA R R R RN RN RRNSNNNERRNRRNNNRNNRNY]
Tradi¢ni formy distribuce Moderni formy : :
(kolektivni): sbirkové (masové) distribuce: : Y :
i . . . i = Tradiéni formy .
fondy muzei, galerii, filmova predstaveni, . .
DL , L : distribuce (kolektivni): :
archivt, knihoven, rozhlasové vysilani, : . :
i o . tradi¢ni formy :
koncerty a hudebni televizni vysilani, : o ) :
Lo B , , : vzdélavani, védecké :
vystoupeni, divadelni gramofonovy hudebni . , :
. , . , . : prace, sportovni :
predstaveni, festivaly, zaznam (audio), . o . .
, i ) o - utkani, meetingy .
vystavy, pamatkové kamerovy zaznam : :
objekty, chranéna pfirodni (video), média — tisk : :
tzemi
‘..l..-__> JIL ‘ll'
Institucionalni zajisténi: Institucionalni zajisténi: Institucionalni zajisténi:
tradi¢ni kulturni instituce — hudebni pramysl, rozhlas, tradi¢ni instituce
muzea, galerie, archivy, televize, filmovy priimysl, vzdéldvaci a vyzkumné
knihovny, hudebni télesa, fotografie/kamera, média, instituce, sportovni
divadla, kulturni a pfirodni tisk organizace
pamatky -> vyroba vysilaga,

L -> vyroba potfebnych
, . , pfijimacu, prehravaciho L .
-> vyroba potfebnych i ] ., prostfedkd, tradi¢ni
Y e Y a zdznamového zafizeni, L
prostfedkd, tradi¢ni L . neelektronické
L, . oddélené mechanicko- .
neelektronické technologie technologie

elektronické technologie

NN NN NN NN NN NN NN N NN EEE SN EEEEEEEEEEEE
EEEE NN EEE NN EEE SN EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Kreativni pramysly

}

ZpUsob distribuce:

Poskytovani sluzeb,
vyroba a prode;j

produktl o

inovacni prvek

bsahujicich

A

y

Institucionalni zajisténi:
soukromé podniky,

Zivnostnici, s

povolani, neziskové
organizace, koncep¢ni
utvary, vyvojova centra

-> vyroba potfebnych
prostiredk

vobodna
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Doprovodnd odvétvi

ZpUsob distribuce:

Poskytovani sluzeb,
vyroba a prode;j
produktli obsahujicich
inovacni prvek

S NSNS EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
S ssEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Institucionalni zajisténi:
soukromé podniky,
koncepcni atvary,
vyvojova centra

- > vyroba pottebnych
prostredk

Legend
—>
am

a:
technologické souvislosti

sirsi vazby

===)> vazba na digitalni ekonomiku

- prinik s digitalni ekonomikou
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Navrh definice kulturnich promyslG

Kulturni primysly jsou takova ekonomicka odvétvi a obory, jejichz smyslem je poskytnout
spotrebitelOm kulturni zazitky a nové prozitky, Sifit informace a znalosti, které pfispivaji
k uchovani a ochrané kulturniho a pfirodniho dédictvi. Pfispivaji k distribuci kulturnich

statk0 a sluzeb, jez vychazeji z individualni lidské kreativity, lidské dovednosti a talentu.

Vécné vymezeni: prenos a sdileni projevd vytvarného uméni, scénického umeéni, kulturniho

dédictvi, film a video, televize a rozhlas, videohry, hudba a audio, knihy a tisk.

Navrh definice kreativnich promyslU

Kreativni prdmysly jsou ekonomicka odvétvi a obory, jejichz smyslem je poskytnout
spotrebiteldm funkéni statky a sluzby, které nabizeji nové uzitky obsahujici prvky

individualni lidské kreativity, lidské dovednosti a talentu.

Vécné vymezeni: design, mdda, architektura, urbanismus, péce o krajinu, reklamni primysl,
umélecké femeslo, vyvoj a prodej funkcniho softwaru, vyvojové a inovacni aktivity,

koncepcni aktivity.

Vymezeni kulturnich a kreativnich prdmysl0 na bazi CZ-NACE?

Poznamka: modre jsou zvyraznéna pribuzna ¢i doprovodna odvétvi, na ktera by se
planovana vladni politika CCl nevztahovala — zpravidla z toho ddvodu, Ze je jejich podpora
jiz tradi¢né zajistovana jinou vladni agendou, nebo je upravena zvlastni legislativou ¢i
regulativy.

A. Kulturni odvétvi

Kulturni dédictvi

g91.01 Cinnosti knihoven a archiv{

91.02 Cinnosti muzef

91.03 Provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych turistickych
zajimavosti

47.78 Ostatni maloobchod s novym zbozim ve specializovanych prodejnach (¢ast)

> Vychazime ze viech dostupnych dosud zvefejnénych podklad(i — dat Institutu uméni, Ceského statistického
uradu i z nasich vlastnich analyz.
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Zahrnuje mimo jiné: maloobchod s fotografickymi potfebami, se suvenyry, rukodélnymi
vyrobky; ¢innosti komercnich uméleckych galerii; maloobchod s postovnimi znamkami a
mincemi; maloobchod se sluzbami komercnich uméleckych galerii; rAmovani obrazd.

47.79 Maloobchod s pouzitym zbozim v prodejnach (¢ast)

Zahrnuje: maloobchod s pouzitymi knihami, maloobchod s ostatnim pouzitym zbozim,
maloobchod se starozitnostmi, ¢innosti aukénich domd (maloobchod).

94.99.2 Cinnosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti

84.12 Regulace Cinnosti souvisejicich s poskytovanim zdravotni péce, vzdélavanim, kulturou
a socialni péci kromé socialniho zabezpeceni — ¢ast

Scénicka uméni

90.01 Scénicka uméni

Produkce divadelnich predstaveni, koncert0, oper, tanecnich a jinych jevistnich vystoupeni:
cinnosti Cinohernich skupin, cirkusd, orchestrd nebo hudebnich skupin; ¢innosti jednotlivych
umélcd jako hercd, tanecnikd, hudebniky, recitatord nebo hlasateld; cinnosti kaskadérd
90.02 PodpUrné cinnosti pro scénicka uméni

Cinnosti rezisérl, producentd, jevistnich vytvarnikd, jevistnich d&Inikd, osvétlovals atd.;
¢innosti producentl nebo poradateld uméleckych vystoupeni

90.04 Provozovani kulturnich zarizeni

Provoz koncertnich sal0, divadel a jinych prostor pro vystupovani umélcd

Vytvarné uméni

74.20 Fotografické Cinnosti

Profesionalni a komercni fotograficka produkce, videonahravky akci; zpracovani filmuy;
vyvolani filmu atd.

90.03 Umélecka tvorba

Cinnosti jednotlivych umélcl jako sochafd, malifg, kreslifd, rytcd, grafikd atd.; innosti
jednotlivych spisovateld; Cinnosti nezavislych novinar; restaurovani uméleckych dél

Pfirodni dédictvi

91.04 Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad, p¥irodnich rezervaci a narodnich parkd
91.04.1 Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad

91.04.2 Cinnosti pFirodnich rezervaci a narodnich parkd

B. Kulturni prOmysly

Film a video

59.11 Produkce filmU, videozaznamd a televiznich programd
59.12 Postprodukce filmd, videozaznamd a televiznich program(
59.13 Distribuce filmd, videozaznam a televiznich program(
59.14 Promitani filmd

77.22 Prondjem videokazet a disk{

47.63 Maloobchod s audio a videozaznamy (cast)

Hudba
59.20 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské Cinnosti
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47.63 Maloobchod s audio a videozaznamy (¢ast)

Rozhlas a televize, tiskové agentury

60.10 Rozhlasové vysilani

60.20 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur

Knihy a tisk

58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani casopisU a ostatnich periodickych publikaci
47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim
74.30 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti

18.11 Tisk novin

18.12 Tisk ostatni

18.13 Priprava tisku a digitalnich dat

18.14 Vazani a souvisejici Cinnosti

18.20 Rozmnozovani nahranych nosic0

Zabavni software
58.21 Vydavani pocitacovych her

C. Pribuzna odvétvi

Vzdélavaci a vyzkumné aktivity — cast

85.52 Umélecké vzdélavani

Poskytovani vyuky v oblasti vytvarného, dramatického, hudebniho a taneé¢niho uméni
(,Skoly", ,studia®, ,kurzy" atd.) uréené k uspokojeni zajm0 bez profesionalniho zakonceni
(maturita ¢i absolutorium vysoké skoly); dramatické skoly, herecké, umélecké a
uméleckoprimyslové skoly (kromé vysokych); fotografické Skoly (kromé komercnich)
74.90.9 Jiné profesni, védecké a technické cinnosti jinde nespecifikované

72.11 Vlyzkum a vyvoj v oblasti biotechnologie

72.19 Ostatni vyzkum a vyvoj v oblasti pfirodnich a technickych véd

72.19.2 Vyzkum a vyvoj v oblasti technickych véd

72.19.9 Vyzkum a vyvoj v oblasti jinych prirodnich véd

72.20 Vyzkum a vyvoj v oblasti spolecenskych a humanitnich véd

Sportovni aktivity

93.11 Provozovdni sportovnich zafizeni
93.12 Cinnosti sportovnich klubd

93.13 Cinnosti fitcenter

93.19 Ostatni sportovni ¢innosti
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D. Kreativni prdmysly

Architektura
71.11 Architektonické ¢innosti

Reklama

73.12 Cinnosti reklamnich agentur

73.12 Zastupovani médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru
73.20 Prizkum trhu a verejného minéni

Design
74.10 Specializované navrharské ¢innosti

Informacni a komunikacni ¢innost

Sekce J - Informacni a komunikacni ¢innosti
58.12 Vydavani adresard a jinych seznam
58.19 Ostatni vydavatelské ¢innosti

58.2 Vydavani softwaru
58.29 Ostatni vydavani softwaru

62.0 Cinnosti v oblasti informa¢nich technologii (Ize zahrnout celou oblast 62.00)
62.01 Programovani

62.02 Poradenstvi v oblasti informacnich technologii

62.03 Sprava pocitacového vybaveni

62.09 Ostatni Cinnosti v oblasti informacnich technologii

63 Informacni ¢innosti

63.11 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem
63.12 Cinnosti souvisejici s webovymi portaly

63.9 Ostatni informacdni ¢innosti

63.99 Ostatni informacni ¢innosti jinde nespecifikované

Umélecka remesla spojena s nasledujicimi obory
Sekce C a F—odévni (mddni) primysl a femesla
Sekce C - Zpracovatelsky primysl

14 Vlyroba odévd (celd 14)

14.11 Vlyroba koZenych odévi

14.12 Vlyroba pracovnich odévi

14.13 Viyroba ostatnich svrchnich odévi

14.14 Vlyroba osobniho pradla

14.19 Vlyroba ostatnich odévi a odévnich doplriki

14.20 Vyroba koZesinovych vyrobkd

14.3 Vyroba pletenych a hackovanych odévi

14.31 Vyroba pletenych a hackovanych puncochovych vyrobki
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14.39 Vlyroba ostatnich pletenych a hackovanych odévi

15 Viyroba usni a souvisejicich vyrobkd (celd 15)

15.121 Cinéni a Uprava usni (vy¢inénych kizi); zpracovdni a barveni koZesin
15.12 Viyroba brasnarskych, sedlarskych a podobnych vyrobki

15.20 Vlyroba obuvi

15.20.1 Viyroba obuvi s usriovym svrskem

15.20.9 Vyroba obuvi z ostatnich materidld

16.29 Vyroba ostatnich drevénych, korkovych, prouténych a slaménych vyrobkl kromé
nabytku

17.24 Vyroba tapet

23.13 Viyroba dutého skla

23.19 Vlyroba a zpracovdni ostatniho skla vcetné technického

23.31 Viyroba keramickych obklddacek a dlaZdic

23.41 Vlyroba keramickych a porceldnovych vyrobki prevazné pro domacnost a ozdobnych
predméti

31.01 Vyroba kanceldrského ndbytku a zafizeni obchodi
31.02 Vyroba kuchyriského ndbytku
31.09 Vyroba ostatniho ndbytku

32.1 Vyroba klenotd, biZuterie a pfibuznych vyrobkd (celd 32.1)
32.11 RaZeni minci

32.12 Vyroba klenotd a pribuznych vyrobki

32.13 Vyroba bizuterie a pribuznych vyrobki

32.20 Vyroba hudebnich ndstroji

32.40 Vlyroba her a hracek

32.99 Ostatni zpracovatelsky primysl jinde nespecifikovany

E. Doprovodna odvétvi

Rekreacni ¢innosti, zabavni primysl

93.2 (celd)

93.21 Cinnosti lunaparkd a zdbavnich parkd

93.29 Ostatni zdbavni a rekreacni ¢innosti jinde nespecifikované
94.99.3 Cinnosti organizaci na podporu rekreacni a zdjmové ¢innosti
92.00 Cinnosti heren, kasin a sazkovych kanceldri
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Priloha 2. Akademické pojeti CCI

V publikaci vydané Institutem uméni ,Kreativni primysly: pfilezitost pro novou ekonomiku
[I" zdraznuje autor M. Cikanek rozdilnost definic vytvorenych akademickou sférou a definic

uzivanych v praktickych politickych agendach.

1. Charles David Throsby

Throsby je australsky ekonom a jeden z nejvyznamnéjsich odbornikd, ktery se zabyva
kulturnimi a kreativnimi prOmysly. Jeho kniha ,Economisc and Culture" je jednou ze
zakladnich publikaci tykajicich se problematiky CCI.

Autor definuje odvétvi a aktivity kreativniho primyslu podle miry kreativity, ktera byla
vyuZita pti jejich produkci. Cim vice kreativity bylo vyuZito a &im vétsi je kulturni obsah

vyrobkd a sluzeb, tim vice urcita aktivita spada do CCl.

Thorsby rozliSuje kreativni primysly a kulturni promysly:
» creative industries" jsou takové primysly, ve kterych je vyznamnym vstupem
kreativita
» culturalindustries" jsou takové primysly, které poskytuji specifické kulturni statky a

sluzby

Jeho model kreativnich prdmysld® (Viz Obrazek €. 3 - The Concentric Circles Model of the
Cultural Industries) rozdéluje CCl do koncentrickych kruhd, pricemz ve stfedu jsou tzv. ,core
creative arts" — ryzi kreativni uméni (literatura, hudba, scénické uméni, vytvarné uméni).
Druhy kruh reprezentuje ,,other core cultural industries" — dalsi ryzi kulturni prOmysly (film,
muzea, galerie, knihovny, fotografie). Treti kruh zahrnuje ,wider cultural industries"
(pamatkovou péci, nakladatelstvi, televizi a radio, zvukové nahravky, videohry a pocitacové
hry). Poslednim kruhem jsou ,related industries" — pribuzna odvétvi (reklama, architektura,

design, moda).

6 http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CLT/images/throsbyhangzhoucongress.pdf
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Obrazek ¢. 3 - Model soustfedénych kruhi aplikovany na kulturni primysly

The concentric circles model of the cultural industries

Core creative arts Other core cultural industries
Literature —— Film

Music TS Museums, galleries, libraries
Performing arts Photography

Visual arts /

[ ore creall
( ans
\ “
Related industries | [
Architecture ) “&\& /| Wider cultural industries
Design AN Cultyral ind! " | Heritage services
Fashion Publishing and print media

\ Television and radio
\Rfla‘ed indusﬂ?? Sound recording
———— Video and computer games

2. David Hesmondhalgh

David Hesmondhalgh je profesorem medialnich prdmysld a studii na britské université

v Leeds. Hesmondhalgh pfistupuje k definovani CCl zcela opacné. Také déli aktivity CCl do
koncentrickych kruh(, ale do jejich stfedu fadi tzv. ,odvétvi masové multiplikujici®,” Cili
popularni kulturu. Jedna se o odvétvi produkujici a distribuujici symbolické texty pres
prdmyslovou vyrobu (rozhlas a televize, filmovy primysl, internetovy prdmysl a jeho
obsahy, hudebni primysl, nakladatelsky prdmysl —tistény i elektronicky, videohry a PC hry,
reklama a marketing).® Na okraji je naopak vysoka kultura (“high” or “serious” arts), nejde o
popularni kulturu. Autor vsak poukazuje na dilezitou provazanost téchto Ustrednich a

okrajovych odvétvi.

3. John Hartley

John Hartley je dalsim odbornikem, ktery se vénuje problematice médii, kulturnich studii a

kreativnich primysld. PGsobi na australské Queensland University od Technology.

’ Martin Cikanek, Eva Zakova, Eva Lehe&kova, Zora Jaurova, Pavel Bednar, Kreativni priimysly - p¥ileZitost pro
novou ekonomiku Il, Divadelni Ustav 2013
® dtto
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Hartley upozoriiuje na rozdilnost vnimani kreativnich prdmysld v rdznych ¢astech svéta,
kterd je zpUsobena rozdilnym mistnim historickym vyvojem. Podtrhuje rozdil napf. mezi
USA a Evropou — v USA se kreativita ridi pozadavky konzumentU, kdezto v Evropé je

urcovana spise narodnimi kulturnimi tradicemi a institucemi.

Autor dale vyzdvihuje vyznam informacnich a komunikacnich technologii v CCl (na rozdil od
predchozich dvou odbornikd). Nejprve je treba zlepsit infrastrukturu, aby se dale mohla
rozvijet kreativita (napr. osobni pocitac jako infrastruktura — funkce zde pUsobi jako

komunikace; weby apod. jsou spojeny s kreativitou).
Jako aspekty, které odlisuji CCl od jinych prdmysl0, uvadi tyto:

» ,CCljsou soucasti vsech sektord (primarniho, sekundarniho atd.)
* Nemoznost identifikovat CCl na Urovni organizaci (aplikace kreativity se liSi odvétvi

od odvétvi)
* Neschopnost CCl sdruzovat se v profesnich asociacich
* Neexistence jednotného statistického ramce pro zmapovani CCl

* Neschopnost pracovnikd CCl sdruzovat se v odbornych organizacich?

4. John Howkins

John Howkins je jednim z dalSich prednich odbornikd, ktery se zabyva CCl. Jeho kniha , The
Creative Economy™" byla jednou z prvnich ucelenych publikaci vénujicich se této
problematice.
Howkins klade pfi definovani CCl nejvétsi diraz na dusevni vlastnictvi. Odkazuje pfitom na
legislativni ukotveni tohoto pojmu, které vyjadfuje dusevni vlastnictvi ve 4 formach:

1) Autorské pravo

2) Patentové pravo

3) Ochrannd znamka

4) Design

Dale pak na zakladé téchto 4 skupin definuje kreativni prdmysly jako:

° Cikdnek — Kreativni pramysly
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1. Autorskoprdvni primysly — vystupem jsou produkty pod autorskopravni ochranou
(reklama, software, design, fotografie, film, video, scénicka uméni, hudebnia
nakladatelsky primysl, rozhlas, televize a videohry + vytvarné uméni a architektura);
2. Patentové primysly (farmaceuticky prdmysl, ICT, prdmyslovy design, chemicky
primysl, vesmirny a automobilovy prdmysl);
3. Prdmysly ochrannych znamek a designové prdmysly — odvétvi s Sirokym zabérem, kde
je tézké vycislit podil kreativity na vystupu ¢i to, jaky podil ma ochranna znamka na

vygenerovaném zisku.*

5. Richard Florida

Richard Florida je americky odbornik na urbanistiku a sociologii. Florida se od ostatnich
zminénych odbornik{ velmi lisi, protoze vychazi z jinych myslenkovych zakladd pfi
zkoumani CCl. Jeho styl je ¢asto oznacovan za nepfilis odborny.

Richard Florida definuje kreativitu skrze povolani. Pro tyto UCely zavadi pojem ,kreativni
trida“, kam radi védce, inzenyry, architekty, pedagogy, umélce, hudebniky a ty, kdo pracuji
v zabavnim promyslu.*

Mezi znaky kreativni tridy patfi:

1) No-collar workplace (pracovisté bez limeck0) — obvyklé je sebefizeni kreativnich
pracovnikd, nepracuji v tradi¢nim hierarchickém usporadani, nemaji tradi¢ni
pracovni dobu;

2) Experiential lifestyle (zivotni styl postaveny na zazitcich) — kreativni pracovnici se
Casto orientuji na vétsi mnozstvi kreativnich aktivit, ,kombinuji burzoazni a
bohémské hodnoty";

3) Time wrap (netradicni casovy rozvrh) — flexibilni pracovni doba;

4) Sdruzovani se v kreativnich spolecenstvich/komunitach, tedy v prostredi, které

stimuluje kreativitu.”

1% Cikdnek — Kreativni pramysly
! Cikének — Kreativni pramysly
12 Cikének — Kreativni pramysly
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Eva Zakova a kolektiv autord: Kulturni a kreativni pramysly v Ceské republice*

Autofi vychazeji z podobného rozdéleni CCl jako v dokumentu The Economy of Culture in

Europe. Odvétvi CCl byly vtomto dokumentu rozdéleny do 4 okruhd (viz nize), pricemz jako

obecnou definici vyuzivaji autofi definici, ktera byla pouzita v ramci mapovaci studie

Britského ministerstva kultury.

Definice zni takto: ,,Kreativni primysly jsou primyslova odvétvi, jejichz zakladem je

individualni lidska kreativita, lidské dovednosti a talent. Zaroven kreativni prGmysly

disponuji potencialem vytvaret bohatstvi a pracovni mista, predevsim diky vyuZivani

dusevniho vlastnictvi."

Clenéni CCl na jiz zminéné 4 okruhy:

1.

»Uméni (neprimyslova odvétvi konzumovana na misté): vytvarna uméni (femesla,
malifstvi, socharstvi, fotografie, trhy s uménim a starozitnostmi, scénickd uméni
(opera, orchestry, divadlo, tanec cirkus), kulturni dédictvi (muzea, pamétihodnosti,
archeologické lokality, knihovny a archivy). Jedna se o neprimyslova odvétvi
konzumovana pfimo na misté.

Kulturni prOmysly (produkce kulturnich produktd urc¢ené k masové reprodukci):
film a video, TV a rozhlas, videohry, hudba (hudebni nahravky i Ziva vystoupeni), knihy
a tisk (jejich vydavani). Tyto produkty jsou urceny k masové reprodukci.

Kreativni prdmysly (,,tvorci* investice do produkce ,nekulturniho™ zbozi): design
(modni navrharstvi, graficky design, design interiérd, design produktd), architektura,
reklama. Kreativita je vtomto pripadé chapana jako zdroj inovace . Klultura je zde
,tvOrci® investici do produkce ,nekulturniho® zbozi.

Pfibuzna prdmyslova odvétvi (velky vyznam pro ekonomicky rdst): vyrobci PC,

nwl4

vyrobci MP3 prehravacid, odvétvi mobilnich telefond atd.

Tato publikace se dale vénuje popisu a analyze nasledujicich obord: architektura, reklama,

design, TV a rozhlas, hudba, film, trh s uménim, knihy a tisk, videohry, scénicka uméni a

kulturni cestovni ruch.

2 http://www.idu.cz/media/document/kulturni-a-kreativni-prumysly-v-ceske-republice.pdf
" http://www.idu.cz/media/document/kulturni-a-kreativni-prumysly-v-ceske-republice.pdf, str. 5
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Priloha 3. Vymezeni CCl ve vybranych zemich, teoreticka
vychodiska

A) Pristup vladnich politik k definovani kreativnich a kulturnich prdmysld

1. Britské ministerstvo kultury - Department for Culture, Media and Sport

Jedna z prvnich definic kulturnich a kreativnich prdmysld (CCl, CCl) byla pouzita ve Velké
Britanii v rdmci projektu, realizovaného Britskym ministerstvem kultury, ktery mél za ukol
zmapovat kreativni promysly. Kreativni primysly byly definovany jako: ,Aktivity zaloZené
na lidské kreativité, dovednostech ci talentu, disponujici potencialem pro vytvareni
pracovnich mist a bohatstvi, diky vyuZivani dusevniho vlastnictvi." (volny preklad, str.

23).%”

Tato definice ve své dobé vyvolala zivé diskuze a kritici casto upozornovali na pfiliSnou
obecnost a Sirokost této definice. Tehdy nové zfizené Britské ministerstvo kultury nasledné
identifikovalo 13 sektord které spadaji do kreativnich prdmysld, pficemz kladli ddraz na to,
aby byly obsazeny jak nové kreativni prdmysly, vznikajici diky technologickému
pokroku, tak i kulturni a kreativni primysly s dlouholetou tradici: reklama, architektura,
trhy s uménim a starozitnostmi, femesla, design, moda, film a video, hudba, scénicka

umeéni, nakladatelstvi, software, televize a rozhlas, videohry a PC hry.
Jelikoz se jednalo o prvni definici zverejnénou vladnim aparatem, mnoho dalSich zemi se

touto definici inspirovalo, pficemz kazda zemé pozménila vycet sektor( tak, ze pfidala

sektory, které jsou vyznamné pro jejich vlastni ekonomiku.

2. Postoje Evropska komise

Evropska komise definuje kulturni a kreativni prdmysly pomérné Siroce. Existuje mnoho

dokumentd, pojednavajicich o CCl, avsak neexistuje jedna ustalena definice.

15 http://www.britishcouncil.org/the_creative_economy_an_introductory_guide_1-2.pdf
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The Economy of Culture in Europe.
V tomto dokumentu je zamérné pouzito slovo ,delineation" - popis, misto slova , definition"
— definice, pravé proto, ze slovo delineation je vice flexibilni a ne definitivni. V tomto
dokumentu jsou zminény definice CCls jednotlivych statu (VB, Francie, skandinavské zemé)

i svétovych organizaci (OECD, WIPO a UNESCO).

Na zakladé zhodnoceni vSech téchto pfistupl a definic se Evropska komise rozhodla pro
vytvoreni vlastniho pojeti CCls, které vychazi z rozliSovani dvou sektord - kulturniho
sektoru a kreativniho sektoru. Evropska komise pfi formulaci své definice vychazi

z rozdéleni celé kulturni ekonomiky (culture economy) na kulturni a kreativni sektor.

Kulturni sektor se ¢leni na primyslovy a neprdmyslovy. Kultura vytvari konecny produkt pro
spotrebitele, ktery je bud nereprodukovatelny - je spotfebovan na misté (koncert, vystava,
veletrh apod.) anebo reprodukovatelny, tedy hromadné Sifen dale, i prostrednictvim
exportu (knihy, zvukové nahravky nebo filmy). Jedna se tedy o aktivity jako tradi¢ni uméni a

kulturni prOmysly.

Kreativni sektor. Kreativita se narozdil od kultury mdze prolinat do mnoha dalsich
hospodarskych odvétvi prostrednictvim tzv. kreativniho vstupu do vyrobniho procesu
nekulturnich statkd. Kultura je pak pridanou hodnotou pfi produkci zbozi a sluzeb v jinych

ne’ kulturnich odvétvich.*®

V nasledujici tabulce je mozno vidét rozdéleni CCls na 4 hlavni okruhy, které se déli na dalsi
odvétvi a pododvétvi a nasledné je zde popsana i charakteristika pfislusnych aktivit (prvni
dva okruhy reprezentuji kulturni sektor, nasledujici dva okruhy reprezentuji kreativni

sektor).

16 http://ec.europa.eu/culture/pdf/doc885_en.pdf, str. 44
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Tabulka €. 3 - Rozdéleni CCI
Sektor Okruh Odvétvi Pododvétvi Aktivity
UMENI Vytvarné femesla, malby, | Neindustrialni
uméni fotografie, povaha vystupu.
socharstvi Vystupy Jsou
- - — pI’OtOtypy
Scénické umeni | divadlo, tanec, | 3upotencialng dila
cirkus, festivaly | chranéna autorskym
Kulturni muzea, pravem"”
dédictvi knihovny,
archeologicka
nalezisté,
KULTURNI archivy
SEKTOR KULTURNI Film a video Promyslova aktivita
PRUMYSL Televize a zaméfena na
masivni reprodukci.
rozhlas
Videohry Vystupy jsou
Hudba Hudebni pfedmétem ochrany
nahravaci autorskym pravem.
prdmysly, ziva
predstaveni
Knihy a tisk
KREATIVNI Design Design modni, | Vystupy nemusi byt
PRUMYSL graficky, materialne-
Fmyslow primyslové povahy,
pU. y_ y’_, . | mohoutobyti
KREATIVNI design interiérd pouze prototypy. |
SEKTOR Architektura kdyz vystupy jsou

Reklamni
pramysl

zalozeny na
autorském pravu,
mohou zahrnovat
ostatni vstupy
dusevniho
vlastnictvi (napfiklad
ochranné znamky).
Vyuziti kreativity
(tvarcich schopnosti
a tvordich lidi
pochazejici z oblasti
uméni a v oblasti

v Tj. tato dila, kterd maji vysoky stupen kreativity, ktera by byla predmétem ndroku na ochranu
prostfednictvim autorského prdva, avsak nejsou systematicky chranéna autorskymi pravy, jak je tomu u vétsiny
remeslnych praci, néktera predstaveni uméleckych produkci a vytvarna umeéni, atd.
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kulturnich odvétvi)
je zasadni pro vykon
téchto "ne-
kulturnich" odvétvi.

PRIBUZNA Vyroba PC, Odvétvi jsou zavisla
ODVETVI MP3 na predchozich
y (. _wo okruzich
prehravacy,
mobilnich

telefonl apod.

Green Paper - Unlocking the potential of cultural and creative industries

V tomto dokumentu jsou CCl definovany nasledovné:

~Kulturni primysly jsou takova odvétvi, ktera vyrabi a distribuuji zbozi a sluzby, jez

v okamziku svého vyvoje disponuji specifickymi vlastnostmi a jejich vyuZiti ¢i ucel jsou
vyjadrenim jejich kulturni hodnoty, pficemz nezaleZi na jejich trzni hodnoté."

Tato definice je pouzita napfikald i v dokumentu 3. Pracovni pldn pro kulturu na obdobi 2011

— 2014 — Strategickd prirucka

3. Postoj UNCTAD - United Nations Conference on Trade and Development, Creative

Economy Report

UNCTAD pristupuje k definici kreativniho primyslu prostrednictvim rozsireni konceptu
Jkreativity", pod ktery se radi vSechny aktivity majici silny umélecky charakter. Doslo
k rozsireni téchto aktivit na jakékoliv ekonomické aktivity, které produkuiji, ¢i vyrabéji
statky, jez zavisi na vyuziti dusevniho vlastnictvi. UNCTAD je dale rozdéluje na
Lupstream" aktivity (tradicni kultura, vizualni uméni, scénické uméni apod.) a na

“downstream" aktivity (reklama, média, nakladatelstvi apod.).

UNCTAD klasifikuje kreativni primysl do 4 Sirokych oblasti:
1. Kulturni dédictvi - je to zaklad vSech forem uméni i kulturniho a kreativniho
prdmyslu, je definovano spojenim historickych, antropologickych i etnickych
aspektl. Tato oblast je dale délena na tradicni kulturni projevy (femesla, festivaly) a

na kulturni pamatky ¢i mista (muzea, knihovny, vystavy apod.),
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2. Uméni —je inspirovano pravé kulturnim dédictvim a déli se dale na vizudlni umeéni
(malby, fotografie, sochy atd.) a scénickd uméni (hudba, divadlo, opera, cirkus),

3. Maédia - produkuji kreativni obsah, casto pro velké publikum, velké spektrum
spotrebitell. Dale se déli na nakladatelstvi a tisk a na audiovizualni média (film,
televize, radio),

*  Funkéni vytvory — jedna se o odvétvi hnana poptavkou a orientovana na sluzby. Do
této oblasti patfi dalsi 4 podskupiny: design (interiéry, Sperky, moda, hrackyapod.),
nova média (kreativni vyzkum a vyvoj v oblasti architektury, reklamy, digitalizace

apod.) a kreativni sluzby ™.

UNCTAD pak definuje samotny kreativni primysl jako stycnou plochu mezi kreativitou,
kulturou, ekonomii a technologiemi vyjadrenou jako schopnost vytvaret a Sifit lidsky kapital
s potencialem generovani bohatstvi, vzniku pracovnich mist a pritom zaroven prispivat

k socialnimu zaclefnovani, zachovani kulturni rdznorodosti a lidskému rozvoji.*

4. Francie - definice kulturnich promyslo*°

Pdvodni francouzsky postoj k CCl byl negativni. Termin "kulturniho prdmyslu" (v jednotném
Cisle) se objevil v roce 1944 se silnou negativni konotaci, kdy Frankfurtska skola a zejména
Horkheimer a Adorno popsali kulturni prdmysl "jako nastroj kapitalistické elity, ktera
zbavuje umélce a umélecké dilo své vlastni umélecké hodnoty a méni spotrebitele v pseudo-
individualitu". Pojem "kulturni prdmysl|" (v mnozném cisle) se objevil v sedmdesatych

letech, tentokrat s vice pozitivnim obsahem v souvislosti s vyzkumem ekonomiky kultury (a

zejména s aktivitami badatele Myerscough).

Pristup ke kulturnim prdmysldm je obsazen ve studii vytvorené Département des Etudes de

la Prospective et des Statistiques.

18 http://unctadxiii.org/en/SessionDocument/ditctab20103_en.pdf, str. 8

9 http://www.britishcouncil.org/the_creative_economy_an_introductory_guide_1-2.pdf, str. 24
2% yiiz. dokument ,THE ECONOMY OF CULTURE IN EUROPE®, str. 48 a ddle
http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf
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Definice: ,, Soubor ekonomickych aktivit, které spojuje koncepce, tvorba a produkcni
funkce pro vice industrialni funkce vyroby a komercializace ve velkém méritku,

prostrednictvim vyuZivani materialni podpory a komunikacnich technologii."

Co se tyce oborového vymezeni, pak je zde fazeno vydavatelstvi (knihy, noviny, hudba),
obchod s knihami, hudebni nahravky, tisk, audiovizualni aktivity (TV, reklama, film,
technickeé aktivity spojené s kinem, TV a distribuci filmU a videi, jakoz i pfimo souvisejici
aktivity (reklama, tiskové agentury, multimédia).

Na rozdil od pfistup0 jinych zemi je kladen diraz na vzdélavaci aktivity a aktivity

kolektivniho socialniho managementu.

5. Skandinavsky pristup ke kulturnim primyslOm*

Ve Skandinavskych zemich se pracuje s pojmem Experience Economy (zazitkova
ekonomika). Tento termin poprvé pouzili Joseph B. Pine a James H. Gilmore ve své knize
vydané v roce 1999. Jedna se o pdvodné dansky pristup ke kulturnim a kreativnim
prdmyslim.

Tento koncept je ovlivnén tfemi rdznymi teoriemi 1) konceptem ,experience economy"
popsany v knize The Experience Economy (Pine & Gilmore), 2) koncept kreativnich
promyslU, 3) Floridovou teorii kreativni tfidy (viz dale).* Tento pfistup je vsak velmi
popularni a rozsifeny ve vSech Skandinavskych zemich a byva ¢asto implementovan do

politickych agend a strategickych dokumentg.

*!Viz. dokument ,THE ECONOMY OF CULTURE IN EUROPE“, str. 48 a dale
http://www.keanet.eu/ecoculture/studynew.pdf

2 Podrobnéji viz.
http://www.oru.se/Extern/Institutioner/RHS/Dokument/Guest%20lecture%20at%20Grythytte%20Akademi, %2
OFebruary%202010-1.pdf

,Zazitkova ekonomika se tak tési zajmu, jak institucionalnich ekonom, odbornik( na regionalni a lokalni rozvoj,
inovace, komunikaci, kulturu, marketing.”

,Smérovani definic jednotlivych akademik( jsou ovlivnéna také tim, zda se na problematiku divaji z pohledu
turismu, lokalniho ¢i regionalniho ekonomického rozvoje ¢i inovaci.”

Jedna z definic je nasledujici: ZaZitkova ekonomika je tvofena ,trzni hodnotou zazitkd nebo komercionalizaci
zazitk(“ (Bille a Lorenzen).

Bille a Lorenzen (2008) déle rozdélili zazitkovou ekonomiku do tfi ,,pramysl(“ (dale také jako ,oblasti”), kde
tyto jsou definovany svym vztahem ke stupni kreativity na produkéni strané a silou zazitku na strané
spotrebitele.
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Jedna se o koncept, ktery je zalozeny na myslence, Ze v souCasné dobé a blizké budoucnosti
budou lidé ochotni utratit vétsinu svého pfijmu za ziskani Uzasnych Zivotnich zazitkd. Za
timto Ucelem budou spotrebovavat kreativni produkty a sluzby, které budou specifické a
rozdilné od béznych produktd. Tyto obohacujici zkusenosti pak jsou spojeny i s uritym
zivotnim stylem, socialnim statusem a kupovanim ¢i pouzivanim specifickych znacek. Je
rozdil mezi tim, kdyz jde clovék napriklad vecer do opery anebo kdyz si pusti operu doma na
CD. Lidé také napt. nejdou do restaurace jen kv(li jidlu, ale také kvili spolecnosti,

konverzaci, atmosfére apod.

Jedna se o jakousi pridanou hodnotu kreativni ekonomiky. Napriklad také luxusni zbozi -
madda, kosmetika, wellnes apod. mohou byt charakterizovany jako zazitkova ekonomika.
Jelikoz jejich vyuzivani pfinasi spotfebiteli urlity benefit v podobé dobrého pocitu.”® Tento

pohled podporuje rovnéz UNCTAD (viz vyse).

* Kreativni zazitkové promysly
Do této skupiny se radi napr. scénicka uméni, hudebni vystoupeni, vizualni uméni, film atd.,
jejichz primarnim cilem je prinaset zazitky spotrebiteli a zaroven u jejich zrodu je zapotrebi

umélecké kreativity, kterd je soucasti produkce v realném case.

* Zazitkové promysly
Do této skupiny jsou zarazeny muzea, knihovny, pamétihodnosti, narodni parky, rezervace,
sportovni udalosti, gastronomie. Spole¢nym jmenovatelem této skupiny je zazitek smérujici

ke spotrebiteli, ale jiz bez umélecké kreativity probihajici v redlném case.”

* Kreativni promysly
Posledni skupinou jsou kreativni primysly, jez ve smyslu ¢lenéni zazitkové ekonomiky
ohranicuji jiné oblasti neZ je tomu vy3e (viz definice DCMS 1998). V této skupiné je kreativita
podstatnym vkladem pfi vzniku daného produktu ¢i sluzby, ale zazitek neni primarnim cilem
této skupiny. Do této skupiny se radi architektura, design, reklamni prdmysl atd. Na tuto

skupinu ,prOmysld" je nutné nahlizet primarné jako na produkty a sluzby, které jsou

23 http://unctad.org/es/Docs/ditctab20103_en.pdf, str. 18
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poskytovany jinym podnikdm i institucim, jinak by mohlo dojit ke Spatné interpretaci této
skupiny na zakladé chybného predpokladu. Tyto podniky pak vlastné vytvareji
,nNamixované" produkty, které, jak bylo zminéno vyse, kombinuji zazitek a funkcionalitu. **
Skandinavsky pohled vedle obvyklych obor0 a odvétvi jako je moda, vytvarné uméni,
hudba, knihy, divadlo, rozhlas a TV, architektura, design, tisk, zabavni akce, kulturni
instituce, navic zahrnuje turismus, hracky a zabavni atrakce, sportovni primysl a vyukové

hry.

6. Némecky pohled

Postoje spolkové vlady ke kreativnim prOmysldim je uveden v dokumentu "New report

culture & creative industries in Germany 2010".

Pro potreby vladni politiky je uzivana tato definice:
+Kulturni a kreativni prdmysly se skladaji z kulturnich a kreativnich podnikd, které jsou
prevazné trzné orientované a zaméruji se na vytvareni, produkci, distribuci nebo Sireni

w25

kulturnich a kreativnich statkd (produkt0 a sluzeb).

Obrazek ¢. 4 - Jedenact trznich oblasti kulturnich a kreativnich promyslo

Figure 1: The eleven market segments (core branches) of the culture and creative industries
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software and \ art market
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broadcasting industry

v

performing arts market

Source: Research Report Culture and Creative Industries of the German Federal Government 2009

** DP: Bc. Jakub Vandélik: Zazitkova ekonomika. Dansky pristup ke kulturnim a kreativnim pramyslim.
2z http://www.kulturwirtschaft.de/wp-content/uploads/2012/08/CCl-Germany-2010_EN9.pdf, str. 4
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Ekonomicka stranka kulturnich a kreativnich primysld tvori nasledujici jadrova odvétvi a
odvétvi trhu (11): hudebni prdmysl, trh s knihami, trh s uménim, filmovy prdmysl, vysilaci
prdmysl, trh s predstavenimi, designovy prdmysl, trh s architekturou, tiskovy promysl,

reklamni trh, software a herni prOmysl.

7. Ceska republika, postoj Ministerstva kultury

V dokumentu Strategie podpory vyuziti potencialu kulturniho dédictvi v kontextu politiky
soudrznosti 2014+, vydaném Ministerstvem kultury CR, je oblast kultury délena na 3
sektory:
1. ,kulturni sektor: pamatky, muzea a galerie, knihovny, fremesla, scénicka uméni,
vytvarné umeéni, kulturni a umélecké vzdélavani,
2. kulturni prdmysly: film, videohry, televize, rozhlas, knihy a tisk, hudba,

n26

3. kreativni odvétvi: architektura, design, reklama

8. Vladni politika Singapuru

VIadni politika je realizovana prostrednictvim dokumentu , Creative Industries Development

n2y

Strategy (Propelling Singapore’s Creative Economy)

Z3akladni pohled na problematiku je opétovné ramovan definici Britského ministerstva
kultury (Department for Culture, Media & Sport): ,Kreativni primysly jsou primyslova

odvétvi, jejichz zakladem je individualni lidska kreativita, lidské dovednosti a talent.

Zaroven jsou kreativni primysly odvétvimi s potencidlem vytvaret bohatstvi a pracovni
mista zejména prostrednictvim dusevniho vlastnictvi." Promita se do vSech ekonomickych

sektord.

26 file:///C:/Documents%20and%20Settings/Jana/Plocha/STRATEGIE_finalverze.pdf
27

http://www.mti.gov.sg/ResearchRoom/Documents/app.mti.gov.sg/data/pages/507/doc/17%20ERC_Services_
Creative_Industries.pdf
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Dale jsou zde kreativni primysly rozdéleny do 3 velkych skupin:
1. Uméni a kultura (predstaveni, vizualni uméni, literatura, fotografie, femesla, muzea,
galerie, archivy, aukce, pamatky, festivaly, atd.)
2. Design (reklama, architektura, web a software, grafika, industrialni produkty, méda,
komunikace, interiéry a zivotni prostredi)
3. Média (vysilani: radio, TV, digitalni média, film a video, reprodukovana hudba,

nakladatelstvi
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Priloha 4. Definice digitalni ekonomiky a jeji vyznam pro

posilovani konkurenceschopnosti

Definice digitalni ekonomiky

Digitalni ekonomika je ¢ast ekonomiky, zalozena na digitalnich technologiich a jejich

vyuzivani. Souvisi jednak s vyvojem a vyrobou technologii v oblasti hardware i software, s

technologiemi umoziujicimi prenos informaci véetné vyuzivani digitalni a ICT

infrastruktury, jednak s jejich aplikaci v ostatnich ekonomickych odvétvich a oborech.

Statisticky jsou obory, spadajici do digitalni ekonomiky, vymezeny jednak ICT

sektorem, ktery tvofi jeho bytostné jadro a zdroj inovaci a podnétd pro ostatni obory,

jednak obory, které jsou vyrazné dotceny aplikacemi ICT sektoru, nebo pro jejichz

fungovani jsou technologie vyvinuté ICT sektorem klicoveé pro dalsi

konkurenceschopnost.

ICT technologie vyrazné ovliviuji rozvoj prdmyslu i sluzeb, at uz jsou pro tyto sektory

vyvinuty na miru, nebo jsou nakupovany jako komodity. V prdmyslu se ICT technologie

vyuzivaji napr. v oblasti systém0 fizeni podnikd, vyroby, logistiky, prodeje, vztahl s

obchodnimi partnery a dodavateli ¢i v oblasti bankovnictvi. Ve sluzbach primarné slouzi pro

zajisténi prodeje, prezentace, vnitrni i vnéjsi komunikace, klientského servisu atp.

Do ICT sektoru dle ¢lenéni CSU podle CZ NACE patti tyto oddily a tFidy:

1. Vyroba ICT (ICT zpracovatelsky promysl)- skupiny 26.1 az 26.4 a 26.8

Vyroba elektronickych soucastek a desek — skupina 26.1
Vyroba pocitacd a perifernich zarizeni — skupina 26.2
Vyroba komunikacnich zafizeni — skupina 26.3
Vyroba spotrebni elektroniky a médii (skupiny 26.4, 26.8):
- Vyroba spotrebni elektroniky — skupina 26.4
- Vyroba magnetickych a optickych médii — skupina 26.8
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2. Obchod s ICT - skupina 46.5

* Velkoobchod s pocitacovym a komunikacnim zafizenim — skupina 46.5

3. Telekomunikacni c¢innosti (telekomunikace) — oddil 62

 Cinnosti souvisejici s pevnou telekomunikadni siti — skupina 61.1

* Cinnosti souvisejici s bezdratovou telekomunikaéni siti — skupina 61.2

* Ostatni telekomunikacni ¢innosti (skupiny 61.3, 61.9):

Cinnosti souvisejici se satelitni telekomunika¢ni siti — skupina 61.3

Ostatni telekomunikacni ¢innosti — 61.9

4. Sluzby v oblasti informacnich technologii (IT sluzby) - oddil 62; skupiny 58.2, 63.1a

95.1

* Programovani a jiné IT Cinnosti (oddil 62, skupin a 58.2):

Vydavani softwaru — skupina 58.2

Cinnosti v oblasti informaénich technologii — oddil 62

tfida 62.01— Programovani

tfida 62.02. — Poradenstvi v oblasti informacnich technologii
trida 62.03 — Sprava pocitacového vybaveni

tfida 62.09 — Ostatni ¢innosti v oblasti informacnich technologii

* Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem; ¢innosti souvisejici s webovymi

portaly — skupina 63.1

* Opravy pocitacl a komunikacnich zafizeni — skupina 95.1

Okruh 4. predstavuje prinik mezi CCl a digitalni ekonomikou. Tento oddil se nejvétsi

mérou dotyka cinnosti ceskych firem z oblasti kreativni prace - vyvojem softwar a

aplikaci, tvorbou platforem s digitalnim obsahem, internetovymi portaly, tvorbou

bezpecnostnich a antivirovych programi, pocitacovych her, e-shopU atd. Jedna se o obory

s vysokym podilem kreativity, které jsou otevrené konkurenci a tim i moznosti ¢eskych

firem uspét na svétovych trzich. Ceské firmy jsou celosvétové silné ve vyvoiji antivirového

software (AVG, Avast). PGvodné ceské produkty jsou tak nainstalovany ve stovkach miliond

pocitacd. Existuji signaly, ze inovativnost v oboru si udrzime i nadale, trend ochrany dat
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(obvykle se oznacuje jako DLP, data leak/loss prevention) zminény i v prioritach EU 2020

sleduje napr. brnénska spolecnost Safetica Technologies.
Vyvoj ICT v Ceské republice za posledni léta

Z dat CSU vyplyva, Ze za poslednich dvacet let ICT sektor jako celek spie stagnuje (viz
Tabulka €. 5). Nicméné pfi blizsi analyze jednotlivych okruh0 ICT zjistime, ze stagnace se
tyka vyroby IT, obchodu s IT a v pfipadé telekomunikaci vyrazny pokles, zatimco segment IT
sluzeb zaznamenava pfi zhruba stejné dynamice ristu podnikd a zaméstnanc{ vyrazné vyssi

dynamiku v rdstu pfidané hodnoty a investic do vyzkumu a vyvoje (viz Tabulky €. 4, 5,6 a7) .

Tabulka ¢. 4 - Hruba pfidana hodnota dle rozdéleni ICT sektoru®

Rozpad HPH dle rozdéleni ICT sektoru

H\Vyroba ICT ™ Obchod s ICT Telekomunikaéni ¢innost IT sluzby

2011 8% 6%

2008 11% 6%

2005 12% 7

H

2

2000 13%

1995 8% 10%

Tabulka €. 5 - ICT sektor a procentualni rdst vybranych ukazatel 6™

ICT sektor a procentudin( rist vybranych ukazatel(

Potet podniki

Potet zaméstnanych osob
Pfidand hodnota

Vydaje na vyzkum a vyvoj

%8 http://www.studiespir.cz/download/studie-spir.pdf
29 Zdroj ke viem tabulkdm v této &asti: CSU: ICT sektor v Ceské republice (2005 — 2012),
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/ifict_sektor
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Tabulka €. 6 - IT sluzby procentualni rist vybranych ukazateld

IT sluzby procentudini rist vybranych ukazatell

Poéet podnikil

Poéet zaméstnanych osob
Pfidand hodnota

Vydaje na vyzkum a vyvoj

Prdmérny koeficient rdstu pridané hodnoty IT sluzeb dosahoval az 5,4 %, ptrestoze

prdmérny koeficient rstu pfidané hodnoty ICT sektoru jako celku je zaporny (vliv krize

v roce 2008). Skutecnost, ze kreativni odvétvi maji vyssi pfidanou hodnotu a vyssi

ekonomicky rdst nez ostatni ekonomicka odvétvi, koneckoncd potvrzuji i dfive zminované

analyzy Evropské komise.*

Tabulka €. 7 - Primérny procentualni rist vybranych ukazatelU v letech 2008 - 2012

Primérny procentudini ristu vybranych ukazatell v letech 2008 - 2012

ICT sektor

2.13% 2.11%
3.98% 4.17%
5.35% -0.79%
10.11% 4.68%

Tabulka €. 8 ukazuje, ze IT sluzby vydavaji na vyzkum a vyvoj zhruba 5 mld. K¢, tedy témér

dvojnasobek nez pred Sesti lety, pficemz podil domacich a zahranicnich firem je témér
stejny. Zahrani¢ni subjekty tedy neberou Ceskou republiku pouze jako misto subdodavek,

ale evidentné zde i své produkty vyvijeji. Vydaje na vyzkum a vyvoj pochazeji primarné z

velkych a stfednich firem. V ¢asové ose je patrny dynamicky nar0st ze strany velkych

podnikd a stagnaci v pfipadé malych a stfednich firem. Nicméné pfi mezinarodnim srovnani

vyrazné zaostavame ve vydajich na vyzkum a vyvoj v oblasti ICT (viz Tabulka ¢. 9).

39 viz str. 32 této studie
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Tabulka ¢. 8 - ICT sluzby - vydaje na vyzkum a vyvoj

Tab. 32: ICT sluzby — vydaje na vyzkum a vyvoj

Celkem
podle hlavnich skupin ¢innosti
Telekomunikacni ¢innosti
IT sluzby
podle typu a vlastnictvi podnikatelského subjektu
fyzické osoby
pravnické osoby celkem
domdci podniky
podniky pod zahrani¢ni kontrolou
podle velikosti podnik( (poéet zaméstnanych osob)
malé (0-49 zaméstnanych osob)
stfedni (50-249 zaméstnanych osob)
velké (250 a vice zaméstnanych osob)

2007
3264

451
2813

3262
1410
1852

943
1530
791

2008
3844

436
3408

3840
1675
2166

1002
1931
911

2009
3844

405
3440

3840
1827
2014

780
2139
926

Institut pro
digitalni
ekonomiku

2010
4117

519
3597

4112
1987
2126

899
1865
1353

2011
4976

549
4427

4973
2485
2488

1215
1593
2168

mil. K¢
2012
5616

607
5009

5612
2603
3014

1082
1705
2830

Tabulka ¢. g - Podnikové vydaje na vyzkum a vyvoj v oblasti ICT, 2011 (jako % HDP)

= |ICT vybaveni

Korea*
us*
Japonsko™
EU28
Cina*

_ Finsko
Svédsko
Irsko
Dansko
Némecko
Francie
Rakousko
EU28
Belgie
Portuaalsko
Estonsko
Slovinsko
Nizozemsko
UK

Malta

ltalie

CR
Madarsko
Spanélsko
Litva
Polsko
Chorvatsko
Recko
Rumunsko
Kvor
LotvSsko
Slovensko
Bulharsko

ICT sluzby

0,0% 0,1% 0,2% 0,3%

0,4%

0,5%

0,6%

0, 7%

0,8%

Zdroj: http://[www.czso.cz/csuf2013edicniplan.nsf/publ/g707-13-r_2013

Za komentar stoji i pomér vydajd na vyzkum a vyvoj podle sektorl (viz Tabulka ¢.10). Asi
neni prekvapivé, ze vyzkum a vyvoj v ICT je tazen soukromym sektorem. Kdyz se vSak

podivame, jak obrovsky je rozdil ve vydajich vladnich (je to 6o-krat méné) a soukromych, je
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na povazenou otazka prioritizace verejnych vydaji do vyzkumu a vyvoje, mimo jiné také
proto, ze i vladni vyzkum a vyvoj generuje kompetentni lidské zdroje pro cely sektor.

Tabulka €. 10 - Celkové vydaje na vyzkum a vyvoj v oblasti ICT v CR

Celkové vydaje na VaV v oblasti ICT v CR
mil. K&
2010 2011 2012
Celkem 6 811 7 626 9107
ICT vybaveni a soucastky 3147 3 951 4 628
software 3 664 3675 4 479
podle sektoru provadéni VaV
podnikatelsky 5 956 6 607 7918
vladni 180 204 129
vysokoskolsky 667 749 1 041
soukromy neziskovy 9 66 18

Zdroj: CSU: http://www.czso.cz/csu/2013edicniplan.nsf/publ/9707-13-r_2013

Nej¢astéji je pfi poskytovani IT sluZeb zastoupena forma OSVC, nicméné realita mize byt
naprosto odli$na. UZ proto, Ze Fada osob, pracujici jako OSVC, pracuji jako externisté pro
vétsi firmy, soucasné pfri vysoké poptavce po IT sluzbach to jednotlivym osobam umoziiuje
vétsi flexibilitu pfi praci pro vice subjektd. Statistika ndm v tomto ohledu nema vysokou

vypovidaci hodnotu.

Tabulka €. 11 - IT sluzby - pocet podnikd

potet jednotek
Celkem 22 897 23263 24773 24 885 25993 26871 27 272 27 076
podle jednotlivych odvétvi (CZ-NACE)
programovani a jiné IT &innosti (58.2+62) 16 801 17 157 18 203 18 136 19179 20155 20720 20784
zpracovani dat a web hosting (63.1) 3905 4027 4471 4359 4 406 4351 4237 4095
opravy PC a komunikaénich zafizeni (95.1) 2051 2079 2099 2390 2408 2365 2315 2197
podle typu a vlastnictvi podnikatelského subjektu
fyzické osoby 18092 18204 19288 19370 20112 20449 20698 20445
pravnické osoby celkem 4 805 5059 5485 5515 5881 6422 6574 6631
doméci podniky 3864 4035 4376 4449 4 662 5015 5311 5336
podniky pod zahraniéni kontrolou 941 1024 1109 1066 1219 1407 1263 1295
podle velikosti podniki (poget zaméstnanych osob)
malé (0-49 zaméstnanych osob) 22 746 23100 24 566 24 661 25781 26 649 27047 26 839
stfedni (50-249 zaméstnanych osob) 135 143 179 192 178 190 187 198
velké (250 a vice zaméstnanych osob) 16 20 28 32 34 32 38 39
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Tabulka ¢. 11 doklad3, ze nejvyznamnéjsimi zaméstnavateli jsou pravnické osoby, které
zaméstnavaji cca 8 x vice zaméstnanc nez OSVC a z tohoto hlediska Ize pfedpokladat, ze
dominuji i na trhu sluzeb. Vzhledem k obdobnému poctu zaméstnancd ceskych a

zahranicnich subjekt0 Ize predjimat podobné rozdéleni i domaciho trhu sluzeb.

Tabulka €. 12 - IT sluzby - pocet zaméstnanych osob

fyzické osoby
2008 2009 2010 2011 2012
Celkem 52808 57499 64 185 70940 72 565 76 014 80202 82916
Zaméstnanci 40931 45371 51354 56 782 57 691 60 325 63 906 66 685
podnikatelé (Zivnostnici, pracujici majitelé, spole¢nici) 11877 12128 12831 14158 14874 15688 1629 16231
podle jednotlivych odvétvi (CZ-NACE)
programovéni a jiné IT ¢innosti (58.2+62) 40 267 44 565 49039 54 577 55943 58850 62359 65123
zpracovani dat a web hosting (63.1) 8103 8305 9385 10 163 10 141 10 583 10 869 10 869
opravy PC a komunikaénich zafizeni (95.1) 4438 4629 5761 6 199 6481 6 581 6974 6924
podle typu a vlastnictvi podnikatelského subjektu
fyzické osoby 10 307 10 476 10753 10793 11267 11821 11912 11 800
pravnické osoby celkem 42500 47024 53432 60 146 61 297 64 193 68290 71116
domaci podniky 28 747 29 324 31661 34 266 32451 34723 37391 38 687
podniky pod zahraniéni kontrolou 13753 17 700 21771 25 880 28 847 29471 30899 32428
podle velikosti podnikd (poget zaméstnanych osob)
malé (0-49 zaméstnanych osob) 32731 33331 34 243 36 330 37 358 38 407 35749 40423
stfedni (50-249 zaméstnanych osob) 12 962 14 714 16 605 18 135 17 238 18917 18 351 19 752
velké (250 a vice zaméstnanych osob) 7 115 9454 13 336 16 474 17 969 18 690 22 102 22741

Tabulky €. 13 a 14 ukazuji, Ze produktivita v IT sluzbach je vyssi v zahranicnich podnicich nez
v domacich, a to o celych 25%, coz Ize oznacit za vyznamné riziko pro konkurenceschopnost
Ceskych firem. Lze odhadnout, Ze tento rozdil zpUsobuje Spatny management a hire
placené zakazky. Pfi pohledu na firmy, které ziskavaji obrovské zakazky v oblasti e-
Governmentu Ize dovodit, Ze Ceskym firmam unika zisk i v této oblasti, coz je paradoxni -
stat by mél mit motivaci zajistit byznys financovany z verejnych prostfedkd predevsim svym

domacim hraéom.
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Tabulka €. 13 - IT sluzby - pfidana hodnota
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Celkem
podle jednotlivych odvétvi (CZ-NACE)
programovéni a jiné IT €innosti (58.2+62)
zpracovani dat a web hosting (63.1)
opravy PC a komunikaénich zafizeni (85.1)
podle typu a vlastnictvi podnikatelského subjektu
fyzické osoby
pravnické osoby celkem
domaci podniky
podniky pod zahraniéni kontrolou
podle velikosti podniki (pofet zaméstnanych osob)
malé (0-49 zaméstnanych osob)
stfedni (50-249 zaméstnanych osob)
velké (250 a vice zaméstnanych osob)

44 192

35852
5639
2700

6225
37 967
18 803
19 164

21253
13 256
9 683

54 369

42 354
7967
4048

5417
48 952
23 336
25616

23 680
16 032
14 656

59 359

48 464
8110
2785

6710
52 649
23 669
28 980

23563
16 186
19 609

65 337

53 348
8786
3202

5117
60 220
26 434
33 786

22933
17 000
25 403

68 881

56 067
9671
3143

5278
63 603
25533
38 070

23075
18 670
27 137

70 952

57 248
10 408
3296

5508
65 445
28 961
36 483

24 055
19838
27 059

IT sluiby - pFidand hodnota

mil. Ké
2011 2012
76792 80487

62475 65943

10594 10818
3723 3726
5712 5795

71080 74692

32695 34963

38385 39729

25718 26921
20754 23 406
30318 30158

Tabulka €. 14 - IT sluzby - pfidana hodnota na zaméstnance

Celkem
podle jednotlivych odvétvi (CZ-NACE)
programovéni a jiné IT &innosti (58.2+62)
zpracovani dat a web hosting (63.1)
opravy PC a komunikaénich zafizeni (95.1)
podle typu a vlastnictvi podnikatelského subjektu
fyzické osoby
pravnické osoby celkem
domadci podniky
podniky pod zahraniéni kontrolou
podle velikosti podniki (poget zaméstnanych osob)
malé (0-49 zaméstnanych osob)
stfedni (50-249 zaméstnanych osob)
velké (250 a vice zaméstnanych osob)

1080

1114
1028
828

5016
957
711

1447

997
1046
1395

1198

1202
1262
1062

4758
1107

863
1491

1093
1111
1580

1156

1206
1165
661

6321
1047

811
1373

1072
1000
1488

2008 2009 2010

1151

110
1121
779

5073
1080

859
1351

1004
966
1554

1194

1227
1274
714

5087
1123

886
1367

999
1112
1523

1176

1204
1288
702

5466
1103

933
1290

1024
1080
1466

tis. K&

2011 2012
1202 1207
1236 1239
1284 1294
726 727
5740 5763
1130 1137
986 1014
1291 1274
1058 1073
1161 1217
1395 1348

Velmi zajimava je statistika poctu ICT podnik{ a jejich trzeb v zemich EU28 (viz Tabulka ¢.

15). Zde CR patti naopak velmi povzbudiva pozice. S celkovym poctem 32 705 je CR prvni

mezi tzv. ,novymi clenskymi staty" — tedy vSemi, které do EU vstoupily po roce 2004. Trzby

v oboru dosahly (2011) vySe 26 421 mil EUR, tedy zhruba 7 miliard K. ICT podniky se

podilely na tvorbé pridané hodnoty v HDP celkem 4,2 % (viz Tabulka €. 16).
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Tabulka €. 15 - ICT sektor v zemich EU - trzby

Tab. 2: ICT sektor - Trzby

2008 2009 2010 2011
Belgie 35129 39002 39 857 37554
Bulharsko 4241 3976 3889 3950
Cesko 22 006 16 679 26 282 26421
Dansko 23 816 24018 25 382 26 394
Estonsko 1941 1717 2292 3241
EU28 1431112 1349834 1400000 1311754
Finsko 53 627 44 397 45 052 43176
Francie 204 763 191174 201 816 210 167
Chorvatsko 4568 4006 4513 3678
Irsko 66 025 60 129 59136 15725
Italie 130590 121830 125910 125884
Kypr 1167 1063 1167 1201
Litva 2324 1798 1931 2079
LotySsko 2624 1812 2 052 2276
Lucembursko 6 537 6 745 2704 9642
Madarsko 30687 24 651 27 940 27 251
Malta . . . .
Némecko 263027 253818 274264 290581
Nizozemsko 95 254 98 040 100 276 108 115
Polsko 31310 25676 32720 34081
Portugalsko 17 077 16 086 15 589 14 623
Rakousko 25262 24130 24231 26 348
Rumunsko 12 005 10613 11426 11 859
Recko 14 767 10 799 . .
Slovensko 11 326 11 235 12 097 11749
Slovinsko 3646 3397 3482 3404
Spojené kralovstvi 240107 199207 220139 222326
Spanélsko 100 209 92 104 91473 88 443
Svédsko 41190 35680 41544 47 397
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Tabulka €. 16 - Pridana hodnota v ICT sektoru v EU

Tab. 56: Pfidana hodnota vytvorena v ICT sektoru (podil na HDP)

2008 2009
Belgie 3,8% 4,1% 4,2% 3,8%
Bulharsko 4,5% 4,5% 4,5% 4,4%
Cesko 4,4% 4,2% 4,2% 4,2%
Dansko 3,9% 4,3% 4,1% .
Estonsko 4,0% 4,4% 4,3% 4,6%
EU28 3,9% 3,9% 1,9% 3,5%
Finsko 6,2% 4,7% 4,8% 4,0%
Francie 3,6% 3,6% 3,6% 3,4%
Chorvatsko 3,6% 3,5% 4,0% 3,5%
Irsko 7,9% 6,7% 9,3% .
Itélie 3,1% 3,1% 3,2% 2,9%
Kypr 3,1% 3,1% 3,2% 3,2%
Litva 2,0% 2,2% 2,2% 2,1%
LotySsko 3,2% 3,2% 3,2% 3,0%
Lucembursko 6,1% 6,2% . 6,6%
Madarsko 5,1% 5,1% 4,9% 5,2%
Malta . . . .
Némecko 3,7% 3,9% 3,6% 3,8%
Nizozemsko 4,2% 4,4% 4,6% 4,6%
Polsko 3,0% 2,8% 2,9% 2,9%
Portugalsko 3,2% 3,1% 3,2% 3,0%
Rakousko 2,9% 2,9% 2,8% 2,9%
Rumunsko 3,0% 3,0% 2,8% 2,7%
Recko 2,4% 2,2% . .
Slovensko 4,1% 3,4% 4,4% 4,2%
Slovinsko 3,0% 2,8% 3,2% 3,1%
Spojené kralovstvi 5,6% 5,3% 5,2% 5,2%
Spanélsko 3,3% 3,4% 3,2% 3,2%
Svédsko 4,2% 4,3% 4,3% 4,3%

Vliv digitalni ekonomiky na trh prace

V soucasnosti (2012) ¢ini podil IT odbornikd na zaméstnané populaci 2,7 %. V roce 2012 bylo
v Ceské republice 132 tisic IT odbornikd, z nichZ 53 % (cca 70 tisic) bylo zaméstnano jako ICT
technici a 47 % (cca 63 tisic) jako ICT specialisté. Mezi ICT specialisty dominuji osoby
zaméstnané jako Analytici a vyvojari softwaru a pocitac¢ovych aplikaci, téch bylo v
poslednim zjistovaném roce vice nez 34 tisic a tvorili tak 55 % ICT specialistd a 26 % vsech IT

odbornikd. V pripadé ICT technikd prevazuji Technici provozu a uzivatelské podpory ICT,
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ktefi s 48 tisici zaméstnanymi tvofili 70 % vsech ICT technikd (37 % IT odbornik()®. Rozdilné

je rovnéz zastoupeni ITl expertd v jednotlivych krajich viz Tabulka €. 17.

Tabulka ¢. 17 - Zastoupeni IT odbornikd v CR

6,2%

3,7%
2,8%
2,6%
2,0%
2,0%
1,9%
0,8%

1,9%
1,7%
1,5%
1,5%
1,5%
1,5%

©
=
Jul
o

Jihomoravsky
Stfedogesky
Kralovéhradecky
Moravskoslezsky
Plzerisky
Jihogesky
Liberecky
Pardubicky
Vyso¢ina
Ustecky

Zlinsky
Olomoucky
Karlovarsky

Zdroj: Cesky statisticky trad, Vybérové $etfeni pracovnich sil, 2013

AZ 30 % viech IT odbornikd v CR (2012) pUsobi v Praze. Vyznamna ¢ast je zaméstnana

v krajich Jihomoravském (15 %), StredoCeském (13 %) a Moravskoslezském (8 %) — v souctu
se jedna opét zhruba o tretinu IT odbornikd. Zbyli jsou rozptyleni mezi ostatnich 10 kraj0.

V pribéhu let se Uzemni rozlozeni téchto odbornikd vyraznéji neméni. Vyznamny podil IT
odbornikd v Jihomoravském, Stredoceském a Moravskoslezském kraji je zpOsoben také
faktem, Ze Praha jednak neni schopna saturovat potieby materskych IT firem, sidlicich v
Praze, a jednak proto, ze Praha byla v minulém programovacim obdobi vyloucena (a nadale
bude) z ESI fond0, nebot jeji HDP je nad primérem EU, a tedy se z pohledd cild podpory
nejedna o region, ktery by ji potfeboval. Proto vétsSina intervenci (dotaci) skoncila pravé ve
jmenovanych trech krajich. Obdobné to je i v jinych ekonomickych odvétvich. V tomto
ohledu by Praha (magistrat, ale i univerzity a firmy, idealné ve vzajemné dohodé) méla
promyslet, jak zOstat centrem inovativnosti a tim i atraktivity zejména pro soukromé
subjekty, z jejichz pfijm0 profituje. Je to realna hrozba, které je jiz dnes patrna v rozmisténi

napF. vyzkumnych infrastruktur v CR.

31

http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/vybrane_poznatky_a_ukazky_grafu_z_publikace_ie_2012/SFile/ie_2012
_shrnuti_final.pdf
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Nejvyssi zastoupeni IT odbornikd nachazime v populaci 25-34 let, kde tvofi 4,6 %
zaméstnanych. Oproti pfedchozim statistikam doslo v posledni dobé v této kategorii

k pomérné vyznamnému nardstu.

V roce 2012 studovalo vysokou skolu v oboru Informatika vice nez 22 tisic osob a na
celkovém poctu vysokoskolskych student( zaujimali studenti tohoto oboru podil 5,8 % (viz
Tabulka €. 18). Oproti roku 2001 vzrostl pocet studentd IT obord vice nez trojndsobné a
zvysilo se i zastoupeni studentU informatiky v celkovém poctu vysokoskolskych studentd.
Neni nikterak prekvapivé, zZe pfi neustalém nardstu poctu student( nardsta i pocet
absolventd. V pripadé oboru informatika vzrostl pocet absolventd mezi lety 2001 az 2012 0
vice nez 3300 osob, kdy v roce 2001 absolvovalo vtomto oboru cca 870 studentd a v roce
2012 jich bylo vice nez 4 200. Mezi véemi absolventy zaujimali absolventi informatiky podil
4,5 %. Zastoupeni zen na absolventech informatiky bylo v roce 2012 12 % a v roce 2001
tvorily zeny na absolventech tohoto oboru 16 %. | pres tato zda se pozitivni Cisla je z ICT
sektoru patrny neustaly nedostatek IT expertd (viz vlastni vyzkum Institutu pro digitalni

ekonomiku).

Tabulka €. 18 - Pocet IT studentd v CR

mm Studenti informatiky s 7 toho Zeny ~+— % populace 20 - 29 let

1,53% 1,56% 1,60%

1,44% — o —

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Zdroj dat: UIV a viastni dopocty CSU
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Priloha 5. Zmény ve strukture ekonomiky CR a jejich souvislosti
s rozvojem emerging industries

Vliv novych technologii na veskeré oblasti podnikani v Ceské republice, nardstajici potieba
kvalifikovanych lidskych zdroji, ¢i zvySovani kompetenci predstavuji vyzvu, které jsou si
vrcholni manazefi narodnich firem védomi. V pribéhu expertnich rozhovord, které jsme
vedli se zastupci jednotlivych primyslovych sektorl, generalni feditelé nejvétsich
strojirenskych podnikd v CR shodné konstatovali, Ze pfi realizaci vyzkumnych a vyvojovych
aktivit i pfi komunikaci s klienty se bez pokrocilych informacnich technologii nadale
neobejdou. Jsou dilezité pro fizeni podniku, vyroby nebo pfi programovani aplikaci pro
jejich individualni potreby, napf. v celé oblasti inzenyringu jsou vyuzivany softwaroveé
produkty pro 3D modelace, jinde si tvofi vlastni software pro logistiku ¢i pro Ucely testovani
béhem vyvoje produktd. Shodli se také, ze bez lidskych zdroj0 a inovaci v oblasti digitalnich
technologii nemohou uspét v mezinarodni konkurenci. Rozvoj progresivnich obor( CCl je

spojen pravé s pokrokem v oblasti digitalnich technologii.

Vyvoj ekonomiky

Ceska republika je v rdmci EU zemi s nejvy$8im podilem prdmyslové vyroby na struktufe
narodni ekonomiky. V prdmyslu pracuje 36,2 % ekonomicky aktivniho obyvatelstva®* (EAO),
pricemz dominuji tradi¢ni odvétvi jako je strojirenstvi. Z celkového poctu 179 820

prdmyslovych podnikd jich 168 029 pdsobi ve zpracovatelském prdmyslu.

Struktura Ceské ekonomiky z hlediska podilu hlavnich odvétvi na zaméstnanosti ma
charakter servisné prdmyslovy v poméru cca 2:1. Oproti jinym zemim (napr. Némecko 24,7
%) i prOméru EU 28 (22,4) si udrzuje vyssi zaméstnanost v primyslu a to do té miry, ze v
souboru zemi EU dosahuje nejvyssi hodnoty 36,2 %. Tento pomér je v poslednich letech
pomérné stabilni. Spolu se sousednim Polskem a Slovenskem tvofi skupinu zemi s vyssim

zaméstnanosti v primyslu. VSechny Udaje se vztahuji k roku 2013.

32 Data za rok 2013, viz obrazek ¢. 1
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Tabulka ¢. 19 — Vyvoj podilu zaméstnanych v jednotlivych odvétvich v ¢lenskych statech

EU

Zemé Zemédélstvi PrOmysl Sluzby

2005 2009 2013 2005 2010 2013 2005 2009 2013
EU 6,1 5,4 5,1 25,2 23,8 22,4 68,8 70,8 72,5
Belgie 1,8 1,5 1,3 20,7 19,8 18,6 77:5 78,7 80,1
CR 3,8 3,3 3,2 38,8 36,6 36,2 57,5 60,1 60,7
Némecko | 1,7 1,7 1,5 25,8 25,0 24,7 72,4 73,4 73,8
Madarsko | 8,3 6,9 7,1 30,1 30,1 28,9 60,7 63,0 64,1
Rakousko | 5,4 5,1 4,5 24,4 23,8 23,3 70,2 71,1 72,2
Polsko 17,3 13,3 12,0 29,5 31,0 30,3 53,2 55,8 57,7
Slovensko | 4,5 3,5 3,2 33,9 32,6 31,2 61,5 63,9 65,6
Finsko 5,2 4,9 4,6 25,4 24,6 23,8 69,4 70,5 71,6

Zdroj: Eurostat®

Obrazek ¢. 5 - Struktura zdrojd Hrubé pfidané hodnoty (HPH) za rok 2013 (béZné ceny)
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administrativni éinnost

Cinnosti v oblasti nemovitosti
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33

http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/employment_unemployment_Ifs/data/database?_piref6
16_1896469 616 _925165 925165.p=h&_piref616_1896469 616 925165 _925165.expandNode=doAction& _pi
ref616_1896469 616 925165 925165.nextActionld=7&_piref616_ 1896469 616_925165 925165.nodePath=.

EU_MAIN_TREE.data.popul.labour.employ.Ifsi.lfsi_emp
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PFi pohledu na vyvoj tvorby HPH v jednotlivych oblastech v poslednich 10 letech je patrny
nar0st segmentu ICT a novych obord, ktery je ovsem zkreslen faktem, ze nové obory jesté
nejsou presné popsany pro potreby statistickych méreni. Zaroven je nutné si uvédomit, ze
prdrezovy charakter ICT se ¢im dal vice odrazi v procesech a organizacni strukture podnikd
tradicnich odvétvi a obord, avsak tento kvalitativni posun se neodrazi ve statistikach v plné

SiFi.

Z hlediska inovaci je zajimavé sledovat také podil vyvozu high-tech vyrobkd na celkovém

vyvozu. CR se s (nepatrné stagnujicim) podilem 16,2% umistuje mirné nad promérem EU28.

Dynamika konkurenceschopnosti CR

V mezinarodnim srovnani je Ceska republika je momentalné (2014) hodnocena jako 48.
v poradi zebricku konkurenceschopnosti sestavovaného World Economic Forum (WEF).
Setrvaly pad touto statistikou je zvlasté zietelny pfi porovnani s obdobim 2006-2007. CR se

z pdvodné 29. mista propadla 0 19 mist.

CR je ze 148 sledovanych zemi na 104. misté ve statistice Ukond nutnych pro zahdjeni
podnikdni — ze zemi EU je na horsi pozici jen Némecko, Recko a Malta (126 misto). V Zebficku
vindexu divery v politické elity (extrémné nizkd 146 pozice, hire je hodnocena pouze
Argentina a Libanon). Naopak velmi vysokou pficku (19. celkové, 4. v ramci EU) Ceskd republika
zaujima v korelaci platu a produktivity prdce. Z zZebricku je také patrnd znama skutecnost
exportni otevienosti ceské ekonomiky — v poméru k celkovému HDP zemé CR zaujima 12.

pozici. V ramci EU celkova 12. pozice zajistuje 9. misto, exportni orientovanost EU jako celku je

tedy z indexu také zfejma.

Z hlediska CCl najdeme v dokumentu také nékolik nepfilis povzbudivych statistik. Celkové
53. misto v kategorii dostupnosti nejnovéjsich technologii, i 15. misto v ramci EU v kategorii
schopnosti podnikd absorbovat do svych procesd moderni technologie, nejsou pozitivnimi
informacemi. Dobfe v tomto ohledu neni hodnocena ani Vlada CR - v kategorii vladni

podpory inovaci v oblasti nékupu modernich technologii CR pat¥i 124 pozice. Kladné Ize
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naopak hodnotit vliv cizich pfimych investic na rozvoj novych technologii zde CR nachazime

na celkové 27. pozici, v ramci EU se jedna o 4. pricku v tésném sousedstvi Slovenska.

Uvedené slabiny dokladaji stavajici nedostatecny zajem o reseni problémuy ze strany
verejného sektoru, absenci skutecné ucinné vladni politiky. Tahounem a hybatelem dalSiho
prudkého rozvoje informacnich technologii jsou firmy, dosud ale v CR chybi narodni
platforma, a hlavné dlouhodobé strategie vlady, na jejimz zakladé by dochazelo k soustavné

statni podpore.

V Ceské republice je patrny rovnéz rozvoj v oblasti kulturnich a kreativnich promysl0.
Doposud vsak chybi svodna statistika, ktera by pfimo analyzovala ekonomicky vyznam
téchto odvétvi, jejich vztah k trhu prace, nicméné vymezeni oborU Ize ze statistik poskladat.
Zatimco z dat Eurostatu vyplyva, Ze CCl se podili na HDP EU asi 5 %, pak za CR doposud
nemame k dispozici plna data. Urcity pokus o vypocet podilu ¢asti obord CCl dle CZ NACE
utinil CSU, ktery v pfipadé cca 2/3 relevantnich obor0 odhadl pfinos k HDP ve vysi 3,7 %.
Lze ucinit kvalifikovany odhad, ze podil CCl obsahujici vyznamnou ¢ast digitalni
ekonomiky (bez ICT infrastruktury) se pohybuje kolem 5-6 % s potencialem dalSiho

narustu.
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Priloha 6. Vliv dostupnosti infrastruktury ICT na rozvoj emerging
industries

Penetrace vysokorychlostniho internetu v R aneb velky omyl CTU

Kvalita informacni a telekomunikacni infrastruktury je jednou z ddlezitych podminek
rozvoje emerging industries. Stejné jako nikdo nezpochybriuje nutnost existence kvalitni
infrastruktury silnic ¢i Zeleznic, nemél by byt opomijen ani kvalitni transport dat. Pfenos dat
mezi podniky, jejich zaméstnanci, dodavateli, obchodnimi partnery a samoziejmé zejména
v0di jejich klientdm je kriticky pro rychly rozvoj digitalni ekonomiky a pro celkovou
konkurenceschopnost statu.

Klicem kvalitnimu pokryti internetem je zejména kombinace paterni konektivity v
podobé fyzické infrastruktury, na ni navazujicich pfipojovacich bodd a dostatecné
konkurence v podobé komercnich poskytovatell internetového pfripojeni.

Patefni infrastruktura v CR vybudovéna jiz je. Na patefni sité jsou pripojeny desitky
komerénich subjektd4, které se propojuji prostfednictvim platformy NIX, coz je "neutralni
hardwarova platforma pro vzajemné propojovani sit*>". Chybéji vsak dostateéné robustni
pripojovaci body, do nichz se patrné komercnim poskytovateldm nevyplaci v soucasné
dobé investovat, takze ani nevznika pfilisna konkurence v podobé dalSich poskytovatelU
internetového pripojeni a to ve finale zpUsobuje pomérné tristni stav konektivity pro
konecné uzivatele. V nékterych pripadech se stava, Ze je neochota lokalnich monopolnich
poskytovatelU investovat do lepsich pristupovych body - napf. v Praze je tak slozité a
nakladné investovat do tvorby konkurencnich siti, takze tvorba konkurence je mozna pouze
s podporou statu. Excelentni je tak v CR pFistup k vysokorychlostnimu internetu za
rozumné ceny pouze napr. v Plzni, kde nadsenci vybudovali neziskovou datovou sit
PilsFree®, ktera umozriuje pfipojeni 1 Gb/s, a to za poplatek pouhych 300 Ké/mésic.
Tam, kde komercni poskytovatelé odmitaji zpFistupnit vysokorychlostni internet
investicemi do pripojovacich bod0 je naplanovana intervence statu. Za tuto agendu je

zodpovédny Cesky telekomunikaéni UFad (dale jen "CTU"), ktery proto vytvofil tzv.

3 http://www.nix.cz/cs/networks

33 http://www.nix.cz/cs/about#history

* viz http://www.novinky.cz/internet-a-pc/345625-jedno-z-nejrychlejsich-internetovych-pripojeni-na-svete-
maji-v-plzni.html
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mapu bilych, sedych a cernych mist pokryti internetem (definice mist je nize v ramecku).
Podle této mapy se ma postupovat pfri planu investic do rozvoje vysokorychlostniho
internetu v CR (viz Obrazek ¢. 6).
Pfi analyze mapy, vzniklé na zakladé studie pod nazvem "Mapovani existence relevantni
infrastruktury pro stanoveni podminek programu na podporu projektd zamérenych
na budovani pfistupovych siti nové generace, podminek jeho spravy a financovani"¥ z pera
CTU, v3ak pfichazime na celou fadu nedostatky, zejména zcela chybnych vychodisek a

tudiz i chybnych zavérd.

Mapa CTU podle naseho Usudku nemize vychazet z objektivnich dat. Vzdyt nikdo
nemuUze myslet vazné, ze Boubinsky prales ma nejlepsi pokryti internetem. Data byla
patrné zjistovana lokalnimi pracovnimi skupinami?®, kde se mizeme domnivat, Ze poskytly
zkreslené Udaje, které cilené zabranuji posilovani konkurence, nebot pfiznani bilych ¢i
Sedych mist by znamenalo statni podporu pro dalsi rozsifovani internetu a tudiz vznik nové
konkurence stavajicim poskytovateldm internetového pfipojeni. Kompetenci CTU by v3ak
mélo byt takovéto dezinterpretace odhalit, coz se nestalo. Autorim studie neni znamé,
jak daleko je v soucasné dobé plan rozvoje vysokorychlostniho internetu, nicméné
povazuji za nutné upozornit na nutnost predmétnou mapu revidovat. To zejména
proto, ze ma poskytovat voditko pro plan intervenci na vyplnéni bilych a Sedych mist do
roku 2020, které si klade za cil programovy dokument "Digitalni Cesko 2.0 — Cesta

k digitalni ekonomice". Podle n&j by digitalni infrastruktura v CR méla do roku 2020 umoznit
pripojeni k vysokorychlostnimu internetu s rychlosti 30 Mb/s pro vsechny obyvatele zemé.
Pro alespon polovinu domacnosti by zarovern méla byt dostupna rychlost az 100 Mb/s. V
pripadé casti Plzenského kraje, Jihoceského kraje a Vysociny by byl jakykoli rozvoj
vysokorychlostniho internetu na léta zastaven. Zajimavé je zejména dUsledné pokryti
JihoCeského kraje, které vytvari dojem, ze jiz dnes je 100% Uzemi dokonale pokryto

internetem.

* Popis mapovani zde http://www.ctu.cz/ctu-online/pruzkum-nga.html
* ¢TU uvadi na svych webovych strankach, Ze prizkum ji dodavala externi spole¢nost - viz
http://www.ctu.cz/ctu-online/pruzkum-nga/dotazniky.html
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Obrazek €. 6 - Mapa penetrace vysokorychlostnim internetem v CR z pera CTU?*

v

CTU definuje ,bild mista" jako oblasti, ve kterych neexistuje zadna Sirokopasmova infrastruktura a nenf

pravdépodobné, Ze by v nich v blizké budoucnosti (v pFistich 3 letech) vznikla. Cile Evropské komise vytycené v
Digitalni agendé predpokladaji a zajisténi rychlosti nejméné 30 Mb/s v celé EU do roku 2020. Prioritou jsou
tudiz vCasné investice v oblastech s dosud nedostate¢nym pokrytim. Komise proto uznava, ze ¢lenské staty
prostrednictvim finan¢ni podpory na poskytovani sirokopasmovych sluzeb v oblastech, v nichZ neni
Sirokopasmové pfipojeni v soucasnosti k dispozici, sleduji skutecné cile soudrznosti a hospodarského rozvoje,

a jejich zasahy tak budou pravdépodobné v souladu se spoleénym zajmem.

,5eda mista" jsou oblasti, ve kterych pGsobi jeden provozovatel sité a v jejichz pfipadé neni pravdépodobné,
ze by v nich v blizké budoucnosti vznikla dalsi sit. Jeden provozovatel sité nutné neznamena, ze nedochazi k
selhani trhu nebo Ze neexistuje problém se soudrznosti. Pokud ma provozovatel trzni silu (monopol), mdze
poskytovat obcanUm sluzby, u nichz neni pomér kvality a ceny optimaini. Nékteré kategorie uzivateld nemusi
mit k dispozici odpovidajici sluzby nebo jsou maloobchodni ceny téchto sluzeb pfi neexistenci regulovanych
tarifd pro velkoobchodni pFistup vyssi nez ceny stejnych sluzeb nabizenych v oblastech ¢i regionech dané
zemé, v nichz probiha intenzivnéjsi hospodarska soutéz, ale které jsou jinak srovnatelné. Pokud navic existuji
jenom omezené vyhlidky na to, Ze na trh vstoupi alternativni provozovatelé, m0ze byt financovani alternativni

infrastruktury vhodnym opatfenim.

Cerné oblasti jsou pak takova mista, kde pUsobi alespori dva poskytovatelé internetu s konkurenéni nabidkou,
splnuji vyse zminéné pozadavky a své sluzby poskytuji na vlastni infrastrukture. Jestlize v dané zemépisné
oblasti pUsobi nebo v blizké budoucnosti budou pUsobit alespor dvé zakladni Sirokopasmové sité riznych

poskytovateld a Sirokopasmové sluzby jsou zde poskytovany za konkurenénich podminek (hospodarska

*? http://www.ctu.cz/ctu-online/pruzkum-nga/indikativni-mapa-2014-vysledna.html
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soutéz zalozend na vlastni infrastrukture, Ize mit za to, Ze nedochazi k zddnému selhani trhu. Proto existuje jen
velmi maly prostor k tomu, aby se statnim zasahem dosahlo dalSich pfinosG. Statni podpora na financovani
vystavby dalsi Sirokopasmové sité se srovnatelnou kapacitou naopak zpravidla povede k nepfijatelnému

naruseni hospodarskeé soutéze a k vytésnéni soukromych investord.

Pro komplexnost a moZnost porovnani s mapou predlozenou CTU uvadime obrazky

stavajici patefni sité CR (viz obr. 7a 8).

Obrazek ¢. 7 - Mapa CESNET*
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Obrazek €. 8 - Sit spole¢nosti CD Telematika**
Telekomunikaéni sit €D - Telematika a.s. B

CD-Telematika

........

m— optickdsit 0\ =o
©  pristupovy bod
©  metropolitni sit
pateini radiové spoje

CD - Telematika a.s.
Korespondencni adresa: Pod Taborem 369/8:
tel.: +420 972 225 555, www.cdt.cz, e-m

0 Praha 9

a9
2, poptavka@cdt.cz

Sidlo spole¢nosti: Pern a 2819/2a, 130 00 Praha 3 - Zizkov
zapsana v obchodni jeném Mestskym soudem v Praze, oddil B, viozka 8938
IC: 61459445, DIC: CZ61459445

Je zcela nad ramec této studie provést dokonalou analyzu problematiky pokryti CR
vysokorychlostnim internetem. Nicméné autofi studie povazovali za nutné upozornit na

nejasnosti, které v ramci zkoumani rozvoje infrastruktury objevili.

Logické pro planovani rozvoje vysokorychlostniho internetu by bylo namisto
jednodimenzionalniho zkoumani poctu poskytovatell internetu zmapovat paterni
infrastrukturu se vSemi pripojovacimi body a jejich vykonnost v kontextu poctu
(potencialné) pfipojenych uzivateld. Na zakladé takové analyzy by bylo mozné urit, kde je
konektivita nedostatecna. Poté by planovani statni podpory pokryti bilych a Sedych mist

davalo smysl.

Nizkou Uroven pokryti internetem dokazuje i mezinarodni srovnani poctu pripojek
domacnosti k vysokorychlostnimu internetu a dynamiku jejich rdstu v zemich EU a OECD

(viz Tabulka ¢. 20).

“ http://www.cdt.cz/cz/infrastruktura-97/
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Tabulka ¢. 20 - Celkovy pocet pripojek domacnosti k vysokorychlostnimu internetu a

dynamiku jejich ristu v zemich EU a OECD

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Belgie 23,4 25,8 27,9 29,4 315 32,8 34,1
Bulharsko 5,0 8,2 10,8 12,7 14,5 16,5 17,7*
Ceska republika 10,8 14,5 17,0 13,0 14,5 15,8 16,6%
Dansko 31,9 EA 36,1 36,9 37,7 37,6 38,2
Estonsko 18,4 18,8 21,0 22,4 23,3 24,8 25,7
Finsko 27,1 30,6 29,9 28,7 28,6 29,5 30,5
Francie 20,7 25,5 28,7 33,9 34,0 36,1 37,8
Chorvatsko 57 8,7 11,9 15,5 18,3 19,6 20,3
Irsko 13,3 14,8 17,7 19,7 21,1 22,0 22,7
Italie 14,4 17,0 18,8 20,1 21,6 22,1 22,1
Kypr 6,0 9,2 13,7 16,1 17,6 18,9 19,2
Litva 10,9 15,0 15,8 16,9 17,9 18,9 19,5
LotySsko 4,8 14,1 17,4 19,3 19,3 20,4 21,5
Lucembursko 21,2 27,0 29,4 3L,4 33,2 32,9 32,6
Madarsko 11,9 13,8 16,8 18,8 20,6 22,2 22,9
Ma|ta 12,9 20,1 23,0 26,5 29,2 30,0 31,7
Némecko 181 23,9 27,5 30,2 31,7 331 34,0
Nizozemsko 31,7 33,5 35,2 37,0 38,1 39,0 39,4
Polsko 7,6 10,9 10,4 12,5 13,0 14,7 16,6
Portugalsko 13,5 14,3 15,2 17,7 19,7 21,0 22,3
Rakousko 17,3 19,5 20,7 22,1 23,6 24,6 25,2
Rumunsko 5,0 8,9 11,5 13,0 13,9 15,2 15,9
Recko A 9,0 13,3 16,9 19,9 21,6 23,5
Slovensko 56 8,7 9,6 11,5 12,7 13,7 14,6
Slovinsko 13,9 17,1 21,1 22,2 23,0 24,0 24,6
Spojené kral. 21,5 25,6 28,2 29,0 30,8 32,8 34,0
Spanélsko 15,3 17,9 20,1 21,3 22,9 23,8 24,3
Svédsko 27,4 30,3 33,4 33,6 32,0 32,2 32,2

Zdroj: CSU, uvadén je pocet pFipojek vysokorychlostniho internetu na 100 obyvatel dané zemé

Z tabulky je patrné, Ze pocet vysokorychlostnich pfipojek na 100 obyvatel v CR dosahuje
hodnoty 16, 6 a je tak relativné nizky. Zemi fadi spolu s Polskem na treti nejhorsi pozici

v ramci EU28. Specificka je potom skutecnost, ze CR v této statistice je5té v roce 2012
nedosahovala hodnot, jako v roce 2008. Dvanact statd EU (vcetné napfiklad Estonska) mélo
v roce 2006 vice vysokorychlostnich pFipojek na 100 osob, nez ma CR dle nejaktuélnéjsich
statistickych dat v soucasnosti. Setrvaly rdst pfitom mdzeme pozorovat i v zemich, které

byly krizi zasaZzeny vyznamnéji, nez CR — naptiklad Spanélsko, Recko &i Irsko. V Nizozemsku
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a Dansku dosahuje pocet pfipojek témé&F 40 na 100 osob, CR tak pFevysuje vice, nez

dvojnasobné.

Mobilni sit v CR

Jak ve svém ¢lanku”? upozortiuje Patrick Zandl, CR ma velky problém také v nedostate¢ném
pokryti mobilnim internetem, nebot se v poslednich letech do budovani 3G siti vibec
neinvestovalo, coZ je vidét na obrazcich g - 14. Otazku, zda mohl CTU jako requlator trhu
néjak intervenovat, nechdvame otevienou, nicméné s povzdechem, ze kdyz uz se najde

situace, kdy by statni intervence ci tlak byly smyslupIné, promarni se.

Obrazek €. g a10 - T-Mobile a Vodafone - Mapa pokryti superrychlym internetem v CR

(az 250 Mb/s)*3
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* http://www.marigold.cz/item/mobilni-operatori-prozrali-penize-na-rychly-mobilni-internet
3 http://www.t-mobile.cz/web/cz/podpora/mapa-pokryti a http://www.vodafone.cz/turbo/#pokryti
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Obrazek €. 11 a 12 - T-Mobile a Vodafone - Mapa pokryti rychlym internetem v CR (az
21,6 Mb/s)*

Obrazek €. 13 - O2 - Mapa pokryti mobilnim internetem*
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Vysvétlivky: Nejtmavéjsi barva je 4G/LTE do 110 Mb/s, stredné modré jsou 3G do 14,4 Mb/s a HSPA do 42
Mb/s, nejsvétlejsi je EDGE do 236 kB/s

* http://www.t-mobile.cz/web/cz/podpora/mapa-pokryti a http://www.vodafone.cz/turbo/#pokryti
a5

http://o2mapy.inmite.eu/#showcolumn=coverage&scrollwheel=false&lang=cz&lang=cz&search=Mé&st0%20¢i%
200bec
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Obrazek ¢. 14 - Amazon Kindle: Srovnani pokryti internetem CR a Némecko*®

-
Coverage ©2014 Mosaik Solutions - Map Data ©2014 OpenStreetMap (CD_bL)V_

Vysvétlivky: oranzova barva = pokryti 3G, Seda barva = pokryti EDGE/GPRS

Znovu je nutno zopakovat, Ze pristup k vysokorychlostnimu internetu je dilezitou

podminkou rozvoje promyslu i sluzeb v CR.

Nizkou Uroven pokryti mobilnim internetem dokazuje mezinarodni srovnani poctu
mobilnich vysokorychlostnich internetovych ptipojek a dynamiku jejich rGstu v zemich EU a

OECD (viz Tabulka ¢. 21)

Tabulka €. 21 - Pocet aktivnich mobilnich vysokorychlostnich internetovych pfipojek a

dynamika jejich rdstu v zemich EU a OECD

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Belgie - 3.5 5,8 97 19,4 33,7
Bulharsko - - 1,9 8,0 29,9 40,3
Ceska republika - . 19,5 34,1 43,4 | 440
Dansko 6,1 19,2 29,6 63,9 80,2 87,5
Estonsko - - - 24,0 42,0 72,5
Finsko - 9,0 71,3 84,3 87,1 106,5
Francie 9,5 18,4 28,3 36,5 44,0 52,2
Irsko - - 51,2 49,2 59,4 64,2
Italie - 13,5 17,1 37,8 byl 51,8
Kypr . . . 29,5 30,8 33,8

4 http://client0.cellmaps.com/viewer.html?view=intl&cov=3
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Litva . 34 4,8 58 7.8 8,6

LotySsko 2,5 10,4 17,3 27,5 37,6 51,2
Lucembursko - .- .- 61,4 66,7 72,6
Madarsko 1,9 3,6 6,1 7.8 17,2 23,1
Malta - 11,1 16,9 19,7 351 57,6
Némecko 11,1 16,5 23,1 25,8 34,8 41,0
Nizozemsko . . . 38,0 52,6 61,0
Polsko - - 42,6 50,0 49,6 49,3
Portugalsko - - 20,4 24,0 27,4 32,5
Rakousko 7,3 11,6 29,3 34,3 45,9 55,5
Rumunsko 3.6 7,1 7,0 94 14,1 23,7

Recko - - 12,1 24,5 36,3 44,5
Slovensko 35 10,4 15,2 20,7 33,9 34,9
Slovinsko - - - 24,4 29,3 371

Spojené kralovstvi - - 37,0 43,2 52,6 72,0
Spanélsko - - 10,1 25,3 41,6 53,2
Svédsko - 65,2 69,9 83,8 97:4 101,3
EU27 3,5 9,0 23,5 33,7 42,6 51,4

Zdroj: CSU, uvadén je polet aktivnich mobilnich pFipojek vysokorychlostniho internetu na 100 obyvatel dané
zemé

CR (44,0 %) se pohybuje pod prdimérem EU (51 %) a dynamika budovani pFipojek je pro
rozvoj konkurenceschopnosti pomala. Zatimco v Estonsku (které je v oblasti zavadéni
modernich technologii povazovano mezi novymi ¢lenskymi staty za leadera), doslo mezi
léty 2011 a 2012 k narlstu o vice neZ 30 %, v CR $lo o pouhych 0,6 %. V zemich EU27 se tak
jednalo po Polsku o vibec druhy nejhorsi vysledek. Nejvyssi pocet pripojek je mozné
pozorovat ve Finsku a ve Svédsku (vice nez jedna mobilni vysokorychlostni pFipojka na
obyvatele). Nejnizsi pocet pripojek (pouhych 8,6 %) pak pouzivaji Litevci. DalSi mezinarodni

srovnani a statistiky z oblasti pfipojeni k internetu jsou zde®’.

Stat ma k dispozici rizné typy mozné statni podpory pro budovani vysokorychlostniho
internetu (viz Tabulka ¢&. 22). Statni politiky jako napf. Digitalni Cesko dokonce povazuji za
smysluplné "podporovat moznosti efektivniho vyuziti kofinancovani vystavby z verejnych
prostredkyd jako mozného doplniujiciho mechanismu vytvarejiciho potrebné stimuly pro

soukromé investice do infrastruktury pro vysokorychlostni pfistup k internetu a vznik

47

http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/internet_telekomunikacni_a_internetova_infrastruktura_a_a_k/SFile/20
13_inet_rev2.pdf
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48 Toto vyuziti

je v8ak vazané na predchozi analyzu aktualniho pokryti, které v podobé, prezentované CTU,

ke smysluplnosti nevede. Navic podle otevienych zdroji dosud neexistuje strategie

rozvoje pokryti CR (vysokorychlostnim) internetem v kontextu oéekavané zvysuijici se

poptavky a prichodu novych technologii. Hrozi tedy, ze verejné vydaje v fadu miliard K¢,

planované v novych operacnich programech na rozsifovani infrastruktury (siti), nejenze

nebudou vydany efektivné, ale ani nevyresi pro rozvoj ekonomiky tolik pozadovanou

vétsi kapacitu siti.

Tabulka €. 22 - Prehled typickych statnich zasahd v ramci podpory Sirokopasmového

pripojeni

Uhrazeni ¢asti nakladu

PFimy penézni grant na vybudovani, spravu a
komercni vyuziti Sirokopasmové sité Tyto granty
obvykle predstavuji statni podporu ve smyslu ¢l. 107
odst. 1 SFEU, jelikoz jsou financovany ze statnich
prostfedkd a zvyhodnuji investory pfi provadéni
obchodni ¢innosti za podminek, které by na trhu
nebyly k dispozici.

Vécna podpora

Zavadéni sirokopasmového pfipojeni prostfednictvim
financovani zavedeni Uplné Sirokopasmové sité (nebo
jejich casti), jez je pak k dispozici investordm. Tato
podpora mdze mit mnoho riznych forem. Nejcastéji
jde o stavebni a inzenyrské prace (napfiklad vykopové
prace na silnici) nebo pokladani kabelovodd nebo
nenasvicenych vldken.

Statem podporovana Sirokopasmova sit

nebo jeji asti

er v

Stat vybuduje Sirokopasmovou sit (nebo jeji ¢ast) a
provozuje ji pfimo prostrednictvim subjektu vefejné
spravy nebo interni spolecnosti. Podle tohoto modelu
zasahu se obvykle vybuduje pasivni sitova
infrastruktura ve vefejném vlastnictvi a je dana k
dispozici provozovateldm Sirokopasmového
pfipojeni. Provozovani sité a poskytovani
velkoobchodniho pfistupu k ni za protiplnéni
predstavuje hospodarskou ¢innost ve smyslu ¢l. 107
odst. 1 SFEU.

Sirokopasmova sit spravovana drzitelem

Clenské staty mohou rovné? financovat zavedeni
Sirokopasmové sité, jez zstane ve verejném
vlastnictvi, ale jejiz provoz je prostrednictvim

*® http://blog.nic.cz/wp-content/uploads/2013/03/Digi_Cesko.pdf
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koncese

soutézniho zadavaciho fizeni nabidnut komerénimu
provozovateli, ktery bude sit spravovat a vyuzivat na
velkoobchodni Urovni. Rovnéz v tomto pfipadé mize
opatreni vzhledem ke skutecnosti, Ze sit je budovana
za UCelem jejiho komercniho vyuzivani, predstavovat
statni podporu. Provozovatel, jenz sit spravuje a
vyuziva, bude rovnéz povazovan za pfijemce
podpory.
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Priloha 7. Prehled dopadu vladnich politik a intervenci
predchoziho programovaciho obdobi zamérenych na rozvoj
emerging industries v CR a vybranych zemich EU

Problematice CCl nebyla v programovém obdobi 2007-2013 vénovana v CR pfima
pozornost. Presto se Cast scény emerging industries mohla pfihlasit do vyzev vyhlasovanych
operacnimi programy, s vyjimkou ¢asti segmentu ICT, na ktery byla podpora pfimo
zamérena (OP Podnikani a inovace) slo zpravidla o specifickou funkéni vazbu (napf.
aplikace pro potreb rozvoje cestovniho ruchu), potazmo o horizontalné pojatou podporu
(formalni vzdélani, dalsi vzdélavani, podpora marketingovych aktivit, zahajeni podnikani
apod.) S emerging industries také souvisi zvySovani dostupnosti ICT pro vsechny a podpora
digitalni gramotnosti. Z hlediska verejné spravy je také dilezita priorita pfistupu obcanU a

firem k informacim generovanym verejnym sektorem.

Operacni program podnikani a inovace byl zaméreny na podporu rozvoje podnikatelského
prostredi a podporu prenosu vysledkd vyzkumu a vyvoje do podnikatelské praxe.
Podporoval vznik novych a rozvoj stavajicich firem, jejich inovacni potencial a vyuzivani
modernich technologii a obnovitelnych zdrojd energie. Dale umoznoval zkvalithovani
infrastruktury a sluzeb pro podnikani a navazovani spoluprace mezi podniky a

védeckovyzkumnymi institucemi.

Program svym zabérem nevykryval celou sféru podnikani, nebyl explicitné uréen pro CClav
radé pripad{ preferoval tradicni primyslové obory. Presto néktefi zadatelé, spadajici do
kategorie CCl, mohli napf. jako malé a stfedni podniky zadat o podporu z nékterych dil¢ich
programd. Jednalo se o Uvérovy program START zaméreny na vznik firem, PROGRES
urceny k akceleraci rozvoje jiz minimalné 3 roky fungujicich firem nebo MARKETING -
akvizice novych trh§ komunikace se zakazniky. Spise jen sporadicky byly podporeny

emerging industries v programech ROZVOJ, POTENCIAL, INOVACE.
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Z hlediska rozvoje digitalni ekonomiky byl vyznamny program ICT V PODNICICH, ktery
umoznil malym a stfrednim podnikdm ziskat prostredky na rozsifeni nebo zavedeni
informacnich a komunikacnich technologii (hardware i software). Smyslem bylo zefektivnit
napf. vnitfni chod nebo vnéjsi vztahy podniku. Na rozvoj kapacit ICT firem a na urychleni
rozvoje tohoto progresivniho odvétvi v Ceské republice se zamé&Fil PROGRAM ICT A
STRATEGICKE SLUZBY. Jeho smyslem bylo urychlit rozvoj informaéni a znalostni
spolecnosti a byl urcen vSem podnikdm, které chtély vyvijet vlastni softwarova reseni nebo

vytvaret tzv. centra strategickych sluzeb.

Operacni program vzdélavani pro konkurenceschopnost byl zaméreny na zkvalitnéni a
modernizaci systémuU pocatecniho, terciarniho a dalSiho vzdélavani, jejich propojeni do
komplexniho systému celozivotniho uceni a ke zlepseni podminek ve vyzkumu a vyvoiji.
Disponoval urcitym potencialem umoznujicim vytvaret podnéty ke zménéné systému
formalniho vzdélavani smérem k porozumeéni kulturnim tradicim a kulture, k posileni
kreativity zakd a studentd, coz je jeden ze zakladnich kompetencnich predpokladu
pracovnikd v CCl, potazmo k rozvoji informacni gramotnosti, ICT kompetenci a k vychové

kvalifikovanych ICT expertd.

Operacni program lidské zdroje a zaméstnanost se orientoval na snizovani
nezaméstnanosti prostfednictvim aktivni politiky na trhu prace, profesniho vzdélavani, dale
na zaclenovani socialné vyloucenych obyvatel zpét do spolecnosti, zvySovani kvality verejné

spravy a mezinarodni spolupraci v uvedenych oblastech.

Zaméstnavatelé a zaméstnanci podnikd pUsobicich v oblasti kulturnich a kreativnich
prdmysld se mohli uplatnit ve vétsiné prioritnich os OP LZZ. Aktivity s nejvétsim
potencialem pro sféru emerging industries byly spojeny se vznikem systému dalSiho
vzdélavani, se zavadénim rekvalifikacnich kurzU, s rozvojem aktivniho mentoringu a
koucovani, potazmo se vzdélavanim zaméstnancd verejné spravy v oblasti kultury,

zodpovédnych za rozvoj prostredi pro CCl apod.
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Integrovany operacni program Narodni podpora se prostrednictvim oblasti intervence 5.1
vyuziti potencialu kulturniho dédictvi soustredil na projekty zamérené na vyuziti stavajicich
objektd k poskytovani kulturnich sluzeb, coz mohlo byt spojeno i se zdokonalenim
infrastruktury pro moderni kulturni sluzby - budovani nebo modernizace celostatné
pUsobicich center, poskytujicich technologické zazemi a konzultacni podporu pfi tvorbé a
pomoc pfi zajistovani distribuce a propagace produktl a sluzeb v oblastech knihovnich
fond0 a knizni produkce a distribuce, filmu, hudby, soudobého vytvarného uméni,

soudobych uméleckych remesel, divadla, tance a multimedialni tvorby.

DalSi moznost nabizela Narodni podpora cestovniho ruchu, aktivita prezentace a propagace
kulturniho a pfirodniho bohatstvi, kulturniho prdmyslu a sluzeb s vyuzitim pro cestovni ruch

na narodni Urovni (slouzilo feseni potfeb MMR a CzechTourism).

Soucasti IOP byla i problematika Modernizace verejné spravy podporujici mj. rozvoj
eGovernmentu jako platformy pro zefektivnéni sluzeb verejné spravy. Vysledky této

podpory jsou nejednoznacné.

Regionalni operacni programy podporovaly cestovni ruch a na néj bylo mozné navazat i
cast kulturnich aktivit. Podpora CCl vSak byla nepfima a velmi okrajova - jako je budovani
informacnich a orientacnich systém0 vztahujicich se ke kulturnimu dédictvi, zajisténi a

propagace vyznamnych kulturnich akci apod.

Vyuzivani ESI fond0 pro CCl ve Finsku

V obdobi 2007-2010 bylo identifikovano celkem 292 projektd ESF a ERDF zamérenych na
oblast kultury. Asi jedna tretina z téchto projektd (114) zahrnovala CCl a podnikani v oblasti
kultury. Projekty v oblasti kulturniho cestovniho ruchu patfily do druhé nejvétsi skupiny (83)
a obecné kulturni projekty do treti nejvétsi skupiny (53). Projektd pro oblast kultury a
prosperity bylo celkem 32. Kreativni ekonomika a podnikani v kulture je rovnéz nejvétsi
tematickou skupinou, co se tyce pridélenych dotaci (61,9 milionu eur). Zatimco je v oblasti

kulturniho cestovniho ruchu vice projektd nez téch obecnych v oblasti kultury, prevysSovaly
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dotace pridélené obecnym projektdm (35,8 milionu eur) dotace kulturnimu cestovnimu

ruchu (30,4 milionu eur).

Vyuzivani ESI fond0 pro CCl v Rakousku

V rdmci regionalnich program bylo implementovano mnoho kulturnich projektd, nicméné

jako kulturni nebyly casto uznané, protoze kulturni oblast je stale v kontextu regionalniho

rozvoje prakticky ,neviditelna" a pres jisty zaklad nebyl jeji potencial zatim v pIném rozsahu

vyuzit. Jeden z hlavnich zavérd uvadi, ze regionalni politika mdze dosahnout svych cild

pouze tehdy, pokud bere v Uvahu a podporuje vsechny spolecenské podsekce — CCl a jejich

vedlejsi ucinky na jiné sektory. Pro vytvorenilepSich predpokladd musi byt CCl v budoucnu

mnohem |épe integrovany do evropskych smérnic a cild a do regionalnich operacnich

programd.

Mapovani CCl: Manual British Council (2010)

Mapovani CCl prokazalo, ze ma vice dopadi nez jen Cisté statistické vystupy. Tyto dopady

kromé jinych zahrnuji:

Mapovani je nastrojem pro rdst povédomi, mapovani se Ucastni kulturni a kreativni
prdmysly, vefejné organy jako prijemci vysledkU a Siroka verejnost.

Pomaha vytvaret sit kulturnich a kreativnich instituci, organizaci a spole¢nosti, které
jsou zapojeny do mapovacich studii.

Proces je zakladem pro formulovani strategie.

Mapovaci studie posiluji vyuzivani definic a terminologie tim, Ze vytvareji spolecny
prostor pro verejnou diskusi.

Zlepsuji kvalitu statistik.

Pokud mapovani zahrnuje vizualni mapovani (mapa kulturnich a kreativnich subjektd), je

zdrojem pro klastrové iniciativy a rovnéz potencialnim nastrojem pro planovani mést véetné

jejich brand managementu.
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Priloha €. 8 Podpora ESI fondti v programovém obdobi 2014-2020

V této priloze jsou podrobné rozebrany ty operacni programy, které umoznuji podporu
rozvoje digitalni ekonomiky a kulturnich a kreativnich prdmysld. Programy deklaruji svou
provazanost, zejména v oblasti vyzkumu, vzdélavani (vCetné uplatnitelnosti absolventd na

trhu) a podpory podnikani (véetné zvySovani kompetenci pracovnik().

Operacni program podnikani a inovace pro konkurenceschopnost
PRIORITNI OSA 4: Rozvoj vysokorychlostnich pfistupovych siti k internetu a

informacnich a komunikacénich technologii*®

SPECIFICKY CIL 4.2: Zvysit Uroven nejmodernéjsich a pokro¢ilych ICT

Sofistikované produkty v oblasti ICT a souvisejici sluzby jsou prvky zakladniho vyznamu,
které horizontalné prostupuji vSechny obory lidské Cinnosti, a bez nichz nelze efektivné
realizovat podnikatelské zdméry, ani zvySovat kvalitu Zivota spole¢nosti. Cesky ICT sektor
ma velky, dosud ne zcela vyuzity potencial, ktery bude za pomoci tohoto specifického cile
preménén ve hmatatelné vysledky. Hlavnim cilem je rist konkurenceschopnosti zalozeny

na vyvijeni a vyuzivani vysoce inovativnich ICT.

Cilem je mj. rozsifeni a zvySeni a nabidky novych informacnich systémd, ICT feSeni a vysoce
sofistikovanych ICT nastrojd, cloudovych feseni a sluzeb a novych softwarovych produkt0 a
sluzeb, modernich a pokrokovych digitalnich sluzeb a aplikaci napf. v oblasti komunikace,
zabavy, obchodovani, vzdélavani, zdravotnictvi nebo pristupu k zaméstnani. Ocekavanou
zménou je zvyseni nabidky ICT reSeni, sdilenych sluzeb a sluzeb datovych center. Podpora
je tedy orientovana na nabidkovou stranu tzn. na ICT firmy, které vytvareji viastni ICT

reseni. Jde rovnéz o lepsi uplatnéni produktd ceskych IT podnikd na globalnim trhu.

* 0sa obsahuje i SPECIFICKY CiL 4.1: Zvétsit pokryti vysokorychlostnim pristupem k internetu, nezbytny k rozvoji
infrastruktury digitalni ekonomiky v CR Sité pro vysokorychlostni pfistup k internetu zalozené z¢asti nebo zcela
na optickych vedenich patfi mezi zakladni infrastrukturu statu a jsou vyznamnym komunika¢nim prostfedkem
moderniho hospodarstvi, nepostradatelnym nastrojem znalostni spolecnosti, v niz se uskutecnuje délba prace
a kterd se orientuje na produkci sluzeb svysokou pridanou hodnotou. Hlavnim cilem je rast
konkurenceschopnosti ekonomiky zalozeny na modernich vysokorychlostnich pfistupovych siti k internetu.
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Specificky cil pomUze ¢eskym podnikim dostat se do povédomi zahranicnich zakaznikd

jako dodavatelé kvalitnich ICT feSeni.

Vedle podpory center sdilenych sluzeb pdjde predevsim o tvorbu novych sofistikovanych
ICT FeSeni, tzn. tvorba modernich a pokrokovych digitalnich sluzeb a aplikaci napf. v oblasti
komunikace, zabavy, obchodovani, vzdélavani, zdravotnictvi nebo pristupu k zaméstnani
apod., coz ma pfimou vazbu na nami sledované kreativni prdmysly.

V tomto sméru je pfi poskytovani podpory potfebné oddélené resit (v podobé samostatnych
vyzev) aktivity zamérené na podporu Cinnosti center sdilenych sluzeb na jedné strané a

tvorby specialnich aplikaci a utilit na strané druhé.

Zda se, ze ostatni podnikatelské aktivity, které se vazi ke kreativnim (okrajové i kulturnim)
primysldm budou moci vyuzivat podporu z horizontalné nastavenych specifickych cil{

zamérenych na podporu podnikani. Jedna se o:

SPECIFICKY CiL 1.1: Zvysit inovaéni vykonnost podnik{

Hlavnim cilem je rozvoj podnikani zaloZeného na intenzivni tvorbé a vyuZivani unikatnich
znalosti ve vSech oborech, rozsifeni moderni vyrobni a VaV infrastruktury, které posili
inovacni kapacity podnikd, umozni realizovat vlastni VaV aktivity a zaroven zvysi poptavku
po vysledcich vyzkumu realizovaného ve vyzkumnych organizacich, a toi v oblasti
technologii s nejvétsi ristovou perspektivou. Naplfiovani SC povede k zavadéni inovaci

vyssich fadd na trh a zlepSeni technickych fazi inovacniho procesu.

SPECIFICKY CiL 1.2: Zvysit intenzitu a U¢innost spoluprace ve vyzkumu, vyvoji a
inovacich

Jedna se o zkvalitnovani sluzeb podpdrné infrastruktury umoznuijici zvySeni intenzity
spolecnych vyzkumnych, vyvojovych a inovacnich aktivit mezi podnikatelskymi subjekty a
mezi vefejnym a podnikovym sektorem. To prispéje k vétsimu poctu transferd technologii a
znalosti, zvySeni mobility, mezisektorové spoluprace a zlepSovani podminek pro rozvoj
inovacnich firem a konkurencni vyhody jako zasadniho prvku ovliviiujiciho efektivitu celého

inova¢niho systému v CR.
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SPECIFICKY CiL 2.1: Zvysit poéet novych podnikatelskych zamérg zadinajicich a
rozvojovych podnikd

Hlavnim cilem bude zvysit pocet novych podnikatelskych subjektd a novych
podnikatelskych zamérd zejména inovacniho charakteru s vysokym potencidlem rdstu, ale i

na nizSich hodnotovych fetézcich s pfinosem pro zaméstnanost.

SPECIFICKY CiL 2.2: Zvysit internacionalizaci malych a stfednich podnikd
Hlavnim cilem je zaméfit se na rozvoj internacionalizace podnikani v oblasti sofistikovanych

sluzeb a poradenstvi a na MSP orientujici se na nové zdroje ristu na zahranicnich trzich.

SPECIFICKY CIL 2.3: Zvysit vyuzitelnost infrastruktury pro podnikani
Jedna se o zvyseni nabidky kvalitni podnikatelskeé infrastruktury zvysenim vyuzitelnosti
stavajicich areall, véetné opétovného vyuziti brownfields, umoziujici prechod od bézné

vyroby v nizkych hodnotovych stupnich k inovativni vyrobé.

Integrovany regionalni operacni program

SPECIFICKY CiL 3.1: Zefektivnéni prezentace, posileni ochrany a rozvoje kulturniho

a prirodniho dédictvi

Specificky cil se soustredi na zpfistupnéni bohatstvi pamétovych instituci jako zdroje
podnéty pro kulturni a kreativni prOmysly. Zvazované aktivity vytvari poptavku po sluzbach

v oblasti digitalizace fond0 a novych zpUsobd jejich zpfistupnéni.

~Pamatky a pamétové instituce nejsou ve vyhovujicim stavu a jejich ochrana a vyuziti

v ekonomice regiond jsou omezené nebo Uplné vyloucené. Nutnosti je modernizace
technologického a technického zazemi pro zlepSeni spoluprace s kulturnimi a kreativnimi
prdmysly a dalSi zpristupnéni kulturniho dédictvi verejnosti. Pamétové instituce (muzea,
archivy, knihovny) maji za cil ochranovat a zpfistupriovat kulturni dédictvi a spolupracuiji
v oblasti digitalizace, vyuziti informacnich a komunikacnich technologii. Dosud vSak nebyl
docenén vyznam digitalizace pro zefektivnéni spravy sbirek, mobiliarnich a knihovnich

fondu a jejich zpristupnéni pro verejnost a kulturni a kreativni prOmysly."
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SPECIFICKY CiL 3.2 Zvy3ovani efektivity a transparentnosti vefejné spravy
prostrednictvim rozvoje vyuziti a kvality systémd IKT

Specificky cil se soustredi na rozvoj specializovaného softwaru pro fizeni agend riznych

Urovni verfejné spravy. Zvazované aktivity vytvari poptavku po sluzbach v oblasti vytvareni

specializovanych aplikaci a utilit.

.Cilem je dosahnout vysoké kvality sluzeb verejné spravy a to prostfednictvim mimo jiné

i koordinovaného propojeni a sdileni informaci a dat verejné spravy>°, dokonéeni procesu
elektronizace agend verejné spravy (elustice, eCulture, eHealth, eProcurement apod.) jako
i zavedeni Uplného elektronického podani rozvojem sluzeb nad zakladnimi registry a

existujicimi agendovymi informacnimi systémy.,,

Dale se soustredi na zajisténi specifickych informacnich a komunikacnich systémg,
radiokomunikacni systémy slozek I1ZS a existence funkcnich datovych center pro potreby
verejné spravy a naplnéni standard0 kybernetické bezpecnosti organd verejné moci a dalsi
aktivity navazujici na vytvareni Zakladnich registrd verejné spravy, Informacniho systému
datovych schranek, CzechPOINT apod.

V tomto kontextu by bylo Ize podpofit zpfistupnéni verejnych dat - téma tzv. open data, na

které ve studii upozorfiujeme.

Operacni program Zaméstnanost

PRIORITNI OSA 1: Podpora zaméstnanosti a adaptability pracovni sily

TEMATICKY CiL 8: Podpora udrzitelné zaméstnanosti, kvalitnich pracovnich mist a
mobility pracovnich sil

Investicni priorita 1.1: Pfistup k zaméstnani pro osoby hledajici zaméstnani a neaktivni
osoby, vcetné dlouhodobé nezaméstnanych a osob vzdalenych trhu prace, také

prostiednictvim mistnich iniciativ na podporu zaméstnanosti a mobility pracovnikd

>0 7a vefejnou spravu je pro potfeby specifického cile povazovana statni sprava (Ustfedni organy statni spravy)
a samosprava (obce, kraje, hlavni mésto Praha) a justice (soudy a statni zastupitelstvi). Pod statni spravu se
mimo jiné fadi také slozky Policie CR a HZS CR a také organizaéni slozky v resortu justice, jako je Justiéni
akademie, Probacni a mediacni sluzba &i Vézenska sluzba. Duvodem je, ze tyto slozky maji svdj administrativni
aparat, jehoz efektivni fungovani je minimalné stejné dulezité jako efektivni fungovani napf. ustfednich spravnich
Uradu, obecnich a krajskych uradu.
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V rdmci této priority se planuje mj. podpora mezinarodni pracovni mobility, podpora
flexibilnich forem zaméstnani a zvazuje se i vyuziti financnich nastrojd na podporu zahajeni

podnikani.

Investicni priorita 1.3.: Pomoc pracovnikim, podnikdm a podnikatelGm pfizpGsobovat
se zménam

Jak konstatuje Uvodni ¢ast celého operacniho programu, "Jednim ze zakladnich
predpokladd ekonomického ristu je zvySeni adaptibility podnikd a jejich zaméstnancl na
ménici se strukturu ekonomiky (pfechod na znalostni ekonomiku, technologické zmény,
vyzkum a vyvoj, nové zdroje energii atd.). Proto se podpora bude soustredit na zvyseni
kompetence pracovnikd, nebot "Na ceském trhu prace se rovnéz projevuje nesoulad mezi
kvalifikacni poptavkou zaméstnavateld na jedné strané a kvalifikacni Urovni zaméstnancd
na strané druhé, zejména u absolvent(d." Podporovat se budou napr. vzdélavaci klastry,
které mohou vytvorit malé a stfedni podniky, vzdélavaci programy pro zaméstnance,
zavadéni age managementu, podpora odborné praxe a staze v podnicich. Podpora se na
rozdil od vétSiny ostatnich opera¢nich program0 bude tykat viech regionG CR, véetné

Prahy.

PRIORITNI OSA 3: Socialni inovace a mezinarodni spoluprace

TEMATICKY CiL 8: Podpora udrzitelné zaméstnanosti, kvalitnich pracovnich mist a
mobility pracovnich sil

Tato prioritni osa se sice primarné zabyva socialnimi inovacemi, ale v rdmci podpory kapacit
pro vyvoj a sifeni inovaci - inovacnich "laboratofi, hubU a inkubatord" - a text odkazuje na
priklad fungujiciho Impact Hubu v Praze. To je krasny dikaz toho, jak inovace v oblasti
digitalni ekonomiky a start-up scény mdze ovliviiovat vnimani inovaci na poli zaméstnanosti
a dobry priklad toho, jak soukroma sféra mize pozitivné smérovat zaméry verejného
sektoru. Dulezitou soucasti podpory v této ose jsou rovnéz inovativni zpUsoby adaptace
zaméstnancU na nové technologie na pracovisti, a to véetné adaptace osob vyloucenych i

ohrozenych socialnim vyloucenim.
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PRIORITNI OSA 4: Efektivni vefejna sprava

TEMATICKY CiL 11: Posilovani institucionalni kapacity vefejnych organi a
zucastnénych stran a uc¢inné verejné spravy

Investicni priorita 4.1.: Investice do institucionalni kapacity a vykonnosti verejné spravy
a verejnych sluzeb na vnitrostatni, regionalni a mistni Urovni za ucelem reforem,
zlepSovani pravni Upravy a fadné spravy

Osa se soustredi na zefektivnéni verejné spravy a verejnych sluzeb. Vzhledem k tomu, ze
mezi cile podpory patfi profesionalizace, depolitizace a transparentnost statni spravy, bylo
by dobré uvazovat o financovani zpfistupnéni verejnych dat - téma tzv. open data, na které

ve studii upozorfiujeme. Tento cil navazuje na Integrovany regionalni operacni program.
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Priloha 9. Vysvétlivky

«Inovace v Unii* - zlepseni ramcovych podminek a pfistupu k financovani vyzkumu a
inovaci, ¢imz by se zajistilo, aby se z inovativnich napadu staly vyrobky a sluzby
vytvarejici rist a pracovni mista

Cilem je preorientovat politiku vyzkumu, vyvoje a inovaci na vyzvy, jimz nase spolecnost
Celi, jako jsou zména klimatu, Uc¢inné nakladani se zdroji a energii, zdravi a demografické
zmény. Kazdy ¢lanek retézu inovaci je treba posilit, od zakladniho vyzkumu az po uvedeni
produktu na trh.

Na urovni EU bude Komise pracovat na téchto zamérech:

— dokoncit Evropsky vyzkumny prostor, vytvofit strategicky program pro vyzkum zaméreny
na vyzvy, jako je zabezpeceni dodavek energie, doprava, zména klimatu a ucinné vyuzivani
zdrojU, zdravi a starnuti obyvatelstva, vyrobni postupy a hospodareni s pddou Setrné k
zivotnimu prostredi, a zlepsit spolecné planovani s clenskymi staty a regiony;

— zlepsit rdmcové podminky pro inovace v podnicich (tj. vytvofit jednotny patent EU a
zvlastni soud pro patenty, modernizovat ramec v oblasti ochrany autorskych prav a
ochrannych znamek, zlepsit pristup malych a stfednich podnikd k ochrané dusevniho
vlastnictvi, urychlit stanoveni norem zajistujicich interoperabilitu, zlepSit dostupnost
kapitalu a plné vyuzivat politiky orientované na poptavku, napf. prostrednictvim zadavani
verejnych zakazek a promyslenych pravnich predpisg;

— zahajit program evropskych inovacnich partnerstvi mezi Urovni EU a clenskych statd tak,
aby se urychlil vyvoj a pouzivani technologii nezbytnych ke spInéni vytycenych UkolG. Prvni
z nich se zaméfi na ,vytvoreni bioekonomiky do roku 2020", ,technologie kli¢cové pro
vytvoreni prOmyslové budoucnosti Evropy" a ,technologie umoziujici starsim lidem zit
nezavisly zivot a aktivni Ucast ve spolecnosti®;

— posilit a dale rozvijet Ulohu nastrojd EU na podporu inovaci (napf. strukturalni fondy,
fondy pro rozvoj venkova, rdmcovy program vyzkumu a vyvoje, program CIP, plan SET),
mimo jiné prostrednictvim blizsi spoluprace s EIB, zefektivnéni spravnich postupd, jez by
predevsim malym a stfednim podnikdm usnadnily pristup k financovani a zavedly inovacni
pobidkové mechanismy pro trh s uhlikem, predevsim pro rychle se rozvijejici podniky;

— podporovat partnerstvi zalozena na znalostech a posilit vazby mezi vzdélanim, podniky,
vyzkumem a inovacemi, mimo jiné prostrednictvim Evropského technologického institutu,
a napomahat podnikani prostfednictvim pomoci zacinajicim inovacnim spole¢nostem.

Na vnitrostatni Urovni budou clenské staty muset:

—reformovat vnitrostatni (a regionalni) systémy vyzkumu a vyvoje a inovaci, aby podpofily
dosahovani Spickové Urovné a inteligentni specializace, posilit spolupraci mezi univerzitami,
vyzkumnymi subjekty a podniky, spolecné planovat a zlepsit preshranicni spolupraci v
oblastech, kde ma EU pridanou hodnotu, a pfislusnym zpUsobem upravit vnitrostatni
postupy financovani tak, aby bylo zajisténo rozsireni technologii po celém Uzemi EU;
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— zajistit dostatecny pocet absolvent0 védeckych, matematickych a technickych studii a
zamérit Skolni vzdélavaci programy na kreativitu, inovace a podnikani;

— klast ddraz na investice do znalosti, mimo jiné pouzivanim danovych pobidek a dalsich
finan¢nich nastrojd na podporu vétsiho soukromého investovani do vyzkumu a vyvoje.

»Digitalni program pro Evropu" - urychleni rozvoje vysokorychlostniho internetu a
vyuziti jednotného digitalniho trhu domacnostmi a podniky."“>*

Cilem je zajistit udrzitelny hospodarsky a socialni pfinos jednotného digitalniho trhu,
zalozeného na rychlém a superrychlém internetu a interoperabilnich aplikacich, se
Sirokopasmovym pripojenim pro vSechny obyvatele do roku 2013, s pfistupem k vyrazné
rychlejsSimu internetu (nad 30 Mb/s) do roku 2020 a s nejméné polovinou evropskych
domacnosti s internetovym pripojenim rychlejsim nez 100 Mb/s.

Na urovni EU bude Komise pracovat na téchto zamérech:
— zajistit stabilni pravni ramec, ktery bude stimulovat investice do otevrené a
konkurenceschopné infrastruktury pro vysokorychlostni internet a do souvisejicich sluzeb;

—vypracovat U¢innou politiku pro oblast radiového spektra;
—usnadnit vyuzivani ESI fondd EU pro plnéni tohoto programu;

— vytvorit skutecné jednotny trh pro internetovy obsah a sluzby (tj. evropsky trh pro
internetové sluzby a digitalni obsah, bezpecny a bez hranic, s vysokou Urovni ddvéry a
ddvéryhodnosti, vyvazeny regulacni ramec s jasné vymezenymi rezimy prava, podpora
licenci pro vice Uzemi, nalezitd ochrana a odména drziteld prav a aktivni podpora
digitalizace bohatého kulturniho dédictvi Evropy) a mit vliv na utvareni globalni spravy
internetu;

—reformovat fondy urcené pro vyzkum a inovace a zvysit podporu v oblasti IKT tak, aby
mohly byt posileny technologické silné stranky Evropy v nejdllezitéjSich strategickych
oblastech, a vytvorit podminky pro to, aby rychle rostouci malé a stfedni podniky mohly
ziskat vedouci pozici na rozvijejicich se trzich a stimulovat inovace v IKT ve vSech odvétvich
podnikani;

— podporit pfistup k internetu a jeho pouzivani vsemi evropskymi obcany, predevsim
prostrednictvim ¢innosti na podporu pocitacové gramotnosti a pristupnosti.

Na vnitrostatni Urovni budou clenské staty muset:

> http://www.vlada.cz/assets/evropske-zalezitosti/evropske-politiky/strategie-evropa-
2020/Evropa_2020_cz_Sdeleni_EK.pdf
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— vypracovat operacni strategie pro vysokorychlostni internet a zaméfit verejné financovani
(v€etné ESI fondd) na oblasti, které nejsou pIné pokryty soukromymi investicemi; CS 15 CS

— vytvorit pravni ramec pro koordinaci verejnych praci, aby se snizily naklady na plosné
zavedeni siti;

— podporovat rozmisténi a vyuzivani modernich, pfistupnych sluzeb na internetu (napf. e-
government, zdravotnické sluzby on-line, inteligentni domacnost, pocitacové dovednosti,
bezpecnost).

Jako hlavni strukturalni nedostatky Evropy je ve strategii mimo jiné uvadéno:

»Primérna uroven ristu byla v Evropé strukturalné nizsi nez u nasich hlavnich
hospodarskych partner(, a to predevsim kvili propastnému rozdilu v produktivité, ktery se
v poslednim desetileti jesté prohluboval. K ddvodim této skutecnosti patfi hlavné rozdilna
struktura podnikd spolu s nizsim objemem investic do vyzkumu, vyvoje a inovaci, dale
nedostatecné vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii, neochota casti
spolecnosti prijimat inovace, prekazky v pfistupu na trh a méné dynamické podnikatelské

w52

prostredi®.

>? http://www.vlada.cz/assets/evropske-zalezitosti/evropske-politiky/strategie-evropa-
2020/Evropa_2020_cz_Sdeleni_EK.pdf
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